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ONSOZz

“...Amasya 7500 yillik tarihi,Kral Kaya Mezarlari, Tarihi Yaliboyu Evleri, Harsena

Kalesi, camileri, hanlari, hamamlar1 ve sehzadeleri ile meshur, Orta Karadeniz’in bir ilidir

Amasya’yl paha bigilmez bir sekilde degerli kilan aslinda Amasya Insanlar: ve

Amasya 'nin Medeniyet Anlayisidir.

- Diinya’nin ilk cografyacist Strabon Amasyali’dir.

- Lokman Hekim dliimsiizliik iksirini Amasya’da kaybetmistir.

- Hiristiyanlarin kutsal azizi Theodore Amasyus Amasyalidir.

- Sevdalisi i¢in Ferhat’in deldigi daglar Amasya’dadir.

- Diinya tip tarihine gegen Sabuncuzade Serafeddin Amasyalidir.

- Kur’an-1 Kerim’in ilk niishalar1 Amasya’dadir.

- Gelmis gegmis en biiyiik hattat Seyh Hamdullah Amasyalidir.

- Edebiyat diinyasinin en 6nemli kadin sairi Mihri Hatun Amasyalidir.

- Timur’a bilgisi ile direnen ve kazanan Pir Ilyas Amasyalidir.

- Osmanli devlet yapisin1 kuran Amasyal biirokratlardir.

- Cumhuriyet’e giden yolun basinda ilk bagimsizlik beyannamesi olan

AmasyaTamimi burada yazilmistir vb.

Yalniz bu anlatilanlarin sebepleri ve ne sekilde turizmde kullanilacaginin tam
manasi ile anlagilmasi icin tiim raporun bastan sona okunmasi gerekmektedir. Bolim
bolim goz atmalar Amasya Medeniyeti’nin ve Amasya 'nin nasil diinyanin en onemli turizm

destinasyonlarindan biri olabileceginin anlasilmasinda yetersiz kalacaktir.

Tabi ki kisa bir siirede Amasya’nin gergek degerini tamamiyla anlamak miimkiin
degildir. Fakat Amasya Marka Kent Stratejik Kalkinma Plani’'m1 hazirladigimiz siirecte
bizlere yardimci olan gerek Amasyali, gerekse cografi sinir olarak Amasyali olmayan ama

gonliini Amasya’ya kaptirmis olan degerli yonetici ve kamu yetkililerinden ¢ok



faydalandik. Asagidaki bir¢ok anekdotta da bu degerli yetkililerin fikirleri bulunmaktadir.
Bu sebepten bu rapor sadece Yrd. Dog. Dr. Metin Celik’in ve ekibinin degil, basta Saymn
Amasya Valisi Halil ibrahim Daséz ve Belediye Baskani1 Cafer Ozdemir olmak iizere OKA
Genel Sekreteri Mevliit Ozen, Amasya Yatirim Destek Ofisinden Murat Simsek, Amasya
Belediye Baskan Yardimcis1 Osman Akbas, Amasya il Kiiltiir ve Turizm Miidiirii Ahmet
Kaya ve ekibi Harun Sel, Assiye Yanci, Mine Sayan’a, Dildar Cetin Hatipoglu, Yesilirmak
Havzas1 Kalkinma Birligi Miidiirii Yelgin Mesci ve ekibi, Orman Bélge Miidiirii Omer
Naci Kaya, Amasya Turizm Dernegi Baskani1 Serpil Saracoglu ve dernek yonetici Levent

Aslan’1n goriis ve fikirleri ile olusmustur.

Ozellikle sahada degerli vakitlerini ayirip bizimle birlikte gezen ve verdikleri parlak
proje fikirleri ile raporu zenginlestiren Amasya Miizesi Miidiirii Celal Ozdemir ve uzmani
Muzaffer Doganbas’a, Amasya Kiiltiir Kalkinma ve Dayanisma Dernegi Baskani Ismail

Hakki Goztas’a da 6zel tesekkiirlerimizi sunmak isteriz.

Amasya’nin ilgelerinde bizlere her tiirlii destegi veren ve ayni zamanda bizler ile
birlikte sahada dolasan Suluova Belediye Baskani Mahmut Boz’a, Gilimiishacikoy
Kaymakam’t Serdar Kartal’a, Belediye Baskan1 Mustafa Saatci’ye, Goyniicek Belediye
Bagkani Talip Alabuga’ya, Hamamozii Kaymakam’t Remzi Demir ve Belediye Baskan
Mehmet Canibek’e, Tasova Kaymakami ibrahim Halil Stvgan ve Merzifon Kaymakam’
Mehmet Fatih Geyim, Belediye Baskan1 Mehmet Kadri Aydinli ve Kiiltiir Isleri Miidiirii

Suat Ayan’a da miitesekkiriz.

Ortak bir caligma kiiltiirii ile toplanan datalarin Turizmde Markalagma alaninda
uluslar arasi ¢apta tecriibeli bir ekip tarafindan yogruldugu Amasya Marka Kent Stratejik
Kalkinma Plan: ¢aligmasinin, tiim Amasyali turizm paydaslarinin faydalanabilecegi bir
basvuru kaynag: olmasini temenni eder, basta Hatice Sancak ve Ozlem Celik olmak iizere

tiim ekip arkadaslarima 6zverili caligmalarindan dolay: tesekkiir ederim.

Yrd. Dog. Dr. Metin Celik
Zirve Universitesi

Marka Kent Uzmani



A.DUNYA TURIZM SEKTORU

Diinyada son 60 yilda en hizli gelisen sektor turizm sektoriidiir. Turizme yapilan ve
yapilacak olan yatirimlar tlkelerin sosyo-ekonomik gelismesine ciddi boyutta katki
saglamaktadir. Turizm; petrol, kimya ve otomotiv endiistrisinden sonra ihracat gelirinde
diinyada dordiincti biiylik ana gelir kaynagidir. “Bacasiz Sanayi” olarak adlandirilan
turizm, istihdam meydana getiren ve doviz kazandiran 6nemli bir sektér durumundadir.
Turizmin olumlu sonuglarinin farkedilmesi sadece uluslararasi turizm hareketinden biiytik
payi alan gelismis tlilkelerde degil, gelismekte olan iilkelerde de projeksiyonlarin bu sektdre

kaymasina sebep olmustur.

Turizmin diger sektorlerden 6nemli farklilig: ise, ¢ok sayida iiretim biriminin bir
araya gelebildigi ender sektorlerden biri olmasidir. Turizm, 55 farkli sektorii ve farkli
Ozellikteki Gretim birimlerini yan yana getirir. Ulusal, bolgesel ve yerel dl¢ekte is hacmini

arttirir ve yeni pazarlarin gelismesine katki saglar.

Ozellikle bilgi, iletisim ve ulastirma teknolojisindeki hizli gelisim, ekonomik ve
siyasal nedenlerle genislemis olan seyahat talebinde farkli gelir gruplarindaki tiiketiciler
icin de seyahat talebini arttirmistir. Son 10 yil igerisinde diinya ekonomisinde milli gelir
artig1, yillik ortalama yiizde 3,5 olarak gerceklesirken, uluslararasi turizm hareketlerinin

ortaya cikardigi gelir artis1 yiizde 4 olmustur.

Gelismekte olan {ilkelerin temel problemlerinden olan dis ticaretin ve sanayinin
finansmani sorununda, ihracat ve diger doviz kazandirici faaliyetler 6nemli bir yer tutar.
Ulkelerin ihracat yaparak biiyiimesinin kisa vadede siirlihig goéz 6niinde tutuldugunda,
ithracat digindaki diger doviz kazandirici faaliyetlere daha Oncelik verilmesi gerekliligi
ortaya ¢cikmaktadir. Turizm, ¢ogu gelismekte olan iilke i¢in, dogrudan doviz kazandirici
Ozelligi nedeniyle, dig ticaret ve sanayinin finansmaninda temel alternatiflerden en

onemlisidir.

Turizm sektoriiniin 6nemli katkilarindan bir digeri ise, diinyada en fazla is sahasi
meydana getiren sektorlerden birisi olmasidir. Turizme bagimliligin fazla oldugu tilkelerde
toplam isgiiciiniin % 50'sinden fazlas1 turizmle dogrudan ya da dolayli olarak iliskili
bulunan ekonomik faaliyet alanlarinda istihdam edilmektedir. Emek - yogun olan turizm

sektorli az yatirimla ¢ok isgiicii olusturma o6zelligine sahiptir. Son dénemlerde uluslar-



arasi turizm talebinin kitlesel bir nitelik tagimas1 ve farkli gruplarin ihtiyag¢ ve isteklerinin

cesitlilik arzetmesi de yeni is kollarin1 ortaya ¢ikarmaistir.

Yaklagik olarak diinyada 300 milyon insan bu sektorde istthdam edilmektedir.
Diinyada her 16 is¢iden birinin turizm sektoriinde calistigi, tim uluslararasi sermaye
yatirimlariin yaklasik %7'sinin turizm alanma yapildigi g6z oniinde tutulursa sektdriin

6nemi ortaya cikacaktir.

Kisacasi ulusal ve uluslararasi diizeyde kazandigi boyutlariyla turizm; yatirimlari
ve 1 hacmini gelistirmesi, gelir olusturmasi, déviz saglamasi, yeni istthdam olanaklari
olusturmasi, sosyal ve kiiltlirel hayat1 gelistirip etkilemesi gibi dogrudan etkileriyle, siyasal
bakimdan da 6nemli toplumsal ve insancil fonksiyonlarin ger¢eklestirilmesini kolaylagtiran
bir nitelik kazanmasi1 gibi dolayl etkileri ile iilkelerin dikkatini bu ekonomik olay iizerinde
daha da yogunlasmasma yol agmaktadir. Ozellikle turizm, gelismekte olan iilkelerin
karsilastiklar1 ekonomik sorunlar ve kaynak sikintilarinin asilmasindaki olumlu etkileri ile

bu sektore verilen 6nemi hak etmektedir.

Bos zamanlarin artmasi, ulasim ve iletisim teknolojilerinin gelismesi, egitim ve
kiiltlir diizeyinin ylikselmesi, reklam ve tanitim hizmetlerinde artis, sehirlesmenin olumsuz
etkileri, toplumsal hareketliligin artmasi, refah seviyesinin ylikselmesi, siyasal yapidaki
degisiklikler nedeniyle biiyiik ivme kazanan turizm faaliyetleri, iilkelerin Gayri Safi Milli

Hasilasi’nin 6nemli belirleyici sektorlerinden birisi olma sonucunu dogurmaktadir.

Turizm sektoriine iliskin egilimler de 6nemlidir. Turizm egilimlerinin deniz-kum-
giines tglisiinden (3S), eglence, egitim, ¢evre (3E) t¢cliisiine yoneldigi gérilmektedir. Bu
egilim {lkelerin turizm faaliyetlerini yeniden gozden gec¢irme gerekliligini ortaya
koymaktadir. Turizm faaliyetlerinin sezonluk olarak diisiiniilmekten ¢ok tiim yila yayma

zorunlulugu ortaya ¢ikmustir.



YABANCI ZIYARETGILER - Foreign Visitors
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Sekil.1. 3. Aylara Gore Gelen Yabanci Ziyaretgiler (2008-2009)

Turizm faaliyetleri sadece nicelik olarak biiylimemekte, nitelik olarak da degisim
gostermektedir. 2020 yilina kadar kiiltiir turizminin, uluslararasi turizmden daha fazla
bliylime kaydedecegi oOngoriilmektedir. Kitle turizminin yerine yavas yavas yerini
tiketicilerin 6zel ilgilerine yonelik seyahatlere birakmaktadir. Turistler, destinasyonlarin
cevresel, kiiltiirel, etnik ve tarihi niteliklerini daha fazla g6z 6niinde bulundurmaktadirlar.
Turistlerin gittikleri tlkelerdeki insanlara, onlarin yasamina ve cevreye gosterdikleri
saygiya dayali, turistin yerel yasamin parg¢asi oldugu bir turizm egilimi olarak “responsible
tourism” gelismekte, gittikge artan sayida tiiketici, seyahatlerinin ilk nedenlerini kiiltiirel

aktiviteler olarak gostermektedir.

Avrupa niifusunun gittikge yaslanmasi sebebiyle saglik turizmi, eko turizm gibi

turizm ¢esitleri onem kazanmaktadir.

Genglik turizmi, diinya turizm pazarinda gittik¢e artan bir 6neme sahiptir. Turizm

hareketlerinin %20’sinin genglik turizmi olacagi 6ngoriilmektedir.

Turizmi gelistiren 6nemli gelismelerden birisi ulasim ve iletisim alanindaki

gelismelerdir. Tiim diinyada ucuz havayolu tasimaciligi giiclenmeye baglamistir.

Internet diger onemli kolayliktir. Her gecen giin seyahat karari almada ve

rezervasyonda internetin dnemi artmaktadir. Seyahat edenler arasinda internet erigimi olan
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308 milyon kisinin % 41’1 (123 milyon) internette seyahat karari vererek satin alma
gerceklestirmektedir. Internette seyahat karar1 alip baska kanallardan satin alanlar ise 81

milyon (% 27) kisiden olusmaktadir.

B. TURKIYE TURIZMINIiN DUNYADAKI YERI

Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023 belgesinde belirtildigi iizere, Tiirkiye uzun vadeli
bir turizm stratejisine sahiptir ve bu stratejinin ana hedefi 2023 yilinda diinyanin en ¢ok

turist ceken ve en fazla turizm geliri elde eden ilk 5 iilkesinden biri olmaktir.

Tiirkiye 2010 yilinda, diinyada yasanan krizin etkilerinin devam etmesine ragmen,
turizmde artig kaydetmistir. Bir dnceki yila gore %5,74 biiyliyen bu rakamla, turist sayist

28 bucuk milyonu agmustir.

Tablo.1. 1. 2009-2010 Yillar1 Arasinda Ulkemize Gelen Yabanci Ziyaret¢i Sayilari

2009 2010 2010/ 2009 (%)

27.077.114 28.632.204 5,74

Tablo.1. 2. 2009-2010 Yillar1 Arasinda Turizm Gelirinde Yasanan Degisim

2009 2010 2010/ 2009 (%)

21 249,3 20 806,7 -2,1
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Tablo.1. 2. Yillara Gore Turizm Giderleri

Yil Turizm Gideri Ortalama
Harcama
2000 1711,0 618,5
2001 1738,0 683,7
2002 1880, 0 699,9
2003 2113, 3 618,9
2004 2524,0 656,5
2005 2 870,0 695,9
2006 2742,3 674,9
2007 3 259,6 657,7
2008 3506,4 709
2009 41457 664
2010 4 825,2 630

Tablo.1. 3. 2007 Y1l Tiirkiye’ye Gelen Turist Sayisina Gore Ik On Ulke

Ulke Milyon Kisi

1 ALMANYA 4 385 263
2 RUSYA FED. 3107 043
3 INGILTERE 2 673 605
4 IRAN 1885097
5 BULGARISTAN 1433970
6 GURCISTAN 1112193
7 HOLLANDA 1073 064
8 FRANSA 928 376

9 SURIYE 899 494

10 ITALYA 671 060
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Tablo.1. 3. Tiirkiye’ye Gelen Yabanci Ziyaretcilerin Baslica Ulkelere Gore Siralamasi

Ulkeler 2009 2010 (%) Degisim

Almanya 4 488 350 4 385 263 -2,30
Ingiltere 2426 749 2 673 605 10,17
Hollanda 1127 150 1073 064 -4,80
Fransa 932 809 928 376 -0,48
Belcika 592 078 543 003 -8,29
Italya 634 886 671 060 5,70
Avusturya 548 117 500 321 -8,72
Ispanya 376 215 321 325 -14,59
Yunanistan 616 489 670 297 8,73
Iskandinav  Ulkeleri (Isve¢ + 9.17
Danimarka + Norve¢ + Finlandiya) 1098637 1204 325 ’
Bulgaristan 1 406 604 1433970 1,95
Romanya 366 698 355 144 -3,15
AB Toplami1 14 051 895 14 209 364 1,12
Rusya Fed. 2694 733 3107 043 15,30
Ukrayna 574 700 568 227 -1,13
BDT Toplami 5480 640 6 075 484 10,85
ABD 667 159 642 768 -3,66
Japonya 147 641 195 404 32,35
fran 1383 261 1 885 097 36,28
Israil 311582 109 559 -64,84
Toplam 27077114 28 632 204 5,74

2009 yilinda iilkemize gelen 27 077 114 yabanci ziyaretcinin % 82,58 ‘i Antalya,
Istanbul, Mugla, Edirne ve Izmir illerine bagl sinir kapilarindan giris yapmustir. 2010
yilinda da bu iller 6n planda olup, Istanbul ve Edirne’de az da olsa bir dnceki yila gore

azalma goriiliirken, diger illerde artis gozlemlenmistir.
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Tablo.1. 4. 2010 YiliTirkiye'ye Gelen Yabanci Ziyaretcilerin Geldikleri Destinasyona
Gore Siralamasi (Ocak-Subat)

2009 2010
Antalya 8.260.399 9.246.814
Istanbul 7.510.470 6.928.867
[zmir 1.056.792 1.155.830
Mugla 2.820.298 2973 886
Edirne 2711 389 2.622.468

TOPLAM

Tiirkiye, dogal giizellikleri ve iklim ¢esitliligi, zengin tarihi doku ve kiiltiirel yapisi,
konukseverligi, fiyatlarin uygun olusu, cografi konumunun birgok turistik bolgeye yakin
olusu, hizmet sektoriiniin 1yi islemesi, turizm konusunda her gecen giin daha da
bilinclenme ve destinasyonlarin belirlenerek diinya pazarinda bir yer bulmaya baslamast
gibi nedenlerden dolay1 turizme ¢ok elverigli bir durumdadir. "Bacasiz Sanayi", g¢evreye
olan duyarhiligi, agir yatinmlar gerektirmemesi, isgiiciinde onemli bir istthdam alam
olusturmasi, iilkeye onemli doviz getirisi dogurmasi bakimindan her gegen giin turizm

lokomotif sektdr olma 6zelligini pekistirmektedir.

[imited
Mﬂ)}‘ﬁrkfz‘g

g . 2 s b
v o e e
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B. AMASYA’NIN COGRAFi KONUMU VE AVANTAJLARI

AMETLE®
ABANPE WP RN
GO

Oy

Thdre

KONUM

Amasya 1ili; Orta Karadeniz Boliimiiniin i¢ kisminda yer almaktadir. Dogudan
Tokat, glineyden Tokat ve Yozgat, batidan Corum, kuzeyden Samsun illeri ile ¢evrilidir.
[lin yiizolgiimii 5.701 km? dir. Toplam smir uzunlugu 492 km olan ilin Samsun’la 169 km.
Tokat’la 165 km. Yozgat’la 6 km. Corum’la 152 km. sinir uzunlugu vardir. Il genelinin
deniz seviyesinden ortalama yiiksekligi (rakim) 1.150 m. il merkezinin ise 411,69 m. dir.
34° 577 06” - 36° 31° 53” Dogu Boylamlari ile 41° 04’ 54” - 40° 16° 16” Kuzey Enlemleri

arasindadir.

Ankara’ya 336 km. Istanbul’a 671 km. uzaklikta olan Amasya’nin komsu illere
uzakliklara ise Corum’a 92 km. Samsun’a 131 km. Tokat’a 114 km. Yozgat’a ise 196 km.
dir. Il merkezinin ilgelere uzakliklari; Goyniicek 46 km. Giimiishacikdy 68 km. Hamamozii
90 km. Merzifon 46 km. Suluova 27 km. ve Tasova 48 km.dir. Amasya, cografi konumu
itibariyle kayalarla ve daglarla korunaklidir. Ulagim agisindan da Anadolu cografyasinin
ortasinda bir vadi olmasi sebebiyle yiizlerce yildir birgok kralliga ve sehzadelere ev

sahipligi yapmistir.
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ULASIM

Bolgede kara, deniz ve hava yolu ulagim altyapis1 bulunmaktadir. Bolgede ulagim
kuzey-guney yonunde Samsun-Corum-Ankara ve dogu-bati yoniinde Erzurum-Karabik
hattinda yogunlagsmistir. Karayolu trafigi Samsun metropolii civarinda yogunlagmaktadir.
Karayolu yik tasimasinda tarimsal iriinler (%16,9), insaat malzemeleri (%16,5)
agirhiktadir. Samsun ilini Amasya tizerinden Sivas’a ve tilkenin diger kesimlerine baglayan
demiryolu hatt1 etkin olarak kullanilmamaktadir. Demiryolu tasimasina konu olan ytikler;
maden cevherleri (%62), insaat malzemesi (%13) ve gida dis1 triinlerdir (%11). Samsun
Limani’na yilda 1 130 gemi kabul edilebilmekte, 2,38 milyon ton yiik ¢ekilebilmektedir.
Samsun Havaalani 26.280 ugak/y1l, 2.000.000 yolcu/y1l kapasitelidir. Kapasite kullanim
orant ucak trafiginde yiizde 10 ve yolcu trafiginde ylizde 9’dur. Tokat Havaalani’nin
kapasitesi 8.750 ucak/yil ve 150.000 yolcu/yildir. Merzifon Askeri Havaalani ise sivil

trafige 2008 yilinda acilmigtir. Hava alanlarinda kargo tasimaciligl yapilmamaktadir.

Ulasim altyapisina bakildiginda, TR83 Bolgesi’nde, Tiirkiye’de var olan biitiin
ulasim tiirlerinin (karayolu, demiryolu, denizyolu, havayolu ve boru hatlar1) yer aldig
gorilmektedir. Ancak, Tiirkiye’de ve biitiin diinyada da oldugu gibi, karayolu sistemi
(devlet, il ve kdy yollar1) en gelismis ag olup, yaygin bir hizmet vermektedir. Buna
karsilik, demiryolu ag1 sadece iki hattan olugsmakta, hem yolcu hem de yiik tasimalarindaki
payt son derece sinirli kalmaktadir. Bolgedeki tek liman Samsun’da olup, hem karayolu
hem de demiryoluyla i¢ kesimlere baglanmaktadir. Havayolu ulasimi ise bolgede nemli
bir gelisme gosterememistir. Bolgede halihazirda Samsun, Tokat ve Amasya Merzifon
Havaalani ¢alisir durumdadir. Karayolu ulagiminda trafik yogunlugu Karadeniz Sahil
Yolu, Ankara-Samsun ve Erzurum-Gerede-Istanbul dogrultular: iizerinde odaklanmaktadir.
En yiiksek trafik degerlerine Samsun Metropoliten alan1 ¢evresinde rastlanmaktadir.
Ancak, halen karayolu kesimlerinden higbirinde, trafik hacminin kapasiteye yakin
olmadig1 goriilmektedir. Liman, demiryolu hatlar1 ve havaalanindaki tasimalar da benzer

sekilde kapasitelerin ¢ok altindadir.

Amasya, cografi konumu itibari ile Kapadokya’yr Hattusas'tan Amasya’ya turizm
glizergdh1 acarak destinasyon olusturabilecek kapasitededir. Ayrica, Konya Kapadokya,
Tasova iizerinden Carsamba Unye’ye, Fatsa’ya gidilebilecek ve Samsun'dan 6zellikle

Ladik’e gelen turistlerin ¢ekim merkezi olabilecek potansiyele sahiptir. Amasya'dan
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doguya Iran'a kadar giinliik araclar gegmektedir. Amasya'daki ulasimm bu o6zelligi
dogudaki komsu iilkeler ve sehirler icin c¢ekim merkezi ve destinasyon olusturma

potansiyeline sahiptir.

IKLIM

Amasya'da Karadeniz iklimi - Kara iklimi arasinda bir gecis iklimi hiikiim siirer.
Yazlar1 Kara Iklimi kadar kurak, Karadeniz iklimi kadar yagish degildir. Kislar ise
Karadeniz iklimi kadar iliman, Kara iklimi kadar sert degildir. Bu bolgede Karadeniz ardi
iklimi etkili olmaktadir. Yazlar1 sicak ve kurak, kiglar1 yagishdir. Ilkbahar en ¢ok yagis
alan mevsimdir. Merkez Ilge, Tasova, Goyniicek, Merzifon, Suluova, Giimiishacikdy ve
Hamamozii il¢eleri Bolgenin genel iklim 6zelliklerini yansitmakta ve karasal iklim 6zelligi

gOstermektedir.

BITKI ORTUSU

Karadeniz iklimi ve karasal iklim gec¢is bolgesi olmasi nedeniyle bitki Ortiisii iki
iklimin de 6zelliklerini gosterir. Ayrica gegis iklimi olmasi endemik bitki agisindan da
bolgeyi zengin kilmaktadir. Amasya ili merkez ilgedeki ormanlar biiyiik 6lciide Akdag
bolgesinde yayilis gostermekte, yiikseklerde sarigam, karagam ve kayin, diisiik rakimlarda
kizilgam, ardig, mese, giirgen ve titrek kavak yayilis gostermektedir. Bunun yaninda

yabani ahlat ve erik gibi agaggiklar, stiriiniicii ardi¢ gibi ¢al1 formlar1 da vardir.

[lin ormanlik alan yiizdesinin en fazlas1 Tasova Ilcesi’nde bulunmaktadir. Ozellikle
Akdag ve Bogali dag silsilelerinin kuzeye bakan yamaclar1 ile Destek Cayi’nin
kuzeyindeki bolgede 1000 m. yiikseltiden sonra iyi vasifli kayin ormanlar1 bulunmaktadir.
Giineye bakan yamaglarda ise Yesilirmak Vadisi’nden baslayip yukarilara dogru sirasiyla
kizilgam, mese tiirleri, karagam ve sarigam yer yer saf yer yer de karisik ormanlardan
olugmaktadir. Ayrica gilirgen, kayacik, livez, kizilcik, akcaagag, geyik dikeni, sandal ve
findik gibi agac ve agacciklar, bogiirtlen, egrelti, yabani giil, katran ardici, laden, 1sirgan

otu ve orman giilii gibi alt floray1 teskil eden bitki 6rneklerine rastlanmaktadir.

Merzifon Ilgesi Tavsan Dagi’nda bloklar halinde kaymn ormanlar1 ve bu ormanlar

icerisinde miinferit olarak yabani kiraz, ay1 findig1, ak¢aagac, thlamur, giirgen gibi yaprakli
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tlrler bulunmaktadir. Bunun yaninda yiikseklerde lokal olarak saricam ve karagam koru
ormanlari, daha diisiik rakimlarda ve gliney yamaglarda ise mese tiirlerinin olusturdugu

baltalik ormanlar yayilis gostermektedir.

Yine Giimiishacikdy Ilgesi'nin Vezirkdprii istikametindeki daglik bolgelerinde
saricam, karacam, daha asagilarda mese tiirleri yayilis gosterir. Hamamozii’nde ise
karagamla birlikte mese ormanlari, yer yer de ardig tilirlerine rastlanmaktadir.  GOyniicek
flcesi Amasya ilinin giineyinde yer almasi ve I¢ Anadolu Bélgesi’'ne ge¢is sonunda
bulunmasi nedeniyle step bitki oOrtiisiine sahip olmakla birlikte bu boélgede bulunan
ormanlarin agirligini baltalik olarak igletilen mese tiirleri ve kismen de ardi¢ agaci

olusturmaktadir.

Endemik bitkiler acisindan yore oldukca zengin tiir (109) ve cesitleri (246)
icermektedir. Bu tiirler arasinda yoresel adlariyla hazeran, kuduz otu, akca ¢icegi, dolama

otu, miirdiimiik, biber agaci, kaside, geven, yalanci havaciva, tiiylii keten sayilabilir.

C. MARKA KENT OLARAK AMASYA VE 2023 TURKIYE TURIiZM
STRATEJISI’NDE YERI

Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan hazirlanan Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023’te
Vizyon; “Siirdiirtilebilir turizm yaklasiminin benimsenerek istihdamin artirilmasinda ve
bolgesel gelismede turizmin 6ncii bir sektér konumuna ulastirilmast ve Tiirkiye'nin 2023
yilina kadar, uluslararasi pazarda turist sayis1 ve turizm geliri bakimindan ilk bes iilke
arasinda Onemli bir varigs noktast ve uluslararasi bir marka haline getirilmesinin

saglanmasidir.” olarak tamimlanmistir. Ve ayni1 planda Vizyon ilkeler;

e Bolgeler arasindaki gelisme farkliklarinin giderilerek siirdiiriilebilir kalkinma

hedefine katkida bulunulmasi,

e Turizmde rekabetin ucuz iriin yerine markalasan turizm bolgeleri olusturularak

saglanmasi,

e Var olan turizm bolgelerinin strdurulebilirlik perspektifi icinde yeniden ele

alinarak planlanmasi ve kaliteli yasanabilir ¢cevreler olusturulmasi,

e Turizm gelisiminin hiikiimetlerin sosyo-ekonomik hedeflerini desteklemesi,
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Turizmin gelisiminin siirdiiriilebilir ¢evre politikalari ile desteklenmesi,
Uluslararasi igbirliginin giiclendirilmesi,

Sektorel gelisme politikalar1 ve hedeflerinin genel ulusal gelisme politikalar1 ve

hedefleri ile uyumlu olmasi,

Kiiresel egilim taleplerinin izlenmesi ve buna yonelik planlama ve uygulamalar

yapilmasi,
Turizmin varis noktas1 odakli ve ¢cok fonksiyonlu olarak gelistirilmesi,
Turizmde {iriiniin ¢esitlendirilerek sezonun biitiin bir yila yayilmasi,

Siirdiiriilebilir turizmin tanitilarak eko-turizm, kirsal turizm ve agro-turizm

konularinda kamu, 6zel ve sivil toplum kuruluglarinin bilinglendirilmesi,
Yurti¢i ve yurtdisi tanitim ve pazarlamanin etkin kilinmast,

Yoreye 6zgii farkli turizm tiirlerinin birbirine entegrasyonunu saglayarak ¢ok ¢esitli
turizm imkanlarin1 saglik, egitim vb. farkli sektorel kullanimlarla bir arada
sunulabilen alternatif turizm odakli (saglik ve termal, golf, kis sporlari, doga

turizmi vb.) turizm kentlerinin olusturulmasi,
Turist profili odakli turizm tirlinii olusturulmasi,
Nitelikli turist sayisinin ve turizm gelirlerinin artirilmasi,

Turizmin geri kalmis bolgeler ve 6zellikle dezavantajli gruplarin sosyo-ekonomik

konumlarinin gii¢lendirilmesinde bir ara¢ olarak kullanilmasi,

Turizmle 1ilgili altyapt ve ulagim yatirimlarinda 6zel sektoriin etkinliginin

6zendirilerek kamunun yikunan hafifletilmesi,

Turizm sektoriindeki karar verme sureclerinde merkezi-yerel-sivil aktorlerin
beraber c¢alismasinin  ve igbirligi i¢inde olmasmin saglandigi yoOnetisim

mekanizmalarinin isler kilinmasi,

Turizm planlamasinin biitiinciil planlama yaklasimi ile merkezi-yerel yonetimlerin
esgliidimii saglanarak, yonetsel organizasyonun ve finans olanaklarinin birlikte ele

alinmasi,
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e Turizm egitimi ile isgiicii kalitesinin artirilmasi ve sektorde sertifikasyon sisteminin

etkin bir sekilde uygulanmasi,

e Turizmin yogunlastig1r yerlerde ortaya c¢ikan altyapi ve ¢evre sorunlarinin yerel

yonetimlerin ve 6zel sektoriin de katkilariyla ¢oziimlenmesi,

e Yoresel mimari degerlerin korunarak turizm hizmetine sunuldugu siradisi

konaklama {initelerinin desteklenmesi olarak belirlenmistir. (Tiirkiye Turizm

Stratejisi 2023)

Kiltir ve Turizm Bakanligi Tiirkiye Turizm Stratejisi Eylem Plan1 (2007-2013)
icerisinde yer alan ‘Kentsel Olgekte Markalasma Stratejisi’ kapsaminda kiiltiirel ve dogal
degerlere sahip kentlerimizin markalastirilarak, yerli ve yabanci turistler i¢in ¢ekim noktasi
haline getirilmesi amaclanmaktadir. Bu kapsamda, kiiltiirel ve tarihi ge¢mis kistas alinarak
Kiiltiir Turizmi Gelistirilecek 15 Marka Kent se¢ilmistir. Bu iller; Adiyaman, Amasya,
Bursa, Edirne, Gaziantep, Hatay, Kars, Konya, Kiitahya, Manisa, Mardin, Nevsehir, Sivas,

Sanliurfa ve Trabzon’dur.

Bakanlik tarafindan, markalagacak bu sehirlerin Turizm Cekim Noktalari

belirlenmistir. Buna gére Amasya i¢in;

Bu kapsamda 8 Subat 2008 tarihinde Amasya’da, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin
Koordinasyonunda ve Kultir ve Turizm Bakani Ertugrul GUNAY baskanliginda
diizenlenen toplantida Amasya ilinin marka kent haline getirilmesine y&nelik olarak

“Marka Kent Eylem Plan1” hazirlanmasina karar verilmistir.

Uluslararas1 standartlarda sehir miizeleri kurulmasi, tarihi, kiltirel ve mimari
Ozelligi olan yapilarin ve Oren yerlerinin restorasyonunun yapilmasi gibi mimari
diizenlemeler; havaalant otelleri yapilmasi, havaalani-kent merkezi toplu tasim
sistemlerinin olusturulmasi gibi ulasim sistemleri ile ilgili diizenlemeler; kongre turizmine

yonelik tesis ve aktivitelerin canlandirilmasi ¢alismalarinin baglatilmasi,

Sanat koyleri kurulmasi gibi kiiltiirel aks diizenlemeleri; kent merkezinde turizm
danigsma biirolarinin agilmasi, yerel idare ve ilgili kuruluslar ile isbirligi yapilarak altyap1
ve Ustyap1 eksikliklerinin tamamlanmasi gibi fiziksel ve sosyal diizenlemeler yapilmasi

hedeflenmistir.
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Bu kapsamda gergeklestirilen ikinci toplantidan ¢ikan sonuglara gore oncelikli

yapilmasi gerekenler su sekilde siralanmistir;
e Amasya Marka Kent Komitesinin Teskil Edilmesi,
e Eylem Plan1 Calismalarinin Siirdiiriilmesi
e Markalagma Siirecinde Hizmet Alim1 Yapilmasina Karar Verilmesi
e Altyap1 -Fiziksel Eksikliklerin Tespiti
e Ustyap: -Kiiltiirel Varliklarin Degerlendirilmesi

e Tanitim

GOSTERIM isematiktin)

Cill il Ol M LA
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D. AMASYA’DA TURIZM VE TURIST AKISI

Antik ¢aglara dayanan uzun ge¢mis, Amasya’da izlerini birakmig ve kiiltiirel miras

olarak giinlimiize kadar gelmistir. Bu izlerin kentin ve ilin cografyasindaki yansimalari,
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kentin kiiltiir mirasinin da temelini olusturmaktadir. Bunlar tarihi yapilar agisindan Kaya
Mezarlari, Aynali Magarasi,Amasya Yaliboyu evleri, Dariissifa, Hazeranlar Konagi,
Gokmedrese, Halifet Gazi Tiirbesi, Torumtay Tiirbesi, Burmali Minare Camii, Algak
Koprii, Caglayan Kopriisii, Kiing Kopriisii, Magdentis Kopriisii, Helkis Kopriisii, Amasya
Kalesi’dir. Dogal giizellikler olarak Borabay Gélii, Ozbarakli Selalesi, Yedi Kugular Kus
Cenneti (yapay gol) siralanabilir.

Amasya ilinde bir adet Etnografya ve iki adet genel miize, 1 adet Ozel Sehzadeler
Mizesi ve 1 adet Milli Miicadele Mizesi ve 1915 Sehri Amasya adi ile 1915 Amasya’sini

anlatan 1/150 dlgekli maket miize yer almaktadir.

M.O. 5500 yillarma uzanan tarihi, kiiltiirel miras1 ve sahip oldugu topografyas ile
Amasya, bolge genelinde 6zel bir yere sahiptir. Bir heykeli andiran iki tepe arasinda
konumlanan, Yesilirmak ile ikiye boliinen, yer yer tarihi kopriilerle birbirine baglanan
kent, her konugunu etkileme giiciine sahiptir. Ozellikle Kral Kaya Mezarlari, Amasya
Kalesi ve Yaliboyu evleri gibi pek ¢ok farkl tarihi yapinin bir aradaligi bu giiciin 6nemli
bir kaynagidir.

Amasya’nin sahip oldugu bu giic 6nemli bir noktaya dikkat cekmektedir. Konum ve
korunmusluk diizeyi olarak Amasya’daki tarihi mirasin kent merkezinde ve birbiriyle i¢ ice
geemis olarak bulunmasi, korunma ve yasatma caligsmalarinin sistemli olarak yiiriitiilmiis
olmas1 Amasya’y1 bu baglamda 6ne ¢ikarmaktir. El sanatlar1 ve geleneksel yasam olarak
Amasya, bolge genelindeki illerle benzer sorunlar1 yasamaktadir. El sanatlar1 bazi ilgelerde
yasam savasl verirken, bazi el sanatlar1 ise tamamen yok olmustur. Bu noktada el
sanatlarinin bolge ekonomisine katki saglayacak konuma getirilmesi gerekmektedir.
Ozellikle egitici calismalarin yapilmasi, bu el sanatlarmin diger kusaklara aktarimasi,
kiiltiirel mirasin devamliligimin saglanmasi bakimindan 6nemlidir. Ayrica diizenlenen
egitici kurslarla, {iriinlerin pazarlanacagi platformlar arasinda baglantilar da kurulmalidir.
Son yillarda ozellikle Amasya Belediyesinin ve Amasya Valiliginin ¢ok ciddi ¢abalari
vardir. Bu sayede merkezde 6zellikle Yaliboyu evleri muhitinde bir¢cok hediyelik esya

satan yerler olusmustur.

Tablo D. 1. Turizm ve Belediye Isletmeli Turistik Tesis Sayilar1 ve Kapasiteleri

Merkezdeki Konaklama Tesisleri (2010) Merkez Oda Sayis1 Yatak Sayisi
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Bakanlik Yatirim Isletme Belgeli Konaklama Tesisi 2 54 116
Bakanlik Turizm isletme Belgeli Konaklama Tesisi 12 267 540

Belediye Isletme Belgeli Konaklama Tesisi 16 274 617
TOPLAM 30 595 1273
Ticelerdeki Konaklama Tesisleri (2010) Iiceler Oda Sayis1 Yatak Sayisi
Bakanlik Yatirim Isletme Belgeli Konaklama Tesisi 1 20 48

Bakanlik Turizm Isletme Belgeli Konaklama Tesisi 1 12 24

Belediye Isletme Belgeli Konaklama Tesisi 13 244 451
TOPLAM 15 276 523

IL GENEL TOPLAM 45 903 1796

2010 yilina ait turizm ve belediye isletmeli turistik tesis sayilar1 ve kapasitelerinin

verildigi Tablo D.1’den de goriildiigii gibi, ilde agirlikli olarak belediye isletmeli

konaklama tesisleri mevcuttur.

Ote yandan ilgelere gére bu tesislerin dagilimina bakildiginda, yine belediye

isletme belgeli konaklama tesislerinin ¢ogunlukta oldugu, fakat bakanlik turizm isletme

belgeli tesislerin ilgelerde sayisinin oldukg¢a yetersiz oldugu goriilmektedir. Merkezde 12

olan bu say, ilgelerde 1 tane olup, bu konuda ciddi bir orantisizligin oldugu goriilmektedir.

2010 yil igerisinde ilin miize, Kralkaya Mezarlari, Hazeranlar Konagi, Saraydiizii Kislasi,

Minyatiir Amasya Miizesi 1915 ve Sehzadeler Miizesi’ne ait ziyaret¢i ve gelir durumlari

Tablo D.2’de verilmistir.
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Tablo D. 2. 01.01.2010- 31.12.2010 Tarihi Itibari Ile Ziyaretci ve Gelir Durumu

MUZENIN ZIYARETCI VE GELIiR DURUMU

Ucretli yerli ziyaretci sayis1 23.034 kisi
Ucretsiz yerli ziyaretgi sayisi 36.019 kisi
Ucretli yabanci ziyaretgi say1st 2.112 kisi
Ucretsiz yabanci ziyaretgi say1st 137 kisi
Toplam ziyaret¢i sayist 61.342 kisi
Muize Ziyaretci Geliri 75.438,00 YTL
KRAL KAYA MEZARLARI

Ucretli yerli ziyaretci sayis 38.087 kisi
Ucretsiz yerli ziyaretci say1s1 52.592 kisi
Ucretli yabanci ziyaretci sayist 4.626 kisi
Ucretsiz yabanci ziyaretgi sayisi 1011 kisi
Toplam ziyaret¢i sayist 96.316 kisi

Gelir durumu toplam

128.139,00 YTL

HAZERANLAR KONAGI ZIYARETCI VE GELIiR DURUMU

Ucretli yerli ziyaretci sayis1 6.972 kisi
Ucretsiz yerli ziyaretgi sayisi 28.769 kisi
Ucretli yabanci ziyaretci sayist 1.094 kisi
Ucretsiz yabanci ziyaretci say1st 375 kisi
Toplam ziyaret¢i sayist 37.210 kisi
Gelir durumu toplam 24.198,00 YTL.
MILLIi MUCADELE MUZESI ZIYARETCI DURUMU

Yerli ziyaretgi sayist 35.868 kisi
Yabanci ziyaretgi sayisi 110 kisi
Toplam ziyaretgi sayisi 35.978 kisi

MINYATUR AMASYA MUZESI 1915 ve SEHZADELER MUZESI ZIYARETCi DURUMU

Yerli ziyaretci sayist
Yabanci ziyaretci sayist

Toplam ziyaretgi sayisi

43.723 kisi
1.571 kisi

45.294 kisi

ZIYARETCI SAYILARI GENEL TOPLAMI VE GELIR DURUMU

Yerli ziyaretgi sayisi

Yabanc ziyaret¢i sayisi

TOPLAM ZiYARETCI SAYISI

TOPLAM GELIR DURUMU

265.064 Kisi

11.036 Kkisi

276.100 Kisi
227.775,00 TL.




Tablo D.2 incelendiginde, miizelere en fazla yerli ziyaret¢inin geldigi ve bunlarin
da biiylikce bir kisminin {icretsiz gelen ziyaret¢i olduklari goriilmektedir. Yabanci turist
sayis1 her ne kadar az olsa da, iicretsiz yabanci turist sayisinin daha az oldugu

gortlmektedir.

Benzer durum Kralkaya Mezarlarinda da s6z konusu olup, ancak burada yabanci
turist sayis1 miizelere gore daha fazladir ve buranin geliri, miizelerden daha fazla olmustur.
Hazeranlar konagi ise en az getirisi olan yerdir. Burada da, iicretsiz yerli ziyaret¢i sayisi
cok fazladir. Genel olarak degerlendirildiginde, yerli turist sayis1 ¢cok fazla olup, yabanci
turist sayist kiyaslanamayacak derecede azdir. Yabanci turistlerin yerli turistlere oranla

ticretli turist oranlarinin daha fazla oldugu da goriilmektedir.

Tablo D. 3. 3.Konaklama Istatistigi(ilceler Bazinda, il Geneli) Yerli-Yabanci

; 2010 Y1 2010 Y1 2010 Yih
TURIZM 12 Ayhk  ilceler (12 Ayhk) Il Merkez (12  Ayhk) il
Konaklama Konaklama Geneli Konaklama
Yerli 18.028 83.297 101.325
Yabanci 338 5.620 5.958
TOPLAM 18.356 88.917 107.283

Il geneli ve ilgelere ait 2010 yili 12 aylik konaklama istatistikleri incelendiginde,
yerli turistlerin ¢ok fazla olmasina karsin yabanci turistlerin sayisinin oldukca az oldugu,

bunlarin da biiyiik¢e kisminin il merkezinde konakladig1 goriilmektedir.

Ilgelerdeki konaklama tesislerinin sayilariyla paralel olan bu sonuglara gore il
merkezine nispeten il¢elerde daha az konaklama merkezlerinin oldugu, bunlarin da
kapasitelerinin  arttirllmasmin  gerekliligi goriilmektedir. Yine yerli turistlerin de

konaklamak icin merkezi sectikleri gérilmektedir.
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E. AMASYA VE CEVRESINDEKI MEVCUT TURIiZM MERKEZLERi VE
AKTIVITELERI

Yesilirmak havzasinda bulunan bugiinkii Amasya, Corum, Samsun ve Tokat
yorelerinin tarih sahnesine ¢ikislar1 yaklasik olarak giiniimiizden 15 000 y1l 6ncesine kadar
uzanmaktadir. Gerek 6nemli bir cografi konuma ve gerekse verimli topraklara sahip olusu
Anadolu’nun bu boliimiinii, ¢aglar boyunca farkli medeniyetlerin, 6nemli bir yerlesim yeri
haline getirmelerine neden olmustur. Ayni nedenlerle, tarih boyunca Hacgli seferleri,
Mitridat savaglar1 gibi pek cok savas ve yikim gormiistiir. Bolge; Neolitik, Kalkolitik
donemlerden baglamak tlizere Erken Tung¢ Cagi, Hatti ve Hitit Medeniyetleri, Asur Ticaret
Kolonileri Cagi, Frigler,iskitler, Kimmerler, Medler, Persler, Mitridat Kralligi, Roma
Imparatorlugu, Dogu Roma (Bizans), Danismendliler, Anadolu Selguklu, ilhanlilar,
Sadgeldi Beyligi, Osmanli Devleti ve nihayet modern Tiirkiye Cumhuriyeti’ne kadar

stirekli 6nemli bir yerlesim merkezi olma 6zelligini gostermistir.

Onemli ticaret yollarma ev sahipligi yapan bdlgede, Asur ticaret kolonilerinden

Sel¢uklu kervansaraylarina kadar pek ¢cok medeniyete ait eserlere rastlamak miimkiindiir.

Tarihi Yapilar ve Dogal Giizellikler
Gorum

Kalkolitik Cag’dan bu yana yerlesim alanlar1 olarak kullanilmakla birlikte,
Corum’u niteleyen en dnemli kiiltiirel miras kuskusuz Hitit’lerdir. Yaklasik olarak M.O.
1900 ila 1200 yillar1 arasinda hiikiim siiren Hitit Imparatorlugu’nun baskenti Hattusas
Corum ili sinirlart igindeki Bogazkdy’de olup, Hititlerin en 6nemli ikinci kenti olan ve
yakin ge¢cmiste giin yliziine ¢ikarilan Sapinuva kalintilar ise Ortakdy’de bulunmaktadir.
Hititlerin yan1 sira Frigo, Roma ve Bizans devirlerini de yasayan bolgede Selcuk ve
Osmanli etkisi, kale, koprii, cami, tiirbe han ve hamamlar ile sivil mimari 6rnekleri ile
kendini gostermektedir. Ilin tarihi yapilar1 ve eski yerlesim yerleri olarak Hattusas-
Bogazkdy, Yazilikaya Tapinagi, Alacahdyiik, Ortakdy-Sapinuva, Hiiseyin Dede Eski Hitit
Kiiltir Merkezi, Kaplikaya Anitsal Kaya Mezari, Hiiseyin Gazi Tiirbesi, Corum Kalesi,
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Iskilip Kalesi, Iskilip Kaya Mezari, Osmancik Kandiber Kalesi, Hac1 Hamza Kalesi,
Iskilip Redif Kislas1, Corum Saat Kulesi, Sungurlu Saat Kulesi, Koyun Baba Tiirbesi, Veli
Pasa Hani, Yeni Hamam, Pasa Hamami, Giipiir Hamami, Hacthamza Hamami, Koyun
Baba Kopriisii, Maraz Hatga Cesmesi, Baltact Mehmet Pasa Cesmesi, Corum evleri, Ulu
Camii, Giilalibey (Han) Camii, Kulaksiz Camii, Elvan Celebi Camii, Hidirlik Camii, Seyh
Mubhittin Yavsi Camii, Evlik Koyii Camii ve Tiirbesi, Altintag Koyii Camii, Oguz Camii,

Sungurluoglu Camii en basta gelenleridir.

Dogal giizellikler olarak Incesu Kanyonu, Alacahdyiik Tarihi Milli Parki, Catak
Tabiat Parki, Kargi Yaylasi, Abdullah Yaylasi, Bayat Kusca Cimeni Yaylasi, Osmancik-

Karaca Yaylasi, Iskilip Yaylalar1 siralanabilir.

Samsun

Samsun, dogal tarihi ve kiiltiirel zenginlikleri, deniz, kara, hava, demiryolu ulasim
olanaklar1 ile bdlgenin turizm potansiyeli yiiksek kentlerinden biridir. Bu kapsamda ilde
bulunan kiiltiirel kaynaklar sunlardir. Samsun’da, Paleolitik donemlerde yerlesim yeri
olarak kullanilmis, Tekkekdy Magara-kale yerlesmeleri; M.O. 5000 yillarindan beri siirekli
yerlesim yeri olarak kullanilagelmis Bafra Ikiz tepe ve bugiin bile surlarmi, galerilerini,
merdivenlerini gorebilecegimiz 3000 yil oncesinden gelen Kizilirmak vadisindeki Asar
kale; Pafl agonlara ait kaya mezarlari, Amazonlarin yaptig: ileri stiriilen Garpu Kalesi,
Anadolu Ahsap mimarisinin en giizel 6rneklerinden olan Gogceli Camii kentin zengin
tarithi mirasindan birka¢ 6rnegi olusturmaktadir. Kent yakin tarihe ait, 6zellikle de 17.
yiizyildan bu yana glinlimiize kadar ulasmis yapilar bakimindan son derece zengindir.
Bunlardan 6zellikle, Kiiltiir ve Turizm Midiirliigii (Eski Hastane), karsisinda bulunan 1887
yilinda yapilmis olan Tiitiin Depolari, Eski Ogretmenevi, Italyan Katolik Kilisesi ve
Tashan, turizm potansiyeli yiiksek tarihi yapilardir. Ozellikle Tiitiin Depolar1 gibi
yapilarin, restore edilerek konaklama tesisleri bi¢iminde turizmin hizmetine sunulmasi

imkanlar1 vardir.

Samsun’da dogal giizellik olarak Ladik Golii, Ayvacik Baraji, Bafra Goli,
Carsamba Golii, Simenlik Goli, Akgél Havza 25 Mayis Termal Tesisleri, Ladik
Hamamayag1 Kaplicasi, Atakum, Kocadag Mesire alani, Cakirlar Korusu Kurupelit,

Incesu, Mese Kiiltiir Parki, Haskdy sayilabilir.
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Tokat

Tokat’1n tarih boyunca énemli bir ulasim ve ticaret odagi olmasi, sayisiz arkeolojik,
tarihi ve kiiltiirel esere ev sahipligi yapmasini getirmistir. Bu kapsamda ilde bulunan tarihi
ve kiiltiirel eserler sirasi ile Masathdyiik, Horoztepe, Niksar, Komana, Boyunpinar, Bolus
(Aktepe Hoyiigii), Ali Paga Camii, Behzat Camii, Meydan Camii, Ulu Camii, Takyeliler
Camii, Garipler Camii, Omerpasa Camii, Niksar Ulu Camii, Coregi Biiyiikk Camii, Boyac1
Hasanaga Camii, Zile Ulu Camii, Tokat Kalesi, Niksar Kalesi, Zile Kalesi, Tashan,
Suluhan, Pasahan, Deveci Han, Bedesten ve Arasta, Mahperi Hatun Kervansarayi, Saat
Kulesi, Sentimur Tiirbesi, Stimbiil Baba Zaviyesi, Cukur Medrese, Ali Paga Hamamu,
Pervane Hamami, Mustafa Hamami, Sultan Hamami, Hidirhik Kopriisti, Leylekli Koprti,

Pazar Kopriisii, Bey Sokagi, tarihi Tokat Evleri’dir.

fldeki dogal giizellikler arasinda ise Zinav Golii, Kaz Gélii, Resadiye Kaplicalari,
Ballica Magarasi, Topgam Yaylasi, Akbelen sayilabilir.

Muzeler

Bolge geneline bakildiginda; Corum il merkezinde biri merkezde olmak {izere bir
adet arkeoloji ve iki adet genel amagli miize bulunmaktadir. Samsun ilinde bir tanesi
arkeoloji miizesi digerleri de genel kapsamli miize olmak {izere dort miize bulunmaktadir.
Tokat ilinde bir tane genel kapsamli miize bulunmaktadir. Tokat Miizesi ve kentin en {inlii
sivil mimarlik 6rnegi olan Latifoglu Konagi da kentin tarihi eserlerinin ve ge¢cmis

yagsamlarin sergilendigi mekanlardir.

Samsun tek basina bolgeye yonelik yillik turizm talebinin yarisini karsilamaktadir.
Diinyada dokuz kiiltiir mirasindan biri olarak se¢ilen Hattusas gibi degerlere sahip
olmasina ragmen Corum’un, turizmde Samsun’dan daha az, diger iller ile esdeger bir talep
cekmesi, bu sektorde tanitim faaliyetlerinin eksikligini vurgulamaktadir. Bir tarih ve kiiltiir
kenti olarak mevcut degerlerinden daha fazla yararlanmak icin ¢aba gosteren Amasya
ilinde turizmin faaliyetleri gelismekte, gelecekte turizmin kentin gelismesinde Onciil bir rol
almas1 beklenmektedir. Tokat ili dogal giizellikleri ve tarihi yapilann ile turizm

faaliyetlerinden daha fazla pay alabilecek potansiyele sahiptir.
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Bolgenin Turizm Potansiyeline Sahip Kaynaklari En Yakin Yerlesme

ili Adi

En Yakin Yerlesme
Merkezi ve Uzakligi

Kullanim amag ve olanaklan

Agiklama

Amasya Kent Merkezi Amasya - Tarihi kent dokusu ve sivil
mimari
Borabay Golu Tasova 25 Km Kamp, Ylruyls, tirmanma 1. Derece dogal sit alani ve turizm
merkezi
;, Yedikir Baraji Goleti Suluova 7 Km Omitoloji, olta balikgiligi Yedikugular kus cenneti
< Terzikdy Kaplicasi Amasya 27 Km Magara turizm
5 Aynali Magara Amasya 33 Km
Bogazkoy-Hattusa Bogazkale - Arkeolojik Sit Bogazkale Milli Parki
Arkeolojik sit alani
Alacahoyuk Arkeolojik ~ Alacahoyiik - Arkeolojik Sit Alacahoyuk milli parki
Sit alani
Ortakoy- Sapinuva Ortakoy - Arkeolojik Sit
S  Arkeolojik Sit alani
a incesu Kanyonu Ortakoy 11 Km Doga arkeoloji, Klltlr turizm  Kanyon duvarinda Kybele
8. Kargi Yaylasi Kargi 21 Km Mesire ve piknik alani kabartmasi
Abdullah Yaylasi Kargi 26 Km Mesire/piknik alani, bakis
noktasi
Kusgagimen Yaylasi Bayat 22 Km Yayla turizm, kamp, ylriyls
iskilip Yayalalari iskilip 13 Km Mesire ve piknik alani
Catak Tabiat Parki Corum 22 Km Mesire ve piknik alani Yaban hayat rezervi
Balik Golleri Bafra 20 Km Omitoloji, olta balkgilig Kiziirmak deltasi sulak alan eko-
sistem
Carsamba Golleri Carsamba 12 Km Doga turizm ve balikgilar Yesilirmak deltasi sulak alan eko-
sistem
Simenit ve Akgol Terme 8 Km Omitoloji, eko-turizm Yesilirmak deltasi-yaban hayati
Koruma sahasi
Ladik Golu Ladik 10 Km Mesire alani, su sporlari,
Doga, yuruyls
% Havza Termal Tesisleri Havza Kaplica, saghk turizmi
g Ayvacik-Suat Ugurlu Ayvacik - Mesire alani, su sporlari,
g Baraji - Doga, ylruyus
Hamamayag| Ladik Kaplica, saglik turizmi
Kaplicalari 10 Km
Atakum-Pelit-incesu Samsun Mesire alanlari, plaj
Mesireleri 5-20 Km
Kocadag Mesire Alani  Samsun Mesire alani, yurlyls
Kunduz Yaylasi Vezirkopri 30 Km Mesire alani, yayla senlikleri
Akdag Mesire Alani Ladik 52 Km Mesire alani, ¢im kayagi
18 Km
Zinav Golu Resadiye 25 Km Mesire ve piknik alani 1250 kisi
- Sulusaray Kaplicalari Sulusaray 2 Km Kaplica, saglk turizmi 130 yatak
§ Resadiye Kaplicalari Resadiye 1Km Kaplica, saghk turizmi 30 yatak, 7 400 kisi
9 Ballica Magarasi Pazar 6 Km Magara turizmi -
Topgam Yaylasi Tokat 15 Km Mesire ve piknik alani 10-15 aile

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi (2004-5), Turizm istatistikleri (basilmamis dokiiman)

Yesilirmak Havzasi, Amasya'ya turist akist saglayacak ve Amasya'ya destinasyon

olusturulmasi halinde gelir ve turist saglayacak hinterland olma potansiyelindedir. Kiiltiir
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turizmi, inang turizmi, saglik turizmi, doga ve spor turizmi, toplanti ve incentive turizmi
gibi birgok alternatif turizm g¢esidine uygun potansiyel varliklari bulunan kentlerimize
gelen ziyaretgiler evrensel Olciitlere gore kaliteli sayilabilecek turistik hizmet arzi
bulamamaktadir. Bu durumda kent sakinlerinin turizm olaymi heniiz stirekli bir dis gelir

kalemi olarak algilamaya baslamis olmamalarinin pay1 biiytiktiir.

Bu farkindalik eksikligi kentteki kalifiye personel eksikliginin devam etmesinde de
onemli bir etkendir. Tur rehberligi, mihmandarlik, profesyonel seyahat acenteciligi,
restoran ve konaklama isletmeciligi gibi turizm olayinin temel unsurlarini olusturan 6geler
kentte heniiz yerel seviyededir ve i¢ turizm talebinin bile artmasi durumunda yeterli arz
kapasitesi saglayabilecek durumda degildir. Asagidaki tablonun da bu saptamayla

ortiistligli sOylenebilir:

Tablo.1. 5. TR83 Bolgesi ve Tirkiye; Turistlerin Tesise Giris, Geceleme Sayilari ve
Ortalama Kalig Siireleri, 2008

Ortalama

Iller Tesise Giris Sayisi Geceleme Kalis Siiresi

Yabanci
Yerli
Toplam
Yerli
Toplam
Yabanci
Yerli

Amasya 6.507  84.115  90.622 9.282 121.603 130.885 14 14 14
Corum 6.633  97.208 103.841 9.494 131.331 140825 14 14 14
Samsun 9.079 134.173 143252  17.780 201.334 219.114 20 15 15
Tokat 984 134.092 135.076 1.621 165.021 166.642 16 12 12
TR83 23.203 449588 472.791  38.177 619.289 657466 16 14 14
TR83 0,13% 1,98% 1,17% 0,05% 1,54% 0,58%

Torkiye 17.762 22.755.2 40.518.0 73.590.8 40.326.8 113.917.7 41 18 28

Kaynak: T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, Turizm Istatistikleri, 2010, www.kultur.gov.tr

Bolge, Tiirkiye icinde turizmden biiyiik bir pay alamamaktadir. 2008 yil1 verilerine
gore turistlerin bolge illeri tesislerine giris sayisinda Tiirkiye’nin %1,17’sini olusturmast,
cok diisiik bir orandir. Geceleme sayisinda bu oran %0,58’e kadar diismekte, bu oran da

gelen az turisti de Tiirkiye rakamlartyla karsilagtirdigimizda pek fazla konaklatamadigimiz
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gostermektedir. Yabanci turistlerin konaklamasinda bolgeyle iilke arasindaki fark, daha da
dramatik bir hal almaktadir. Tiirkiye’de yabanci bir turist, 4,1 gece kalirken; bolgede 1,6
gece kalmaktadir. Tiirkiye’yle karsilastirdigimizda bolge yerli turistleri agirlama
konusunda yabancilara gore daha basarili, yerli turist Tirkiye’de 1,8 gece konaklama
yaparken bu rakam bélgemizde 1,4 gecedir.

2000-2009 yillarinda bolge kamu yatirimlarindan toplam 3 milyar TL gibi bir
rakamdan faydalanirken, bolgeye yapilan kamu yatirimindan turizme yalnizca 2,7 milyon

TL yatirim yapildi. Bu rakam da binde 1 civarindadir.

Tanitim eksikligi, bu olumsuz tablonun en 6nemli etkenlerinden birisi olarak goze
carpryor. Yurti¢i ve yurtdisi fuarlara dort ilin beraber katilmasinin hem bolgenin tanitimi
acisindan daha avantajli olacagi disiiniiliiyor, hem de maliyet avantaji saglanacagi
belirtiliyor. Bu ve diger turizmde kalis siiresini arttiracak stratejiler ilerleyen boliimlerde

yer almaktadir.

Sekil 3441  Turizm Agsindan Degedendiriebiiccek Doga, Tarhi ve Kilthrel Kaynaklar
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Haritadan da goriildiigli gibi Karadeniz giizergdhindaki Tokat'n Amasya'ya

baglanmasi, Corum kanali ile Hitit glizergahinin baglanmasi, Sivas'a gelen tas islemeciligi,
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Selguklu ve Osmanli meraklist turistin giizergdh olarak baglanmasi, Nevsehir'in Hitit

giizergahi ile Amasya'ya baglanmasi miimkiindiir.

1. CALISMADA AMACLANANLAR VE GEREKCELERI

1.1. Turizmde Uzun Sireli Konaklamaya Gegis Yapilmasi ve Gerekgeleri

Bir bolge ya da alamin turizm acisindan gelistirilmesi ile ilgili ¢aligmalarda
yapilacak en 6nemli ¢alisma konaklama siirelerinin uzatilmasidir. Zira gelen ziyaret¢inin
bolge ile ilgili turizm degerlerini bir glinde ya da iki li¢ giinde goriip o bolgeden ayrilmasi,
turizmde kalkinmaya fazlaca bir etki yapmayacaktir. Eger bolgenin tanitimi iyi yapilamaz
ve ziyaret¢inin sonraki donemlerde bolgeyi ziyaret etmesi saglanamazsa, yapilan ziyaret
bolgeye bir gelir getirmekten ziyade bdlgenin niifus yogunlugunu donemsel olarak
artirmaktan baska bir etki yaratmayacaktir. Kisa siireli ziyaret ve konaklamalar, turizm
tesislerine ve bolgeye gelir getirmeyecegi gibi donemsel yogunluklar hem cevre kirliligine

hem de kent hizmetlerinde aksamalara neden olacaktir.

Amasya’da da aym1 dezavantaj s6z konusudur. Amasya’ya gelen ziyaretciler, 2-3
saatte goriilmesi gereken yerleri gordiigiinii diisiiniip Amasya’dan ayrilmakta ve bir daha
Amasya’ya ugramamaktadir. Uzun siireli tatil anlayisinin gelistirilmesi icin Amasya’dan
bir turizm destinasyonu olusturma i¢in planli ¢abalar gerekli, turistin ilgisini ¢ekecek
konseptler olusturulmalidir. Bu sayede turistin uzun siireli kalmasi, Amasya’yr tanima

imkani bulmasi, tekrar gelmesi imkan1 dogar.

Olusturulacak destinasyonda tarih mirasi, kiiltiirel miras, el islemeleri, yemek,
hediyelik esya gibi konulara da dikkat ¢ekilmelidir. Kisa siireli kalanlar i¢in de Amasya’da
gormedigi yerlerin bilgileri olan brosiirler yapilip Amasya’ya yeniden gelmeleri

saglanabilir.

1.2. Uzun Siireli Tatil Anlayisimin Gelistirilmesi
Markalastirmada kullanilacak algi yonetiminde kentin kisa siirede goriiliip

gecilebilecek bir kent degil, uzun siire havasinin koklanip sakli degerlerinin kesfedilecegi,
tarihi birikiminin ilim sanat gibi alanlarda birebir yasanacagi, dogasinda huzurun ve
sagligin bulunacag algis1 yerlestirilmelidir. Kentin giiniibirlik turizm algisin1 degistirmek

ve uzun siireli tatillerin gecirilebilecegi bir yer olarak tanitilmasi saglanmalidir. Boylece
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tarih, inang, kiiltir, doga ve saglik konseptleri ¢ercevesinde kentte uzun siireli tatil
yapilabilecegi algist olusur. Ozellikle Kirsal Turizm gibi konseptlerde ¢ok fazla bir
altyapiya ihtiya¢c yoktur. Bu sebepten kisa vadede bu konseptler uzun siireli tatil

anlayisinin yerlestirilmesinde kullanilabilir.

1.3. Turizmin Para Kazanir Hale Getirilmesi

Turizmin ekonomiden aldig1 maddi payin artmasi ve bolgenin ekonomisine katkida
bulunmasi i¢in sadece turist sayisinin ya da konaklama siiresinin artirilmasi
yetmemektedir. Buglin Akdeniz ve Ege kiyilarinda 6zellikle Avrupa’dan hersey dahil
konseptinde gelen milyonlarca turist vardir. Ve bu turistler en az bir haftalarini bolgede
gecirirler. Fakat 179 Euro gibi ciizi rakamlara bir hafta konakladiklar1 i¢in de maalesef

turizmciler para kazanamaz.

Turizmin carpan etkisi meydana getirmesi icin, gelen turisti Amasya cevresinde
destinasyon giizergihi iizerinden yonlendirmek gerekmektedir. Ornegin Ankara’dan gelen
yerli bir turistin Merzifon'a, Tasova'ya, Borabay'a c¢ikmasini saglayacak stratejiler
gelistirilmelidir. Bu sayede ara¢ kiralama ve ulasim sektorii de turizmden pay alan

sektorlerden olacaktir.

Belirlenen konseptler ve yapilan organizasyonlarin birbirine entegre edilmesi
yapilan diizenlemelerin etkinligini ve etkililigini artiracaktir. Ornegin miizik egitimi ve
musiki icin Amasya'ya gelen turisti en azindan Sanat turizmi ve Tarih turizmi konseptleri
ile ilgilendirebilecek entegre programlar diizenlenerek programlarin si§ ve kisir kalmasi

Onlenebilir.

Ancak daha fazla gelir elde etmek ve carpan etkisi meydana getirme ile ilgili bu
yaklasim turistin memnun edilmesi ve Amasya'nin tiim zenginlikleri ile bir marka olarak
algilanmasinin oniline gegmemelidir. Bu nedenle turiste her adim basinda para verdirmek
zorunda birakilmamali baz1 seyler de iicretsiz yapilmalidir. Ornegin; gidilecek bir yerde
ulasim icretsiz olabilir. Bu sayede turistlerin Amasya'yt pahali bir sehir olarak
algilamasinin 6niine gecilmis olacaktir. Ucretsiz olarak Merzifon’a gidecek bir turist,
Merzifon’da pide yiyebilecek, yoresel esyalar satin alabilecek ve saat kulesinin altinda

Turk kahvesi icebilecek.
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Amasya'da turizm marka degerlerinin her birinin getirecegi ekonomik deger i¢in
ayrica ¢aligma yapilmasi gerekmektedir. Bu konuda olumsuz bir 6rnek Konya'dir. Konya,
Mevlana ile yilda 2 milyon turist ¢ekmesine ve kendi i¢inde ekonomik degere
dontstiiriilebilecek bircok marka degeri olmasina ragmen hemen hemen turistlerin
hepsinin Mevlana tilirbesinin etrafina gelmesine ragmen etrafta bununla ilgili bir sektor
olugsmus degildir. Cogu seker ve cok ucuz hediyelik esya satan bir sektér mevcuttur.
Oysaki Trabzon'a gelen turistler muhakkak Akcaabat'a minibiisle ya da 6zel araclariyla

yonlenir ve burada en azindan yemek yiyerek yemek sektoriiniin gelismesini saglarlar.

Ozellikle ABD'deki turizm yerlerinde gelen turistleri mutlu edip para kazanmak
lizerine 0zel caligmalar yapilmaktadir. Diinya ve Tiirkiye'deki bu 6rnekler karsilastirilip
ayr1 bir ekip olusturularak turizmdeki destinasyonlarin ekonomik deger kazanir hale
getirilmesiyle ilgili calisma yapilmasi gerekmektedir.  Ornegin, hediyelik esyalar
yapilirken giimiisten yapilmasi tesvik edilebilir. Boylece hem bdlgede glimiis stoklart satisi
hem de iki sektdriin gelismesi saglanmis olur. Bu konuda caligmalarin baglamis olmast
mutluluk vericidir. Valilik ve Belediye onciiliigiinde yapilan ¢alismalarin niteliklerinin
arttirilmas1 onemlidir. Ornegin, eviilik yiiziigii Amasya’dan alimr tarzinda bir anlayisa

gecis yapilmasi gerekir.

1.4. Turizm Gelistirilmesinde Konseptler Olusturma

Insanlarin farkli karakter yapisinda olmalari, farkli kiiltiilerden olmalar1 ve
diinyaya bakis agilarinin farkli olmasi turizm ile ilgili beklentilerin de farkli olmasini
beraberinde getirmektedir. Amasya'da turizm marka degerleri belirlendikten sonra bu
marka degerlerin en cazipleri ortaya konularak ortak bir konsept olusturulabilir. Ornegin
macera severler i¢in ayr1 bir konsept olusturulabilir. Amasya i¢in bagka bir 6nemli marka
degeri Ferhat ile Sirin'dir. Ferhat ile Sirin'i iyi ifade edebilecek bir konsept olusturulup

evlilik ve balay1 6zel giinler gelistirilmesiyle ilgili bir konsept gelistirilebilir.

Asagida bu konseptler farkli farkli verilmistir. Ornegin Osmanli yasamini diinyada
yasanabilecek bir atmosfer yoktur. Bu atmosferi yansitacak bir Osmanli yasam kenti
konsepti asagida Amasya i¢in Onerilmektedir. Bu konseptleri alacak milyonlarca kisi
olacaktir. Ancak bu konseptleri secerken en Onemli sey konseptin pazar degerinin

olmasidir.
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1.4.1. Konsept Olusturup Basariya Ulasan Ornekler

Ornegin su anda eglenmek isteyen cocuklar Disneyland konsepti igerisine ¢izgi film
karakterleriyle bezenmis Disneyland alanlarina gitmektedirler. Paris’te ABD’de giinde yliz
binlerce turist ¢eken oyun konseptli alanlar mevcuttur. Ya da uzaya merakli olanlar

Amerika’da Cape Canaveral uzay {issiine gidip orada hem alaninda uzay faaliyetlerini

gormektedirler hem de uzay konsepti i¢erisinde yasayabilmektedirler.

Koy hayatin1 sevenler icin ayr1 kirsal turizm koyleri olusturulabilir. Onun i¢in
oncelikle bolgemize hitap edecek bolgemizin kaynaklariyla sekillenebilecek konseptler

belirlenmesi gerekir.
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1.4.1.1. Bali

Bali adasi, Dogu Cava'ya 3,2 km uzaklikta ve ekvatorun yaklasik 8 derece
giineyindedir. Bali ve Cava adalar1 Bali gecidiyle ayrilirlar. 5,632 km? yiiz 6l¢iime sahip
ada; dogudan batiya yaklasik 153 km. kuzeyden gilineye ise yaklastk 112 km.
uzunluktadir.1960'ta patlayan ve halen aktif bir yanardag olan Agung dagi 3,142 m. ile
adanin en yiiksek noktasidir. Merkezden dogu kesimlere dogru daglar yiikselir. Adanin en
dogusunda da Agung dagi vardir. Batur dagi da (1,717 m.) halen aktif bir yanardag olup
30.000 y1l 6nce patlamasi diinya tarihinin en biiyiik volkanik olaylarindan biri olarak kabul
edilir. Adanin en uzun nehri yaklagik 75 km uzunluktaki Ayung nehridir.Ada mercan
kayaliklarla ¢evrilidir. Giineydeki sahiller beyaz, kuzey ve bati kiyilari ise siyah kumlarla
cevrilidir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Bali#Ekonomi).

Giliney kiyilara yakin olan Denpasar adanin en genis yerlesim bolgesi ve
baskentidir. Niifusu 491,500 civarindadir. Eskiden Bali ekonomisi genel itibariyle tarim
tizerineydi. Simdi ise turizm en biyuk endustri ve bunun bir sonucu olarak Bali bugin
Endonezya'nin refah seviyesi en yiiksek bolgelerinden biridir. Bali ekonomisinin %80'i

turizm Uzerine kuruludur. (http://tr.wikipedia.org/wiki/Bali#Ekonomi).

Bali’yi Amasya Marka Kent Stratejik Kalkinma Planina konu eden ise belirledigi
konsept anlayisidir. Bali halki, ekonomisini diisilk kazang¢ seviyeli tarimdan farkli bir
ekonomik alana gecirmek istedi. Bu alan da cografi giizelliklerinden dolay1 turizm olarak
belirlendi. Turizmde de en fazla para birakan turist arastirmasi yaptirdilar ve tatillerinde
en fazla para harcayan kitlenin Amerikalilar oldugunu anladilar. Daha sonra Amerikalilarin
tatile gittiklerinde nelerden hoslandiklarini yine anket ve arastirmalar ile belirlediler. Biitiin
datalar toplandiktan sonra da turizm sistemlerini tamamen Amerikalilarin hoslanacagi
sekilde kurdular. Hawaii modelindeki gibi ¢icekler ile karsilamadan, genis yataklara,

yataklardaki cifter yastiga kadar Amerikalilara has aliskanliklara gore tesislerini kurdular.

1.4.1.2. irlanda

Irlanda 1980li yillarin sonunda kendine ekonomik bir gelisim alani aradi. Bu

gelisim alanmmmi da 6zellikle turizm ve bilisimi gelistirmek olarak belirledi. irlanda’nin
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turizm noktasinda ¢ok fazla bir tarihi eseri olmamasina ragmen kendini Avrupa'nin stresten
kacis bahgesi olarak konumlandirdi. Bugiin 4 milyon niifuslu iilkeye 8 milyon turist
gelmektedir. Kendini konumlandirirken o6zellikle de Avrupa’da binalardan sikilan
insanlarin kendilerini dogaya atabilecekleri, sabahlara kadar publar da icki ictikten sonra
giindiizleri doga aktivitelerini yapabilecekleri bir yer olarak konumlandi. Cok fazla tarihi

eser olmamasina ragmen efsaneleriyle ve degisik hayat tarziyla ilgili yaptig1 ¢aligmalarla

turizmini gelistirdi.
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1.4.1.3. Las Vegas

Las Vegas konsepte gore kendini gelistiren en 6nemli yerlerden birisidir. Las Vegas
Amerika’nin en verimsiz topraklarinda ve hatta ¢6liin lizerine kurulmustur. Fakat burasi
Ozellikle kumar sehri olarak kendini konumlandirmis ve eglence konsepti belirlemistir. Las
Vegas kumar ve eglence mekani olarak kendini sekillendirdigi i¢inde bir¢ok kongre de
burada yapilmaktadir. Amerikan hiikiimeti Nevada c¢oliini degerlendirebilmek igin

eglenceye ve kumara vergi avantajlar1 saglamistir. Ve bu sayede kurak bir ¢6l diinyanin en

bilinen turizm mekanlarindan biri haline doniismiistiir.
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1.4.1.4. Karlovy Vary Termali

Karlovy Vary (Almanca: Karlsbad), Ingilizce Carlsbad diye anilan, Cek
Cumbhuriyeti'nin Bohemya bdlgesinde bulunan bir sehirdir.Cek Cumbhuriyeti'nde

kaplicalartyla {inlii bu turizm kenti, Bati Bohemya'da 1370'de imparator Charles IV

tarafindan kurulmustur (http://tr.wikipedia.org/wiki/Karlovy Vary).

Sehir, ayn1 zamanda uluslararas1 Karlovy Vary Film Festivaliyle de bilinir. "Kralin
Banyosu" anlamina gelen kenti bugiine kadar diinyadaki pek cok iinlii siyasi, asker ya da
sanat¢1 ziyaret etmistir.Mustafa Kemal Atatiirk'iin tedavi icin gittigi kent olup,icinde
kaplicalar barindiran ve kagit helvalari, porselenleriyle {inliidiir. Avrupa’nin termal saglik
merkezi olarak konumlanan Vary o6zellikle yasli Avrupalilarin vazgecilmez bir mekani

olmustur. (http://tr.wikipedia.org/wiki/Karlovy Vary).
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1.5. Hedef Kitlelere Gore Sekillenme

Gelecek olan turistin beklentilerine gore sekillenmek c¢ok onemlidir. Yukaridaki
Bali 6rneginde oldugu gibi her milletin gittigi mekandan beklentileri farkli farklidir.
Ornegin Uzakdogulu turistler, 6zellikle Japonlar giinii tamamlayip otellerine geldiklerinde
klvette 15-20dk. uzanmak isterler. Oysaki Amasya’daki otellerin hemen hemen hig birinde

kiivet aliskanlig1 yoktur.

Amasya’da evlilik ve balay: turizmi yapmak isteyen otellerin de gelen ciftlere gore
otel odalarin1 sekillendirmeleri gerekir. Ozellikle kalp seklinde farkli yataklar yapilabilir.
Balay1 cifti icin ge¢ kahvalti denilen ve kahvaltinin odaya getirilmesi ile ilgili birgok

calisma yapilmaktadir. Balay1 turistlerinin beklentilerine gore sekillenmesi ¢cok 6nemlidir.

Cocuklara genglere yonelik yapilacak bir organizasyonda da muhakkak g¢ocuk
eglence parklarinin olmasi gerekir. Ozellikle uzun siireli tatillerde cocuklu ailelerde
cocuklarin beklentilerine gore eglence mekanlarinin olmasina aileler ¢ok dikkat ederler.
Cocuklu aileler hedef kitleyse sadece birka¢ salincak koymak ya da kaydirak koymak
birgok glinlimiiz ¢ocugunu tatmin etmemektedir. Bilgisayar salonlari, oyun salonlar1 vb.

otellerin ya da konaklama yerlerinin igerisine yerlestirilmesi gerekir.

Doga sporlar1 severler i¢in ayri sekillenilebilir. Konaklama yapilan mekanlarda
trekking parkurlarinin  GPSIli haritalari, en iyi fotograf g¢ekim yerlerinin haritalari

bulundurulabilir.
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Arap turistler ise kaldiklar1 yerlerin genis olmasini isterler. Kiiclik odali otelleri
sevmezler. Ev ya da konaklar kiralamayi tercih ederler. Hedef kitle Arap Turistler olacak

ise Yaliboyu evleri Araplarin konaklamalar1 i¢in organize edilebilir.

1.6. Tiim Turizm Yatirnmlarinin Belirlenen Konseptlere Gore Sekillendirilmesi

Calismanin konseptler kisminda turizm yatirimlarinin nasil sekillenecegi ile ilgili
Oneriler verilmistir. Ancak burada genel bir 6neride bulunmak gerekirse asagida detaylar
islenen marka degerlerinin her biri i¢in yapilan yatirimlar birbirini tamamlar ve biitiinlesik
bir formatta olmas1 gerekmektedir. Ornegin Osmanli konsepti tarafinda kamu ve dzel tiim
birimler tarafindan kabul edildigi zaman restore edilen ya da yeni yapilan binalar, yeni
yapilan eglence yerleri hepsi Osmanli konseptine gore yapilmasi gerekmektedir. Eglence
yerlerinin Osmanlidaki miizik ve eglence anlayisina uygun olarak diizenlenmesi

gerekmektedir.

1.7. Iice Bazinda “Turizm Potansiyeli” Planlamalari

Amasya bir biitiin halinde il bazinda incelendiginde bazi ilgelerde ¢ok zengin
turizm potansiyeli yokken bazi ilgelerde birden fazla turizm g¢esidi imkani1 bulundugu ifade
edilmelidir. Bir bagka ifade ile turizm potansiyelinin il ve ilge seviyesinde ¢ok farklilastigi
goriilmektedir. Bu nedenle her ilge 6zelinde detaylandirilmis bir turizm stratejisinin ortaya
konmasi gerekmektedir. Suluova ile Merzifon bir birine sinir olmasina ragmen Suluova’da

doga merkezli turizm yapilabilecek iken Merzifon’da tarih ve kiiltiir turizmi yapilabilir.

Amasya Marka Kent Stratejik Kalkinma Planinda, ilge bazinda turizm
potansiyelleri de yer almaktadir. Tim potansiyel turizm sekillerinin hangi ilgelerde
yapilabilecegi konseptlere gore ayristirilarak belirtilmistir. Ancak bu planlar ilgelerin
turizm planlan i¢in kilavuz olacak niteliktedir. Bundan sonraki siiregte yine ilge bazl
stratejik planlarin hazirlanmas1 gerekmektedir. Ornegin Merzifon’un Amasya’dan ayr1 bir
medeniyet ¢izgisi vardir. Ayrica Tasova, Hamamozii gibi ilgelerin potansiyelleri farkli

konseptlerdedir.

Bu nedenle, ilgelerin daha da detayli planlamalarma ihtiyag vardir. Ilge bazinda
turizm potansiyelini ortaya koyduktan sonra bunlar il bazinda hazirlanacak

kalkinma/stratejik planlara yerlestirilecek ve bunun ardindan AB fonlan ve Kiiltiir ve
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Turizm Bakanligi’nin kaynaklarindan nasil yararlanilabilecegi konusunda c¢aligmalar

yapilacaktir.

1.8. Turizm Dongusu

Turizmde markalasma hedeflerine ulasabilmek i¢in sadece tanitim yeterli degildir.
Maksimum turist memnuniyetinin saglanabilmesi i¢in “turizm dongiisii” niin bilesenlerinin
yerine getirilmesi gereklidir. Turizm odakli marka takimlarnin 6ncelikli hedefi *“ her ilce

icin ve her 6zel hedef kitle i¢in turizm dongiisu” nii olusturmak olacaktir.

Turizm déngiisii; “Bir turistin Ilin ya da destinasyonun adim1 duydugu andan
itibaren ili arastirmasi, gelmesi, gezmesi, yemek yemesi, eglenmesi, hediyelik esya satin
almasi1 ve donmesi siirecinde hig¢ bir problem ile karsilasmamasi ve sehrine dondiigii zaman
da bir ikinci kisiye tavsiye etmesi siireci” seklinde tanimlanabilir. Turizm dongiisiiniin
tamamlanmas1 icin yapilmasi gereken oOncelikli igler siraya konmali ve adim adim

gerceklestirilmelidir. Baglica adimlar:
- Farkli hedef kitleler i¢in 2 ve 4 giinliik programlar olusturulmalidir:

Hedef kitle tayinine gore tur acenteleri ile birlikte Amasya i¢in bazen ayr1 bazen ise
birlesik kisa tur programlart olusturulmalidir. Bu kisa tur programlari 2 ila 4 giin arasinda
planlanabilir. Plan kapsaminda bir giin termal ile baslanip diger giin kirsal turizm tesisinde
konaklama ve eko-turizm aktiviteleri ile bitirme olanaklar1 saglanabilir. Yorede yapilacak
detayli arastirmalarin ardindan bu programlarin yapilmasinda ve pazarlanmasinda biiytlik

yarar bulunmaktadir.
- Ikinci asama igin 7-15 giinliik programlar olusturulmalidur:

Hedef kitle tayinine gore bolgede daha uzun siireli konaklama programlar1 ve gezi
giizergahlar1 saptanmalidir. Bu programlar Amasya'ya tur diizenleyen acenteler ve daha

bliylik acentelerle birlikte hazirlanarak tanitilmali ve pazarlanmalidir.

Olusturulan bu tur programlar1 kapsaminda her yerlesmenin ulasim, altyap,
restorasyon ve rekreasyon ihtiyaglari planlanarak uygulanmalidir. Gelen  turistlerin ~ bu
programlarda belirtilen giizergahlar disina ¢ikmamalar i¢in 6zen gosterilmelidir. Basili
caligmalarda giizergdh iizerinde bulunan restorasyon, rekreasyon ve cevre diizenlemesi

bitmis olan yerlerin tanitilmasinda fayda vardir.
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Yol isaretlemelerinde giizergahlar farkli renklerde ifade edilebilir. Inang turizmi
yerleri yesil ile yemek yerleri kirmizi ile etnografya yerleri turuncu ile ifade edilebilinir ya
da amaca gore numaralandirilir. Belirlenen giizergahlar, kahvalti, 6gle yemegi ve aksam
eglencesi mekanlarina gore diizenlenir ve bdylece program dis1 hareketler azalir.
Maksimum memnuniyetin saglanabilmesi i¢in sehir i¢i mekanizmalarin tamamlanmast

sarttir.

Welcome Center ve lokal ofislerin de planlanarak goriiniir kilinmasi gerekir.
Yerlesmelerde nostalji havasi meydana getirecek eski arabalar ya da 6zel at arabalari ile
etrafi gormek isteyenlere sehir turu yaptirilabilir. Turistik merkezlerde arag¢, motor, atv ve
bisiklet kiralama sistemlerinin kurulmasi gerekir. Bilingli ¢cevreye ve yerel kiiltiire saygilt
tur operatorliiglinii saglamak ic¢in oncelikle tur operatorleri calisanlarina yoreyi tanitict info

turlar diizenlenmelidir.

Dijital tanitim sistemleri kurulmalidir. Temiz yeme, i¢cme, konaklama yerlerinin
standartlarinin saptanarak denetime tabi tutulmalidir. Amasya’daki turizm sisteminin
bilingli bir sekilde gelisebilmesi icin sistem kurulur iken dikkat edilmesi gereken bazi

konular mevcuttur Bunlar:
e Tur operatorleri sisteminin bolge esnafinin lehine gelismesi i¢in 6nlem alinmast,
e Tur operatorlerine karsi fiyat istikrarini koruyacak birliklerin olusturulmas,
e Komisyonculuk sisteminin il esnafina anlatilmast,
e Diinya gida ve otel zincirlerinin illerimize gelmelerinin saglanmasi,
e Butik otellerin de buyuk oteller gibi online rezervasyon sistemine gegmesi,
e Bir yil sonra, belirlenen turizm ¢esitlerinin sabit pergel ayaginin Amasya olmasi,
e Kokartli rehber sistemine gecilmesi,
e lldeki otellerde SPA & Wellnes altyapisinin gelistirilmesi

e Bolgede ve illerdeki turizm marka takimlarinin aragtirmast sonucunda talep edecegi

diger ihtiyaclar.
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2. MARKA KENT YONETIM SIiISTEMi

Maalesef iilkemizde illerin turizmin gelistirilmesi sadece il kiiltiir ve turizm
madarliklerine havale edilmektedir. Oysaki mudirliklerin bu konu ile ilgili ne
ayirabilecekleri eleman ne de biitgeleri vardir. Bir diger tarafta da miidiirliiklerin belediye
calismalarina, kurul c¢alismalarina, il 6zel idarelerine s6z dinletme imkanlar1 yoktur. Bu
sebepten eger bir ilde Marka Kent calismasi yapilacak ise bu isin taraflarinin bir araya
toplanacaklar1 bir sistem olusturulmalidir. Marka Kent Yonetim Sistemi de bu amagcla
ortaya konmustur. Sistem olusturulur iken illerdeki birimlerin bakis agilar1 alinmis ve

hareket kabiliyeti olan bir mekanizma olusturulmustur.

2.1. Turizm 11 Strateji Kurulu — Turizm Konseyi

Il Valisi, Ilgili Vali Yardimcisi, i1 Genel Sekreteri, Rektdr, Belediye Baskani,
Ilgili Bagskan Yardimcisi, Kalkinma Ajanst Genel Sekreteri, Sanayi ve Ticaret Odasi
Baskani, bir ilge Kaymakami ve bir ilge Belediye Baskan1 (6 ayda bir degisecek sekilde), 3
adet STK Temsilcisi, 65.000 dev dgrenci temsilcisi ve Sekretaryay yiiriitecek 11 Kiiltiir ve

Turizm Miidiirliigii temsilcisinden olusur.

Il Turizm Strateji Kurulu Marka Kent Ofisi tarafindan takip edilen markalasma
caligmalariyla her tiirli konuda ilgili raporlarin sunuldugu, kritik kararlarin alindigr bir

kuruldur.

[lin markalasma ¢alismalariyla ilgili olarak &nerilen veya alinmasi gerekli olan
stratejik kararlarin her yoniiyle degerlendirmeye tabi tutulacagi kuruldur. Kurulun

yoneticisi Validir.

2.2. Marka Ofisi & Marka Takimlar

Markalasma stratejilerini yiiriitmek tizere tesekkiil ettirilecektir. Kurulacak marka
ekipleri, faaliyet yiiriitillen alanlarda; her tiirlii arastirma, gozlem, bilgi edinme, taktik
adimlarin uygulanmasinda diizenleyici rol listlenebilecek olan yetkin kisilerden ve ilgili

alanlarda faal ¢evrelerden olusur.
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Bu ekipler; Amasya Merkez, ilge ve beldeler bazinda irtibat saglamak, cesitli
konseptler altinda diizenlenebilecek i¢ toplantilar diizenlemek ve diger sehirlerin
markalasma caligmalarin1 incelemek i¢in benchmarking toplantilarina katilarak bilgi ve
gorls aligverisi saglamanin yani sira; gelecek uygulama adimlarinin atilmasinda da destek
islevi gorerek siirecin ilgili sektor ve alt katmanlarda dogru ve yaygin sekilde anlasiimasi

ve desteklenmesi agilarindan islevler iistlenecektir.

Marka ekipleri, alanlariyla ilgili plan, proje ve stratejilerin olusturulmasinda,
mevcutlarin degerlendirilmesinde ve markalasma c¢alismalarindaki gelismelerin takibi ile
ilgili olmak iizere siirece destek vereceklerdir. Marka ekipleri turizm, i¢ iletisim, basin,

Osmanli, mimari, sanat gibi tematik alanlarda il ve ilge bazinda 6rgiitlenecektir.

Markalasma c¢alismalar1 i¢in kullanilmak {izere genis toplantt ve sunum
boélimlerine sahip prestijli bir mekan olusturulacak ve bu mekan ilin marka degerleriyle
donatilacaktir. Bu mekan caligsmalarin merkez iissii konumunda olacak ve markalasmanin
arsivi, hafizasi, fiziki adresi olacaktir. Ornegin, Amasya Marka Ofisine gelen bir kisi,

ilcenin tarihi havasini hissedebilecektir.

Bu merkezde sabit duracak ekip propaganda ve pazarlama c¢alismalarii da

yuritecektir.

Konsept bazli marka ekiplerinin yani sira ilgelerde de marka ekipleri de
olusturulacaktir. Ust konseptlere gore dne ¢ikan ilgedeki marka takimindan secilecek 1 kisi
de Amasya Osmanli (ya da Lokman Hekim-Sifa Turizmi vs.) Ust Marka Takiminda ilgesini
temsil edecektir. Bu konudaki caligmalar1 ilgelerde gorev yapacak Marka Ofislerinin

organize etmesi gerekmektedir.

2.3. Amasya Gonulltleri

Turizm sektoriiniin  gelisiminde ve kolektif basarida goniilliliik en O6nemli
lokomotif gligtiir. Bu anlamda Amasya’da goniillii emegin harekete gecirilmesi oldukca

onemlidir.

Diinyanin herhangi bir iilkesinde, iilkemizin herhangi bir sehrinde, ¢esitli makam

ve konumlardaki Amasyalilar, ‘Amasya Goniilliileri’ olarak tanimlanir.

Bu tanimin igine giren kisi ve kurumlar hakkinda database olusturulur ve tiim

bilgiler bir havuzda toplanir.
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En {ist makamlarda bulunan Amasyalilardan herhangi bir ilcede yasayan
Amasyalilara kadar biitiin kademelerdeki Amasyalilar gelismelerden haberdar edilir ve

markalasma calismalarinin gereksindigi kamuoyu destegi olusturulur.

Amasya’daki kanaat onderleri arasindan belirlenecek bir liste ile fikir aligverisi
saglanir. ‘Amasya Goniilliilleri” sistemi Amasya’nin ilgelerinde ve Amasya’da
olusturulmasinin yaninda il simirlart digindaki Amasyalilarin da siirece dahil edilmesi

acisindan Tiirkiye’de ve diinyada da olusturulacaktir.

Amasya’dan bagka sehir veya llkelere yerlesen ailelerin, ¢ocuklarmi illerine

ziyaretci olarak gondermeleri tesvik edilecektir. Bu amagla;
1. Yurtici ve uluslar aras1 geziler diizenlenmesi,
2.  Sanal ortamlarda forumlar olusturulmasi,

3. Amasya Tanmitim Giinii etkinliklerinde Amasya Goniilliilerinin etkin

roller almas1 gibi alanlarda sisteme islerlik kazandirilabilir.

‘Amasya Goniilliileri’ sistemi iizerinden kimlik Ortligmesi  saglanarak
yurtdisindaki Amasyalilara illeri ile gurur duyabileceklerini anlatmak ve onlar1 etkin bir
reklam mecrast haline getirmek miimkiin olabilecektir. Amasya’da basilacak takvimler
veya promosyon malzemelerinde ildeki marka degerleri ve turizm degerleri yer alacaktir.

Ayrica bu degerler, masa takvimleri, brosiirler ve posterlere de basilacaktir.

Bu malzemeler ayn1 zamanda iicretsiz bir reklam malzemesi islevine de sahip
olacaktir. Bugiin Karadeniz kokenli vatandaslara ait olan mekanlarin duvarlar1 y6renin
resimleri ile siisliidiir. Bu da yoreler hakkinda olumlu algi olusmasina sebep olmaktadir.

Trabzon Uzung6l, Ayder yaylasi tiim Tiirkiye’nin giindemine bu sekilde oturmustur.
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2.4. 65.000 Dev Ogrenci
2.4.1. Turizmin Aktif Aktorleri Olarak Ogrenciler

Universite, lise veya ilkogretim dgrencilerine yonelik turizmin bircok cesidinden
gelir elde edilebilecegine dair bilgilendirmeler yapilmalidir. Bu amagla verilecek
seminerlerin yaninda konuyla ilgili brosiirler dagitilabilir, filmler seyrettirilebilir,

kampanyalar diizenlenebilir.

Amasya’da 65.000 Dev Ogrenci zaten halihazirda turizmi etkilemeye baslamistir.
Ornegin, 2010 yilinda Dev Ogrenciler sayesinde Amasya ulusal televizyon kanallarinda 15
giin boyunca reklamlarin1 yaymlamistir. Amasya’nin gelecek vizyonunda Ogrenciler

onemli bir yer tutacaktir.

Amasya’da nitelikli turizm eleman eksikligi bulunmaktadir. Saha arastirmalarinda
nitelikli elemanlarin il disinda calistig1 tespit edilmistir. Ornegin Amasya endemik tiirleri
ile diinya capinda ilgi uyandirma potansiyeline sahipken nitelikli eleman ve nitelikli tesis
acigl bulunmaktadir. Ziraat fakiiltesinden mezun kisilere bu konu ile ilgili mekanlar

actirilmasi ile ilgili destek olunabilir. Boylece turizmde genis bir pazar olusturulabilir.

2.4.2. Turist Olarak Ogrenciler

Sehrin yerlisi olan veya il disindan gelmis olan {iniversite 6grencilerine 6grenim
gormiis olduklar1 sehri tanitmak amaciyla tarihi ve kiiltiirel icerikli geziler yaptirilabilir.
Onlara goniilliiliik esasina dayali fahri elgilik iinvani verilerek ilin tanitimi i¢in yardim

alinabilir.

Aileleriyle de katilabilecekleri bu gezilerde 0zellikle Borabay, Kralkaya
Mezarlar1 vb. turistik alanlar gezdirilerek tanitim saglanmalidir. Bir 68renci sifa turizmden
faydalanmak i¢in ailesini baska yere degil de oOzellikle Amasya’daki kaplicalara
getirebilmelidir.  Bunu kolaylastirmak veya yayginlastirmak icin mesela Universitede
egitim gorenlerin  ailelerine kaplicalardan ve benzeri hizmetlerden rahatlikla

yararlanabilmeleri amaciyla cazip indirimler saglanabilir.

Yine aym Ogrenci memleketine donerken hediyelik nevinden Amasya marka
degerlerinden birini gotilirebildigi gibi, sifasi olan ve sadece Amasya’ya Ozgii sifali

bitkilerden de gdtiirebilmeli ve bunlarin yararlarini anlatabilmelidir. Bu amagla Universite
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ve liselerde tanitim giinleri yapilabilir ve okullarda kentin turizm degerleri konusunda bir

film yapilarak sinevizyonlarda reklam mecralarinda gosterilebilir.

2.5. Pazarlama Sisteminin Olusturulmasi
2.5.1. Marka Kent Ofisi

Kentte turizm pazarlama konusunda turizmciler ve girisimciler Marka Ofisine
yonlendirilmelidir. Orn. Bir tur rehberi ya da operatérii Marka Ofisi’ne gelecek ve buradan
ilgili otel ve organizatorlere yonlendirilecek ve bilgi sahibi yapilacaktir. Buradan bilgi
destegi de verilebilecektir. Ayrica ofiste bulunan veriler ve servisler ilgililere Ucretsiz

olarak sunulabilecektir.

Marka Ofisi’nde turizm firmalar1 yonlendirilecek gelen potansiyel yatirimcilara
kilavuzluk edilerek yatirnm alanlari1 konusunda bilgi verilecektir. Yatirimcilari

yonlendirilen temel bilgiler, brosiirler ve akis semalari ilgililere verilecektir.

Ornegin, Derindz’de doga turizmi tesisinin nasil aktif hale getirilecegi veya
Akdag’da pansiyonculuga nasil yatirim yapilacagi hangi siire¢lerin takip edilecegi ve biitiin

strecler ilgililere dgretilir gibi bilgi verilecektir.

Marka Ofisi’nin tanitim ve pazarlama c¢aligmalarinin yaninda bir diger gorevi de
turizm icin yonlendirici olmaktir. Ornegin pansiyonculuk konusunda tanitim igin kisa
filmler hazirlanacaktir. Bu alandaki basarili yurtici ve yurtdisi basari dykiileri ve yol

haritalar da ilgililere servis edilecektir.

Marka ofisi ayn1 zamanda bir PR ajansi olarak da calisacaktir. Fakat daha 6nce PR

sistemi kurulana kadar profesyonel bir PR ajansi ile ¢alismak da fayda vardir.

2.5.2. Dijital Promosyon

Dijital diinya artik turistlere veya tatilcilere Onemli bilgiler ve avantajlar
saglamaktadir. Amasya icin web sitelerinde yer alan interaktif sorularla kentteki
konaklama ve yeme i¢cme tesislerinden promosyonlar verilebilir. Turizm aktiviteleri

organize edilirken biit¢enin bir kism1 da promosyona ayrilmalidir. Ornegin, “Amasya’daki
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medeniyetin bilesenleri nelerdir ?” sorusuna dogru yanit veren katilimcilar Amasya’da

licretsiz tatil yapma imkani saglanabilir.

2.5.3. SMS sistemi

SMS ag1 kurularak kara, deniz ve demiryolundan gecenlere yoreyi bilgilendirici
mesajlar otomatik olarak gonderilebilir. “Kral Kaya Mezarlar’'na 1 Km mesafedesiniz
veya kaplica tesisi” gibi... Bu organizasyonlarin sekretaryasi da Marka Ofisi tarafindan

yuratilebilir.

2.5.4. Pazarlama Ofisi

Istanbul’da ve Ankara’da Amasya’nin tamitimi igin birer pazarlama ofisinin
kurulmas1 6nemlidir. Burada bir sabit iki mobil personel gorevlendirilebilir. Asil amag
kentin tanitimi olacaktir. Ornegin turizm yatirimcilari, seyahat acenteleri doga dernekleri
ile goriigmeler yapilarak kente gelmeleri Marka Ofisi ile birlikte organize edilecektir.

Marka Ofisi gelenlerin konaklama ve gezi programlarina destek olacaklardir.

3. AMASYA TURiIZM KONSEPTLERI VE iLGIiLi MARKA DEGERLERI

Onemli Not: Marka Kent denildiginde maalesef birgok kesim tarafindan hala sadece bir
kentin tanitilmasi akla gelmektedir. Oysaki literatire de bakildiginda bir iriiniin —bu
durumda tirlin Amasya’dir- markalagabilmesi i¢in oncelikle Grinun kendisinin tatmin edici
olmas: gerekir. Urliniin kendi sunulabilir olduktan sonra da hedef kitlenin dogru secilmesi
lazzimdir. En basitinde; bir kiyafet alinacaginda dahi jean almak isteyen bir kisi takim
elbise magazasina girmek istemez. Turizmde de tarihi eser gérmek isteyen bir Kitleyi deniz
kenarmma gotiiremez, doga sporlar1 yapmaya merakli bir kisiyi de miizede 3 saat
tutamazsiniz. Bunun gibi de diinya ¢apinda turizmde marka olmaya niyetli bir ilin hedef
kitlesine “herkes” demek biiyiik bir yanlighiktir. Hedef kitle segmente edilmeli ve Kitlenin

beklentilerine gore de tiim turizm yatirimlar: sekillendirilmelidir.
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Bu amagcla asagidaki tim yazilan ana konsept bagliklart ¢ok Onemlidir. Giinler
stiren saha caligmalarindan derlenen tiim veriler, turizm profesyonelleri tarafindan
degerlendirildi ve Amasya’nin hangi turizm alanlarinda markalasabilecegi belirlendi. Bu
konseptlerin neden se¢ildigi Degerlendirme bashigi altinda yazildi. Daha sonra ise turizm

cesidinin diinyadaki ve Tiirkiye’deki pazar pay1 arastirildi.

Pazar paylarinin okunmasi da ¢ok onemlidir. Ciinkii bu sayede bazi az bilinen
turizm tilirlerinin aslinda ne kadar biiyiik bir maddi getirisi oldugu anlasilacaktir. Ve aym
zamanda bu sayede 6zellikle ilgelerdeki pek dnemsenmeyen tarihi eserlerin de diger turizm
cesitleri i¢in degerli oldugu goriilecektir. Ornegin, Gokeeli Kalesi, Harsena Kalesi ile
kiyaslandiginda geride kalabilecek iken, Gokgeli kalesindeki tiinel, oryantiring sporu igin
cok degerli olabilmektedir.

Asagida belirlenen konseptler iizerinde ekipler kurulup daha detayh
calismalar yapilmas1 gerekir. Konusu itibari ile Amasya Marka Kent Stratejik
Kalkinma Planmin gorevi; bu Kkonseptleri bulmak ve nasil markalasabilecegi
hakkinda stratejiler cizmektir. Bu stratejilerin takipg¢isi yine Amasyali kamu

gorevlileri, STK’lar ve turizm profesyonelleri olmahdir.

3.1. YASAYAN TARIH KENTLERI

YASAYAN OSMANLI KENTI KONSEPTI

Gliniimiliz insani, iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte 6n plana ¢ikan
gorerek 6grenme duyusunu tatmin etme amagh turizm yapabilmektedir. Tarihi mekanlar
okurken ayni1 zamanda gérmek ve yasamak bireylerin ciddi anlamda yoneldigi bir eylem
olup, aslinda giiniimiize kadar tarihi yerlere yapilan bu seyahatlerin bir adim 6tesi, tarihi
sadece gorerek degil, ayn1 zamanda yasayarak Ogrenme konseptini kisaca tarihi kent
konsepti olarak nitelendirmek miimkiindiir. 2011 yilinda ulusal bir televizyonda
yayinlanmaya baglayan Kanuni Sultan Siileyman konulu dizi bir anda Topkap1 Saray:

ziyaretcilerini ikiye katlamistir.
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Kent yagami ve konsepti, giiniimiizde hakkinda yeterince veri elde edemedigimiz
ancak turizm alaninda yeni yeni kesfedilmeye baglanan bir olgudur. Konunun yeni olmasi
itibariyle tam olarak detayli bir tanimlama yapmak miimkiin olmasa da, genel olarak bir
kentin sahip oldugu tarihi, cografi, beseri ve sosyal degerlerini iceren bir kent yasantisi
diizeninin tasavvur edilmesi seklinde ifade edilebilir. Burada amag, belli bir kentin tarihsel
bir siirecin igerisinde On plana ¢ikan 6zelligine dayali olarak belli bir konsepte uygun hale

getirilmesidir.

Gunumuzde dunyada Vatikan, Himalayalar, Cin’in pek ¢ok sehri, Yunanistan’in
pek cok kenti tarih kenti olarak turizm potansiyeline sahip olsa da, tam anlamiyla tarihin
yasanarak oOgrenilecegi bir kent konseptinin var oldugu sdylenemez. Bunun yaninda,
Avrupa’da ve ozellikle ABD‘de yasayan Tarih Kentleri konsepti ¢ok hizli gelisen bir
konsepttir. ABD’de bir¢cok kovboy kasabasi olusturulmus ve kovboylarin 100 yi1l 6nceki
siradan ve vahsi yasantilari bugiin turistlik deger haline getirilmistir. Asagida paylasilacak
olan bir gazete haberi vahsiligi ile inlii insanlarin dahi nasil promosyonunun yapildigini

gostermektedir.

Kovboy kasabasi Cody rodeonun A A D oo @E@E | 9 Amhieus jE8 vaon

baskenti

Vahgl Bat: filmlerinde girdiigimilz kovboylann tamamen gelensklarine
uygun yasadiklan bir kasaba Cody. Amerika’'min kuzey batisindaki Wyoming
Eyalati‘de, Yellowstona Milll Parki'na 100 kilometre uzaklikta, Sekiz bin
nilfuslu kasaba her yil rodeo sovian, Kizilderell Mlizes| ve Buffalo Bill Evi‘yle
yilzbinlerce turlstl agirlhiyor.

Amarikan tarihinin Gnemll kahramaniarindan, "Buffalo Bi1™ lakapl Willlam Cody'nin
kasabas her yil yOzbinlerce turist adirliyor. Hakkinda ylzlerce kitap yaziimig, filmier
gevrilmig, efsanevi kahramanlar haline getiriimis kovboylann gergek yagamlarnn
gormek Isteyenler buraya akin akin geliyor,

Rodeonun bagkentinde Olkenin en popdler at ve boga sovian dizenleniyor... Sofuk bir
sonbanar gond 2iyaret ettidim boe gehirde, sankl film satinde giblydim, Sadece
westernlerde rastlanabllecedinl digindbfdm manzaralarla kargilagtim: Halk sokakka
kovboy gapkalar, glzmelerl, atlarimin arkasinda onlan takip eden kipekleriyle nostaljik
bir tablo olugturuyerdu, Yolun her ikl tarafina uzanmis barlarin hemen haman hepsinde
gerif sildeting bdrdnmios kigller vard,. Kesabada gonidk hayat telag yaganmiyordu,

KASABA MEYDANINDA HER GECE HOVEBOY SOWVU

Fradiitdalel ik Afiaisde bi resprscsnin Bicledll srmsel isenklAifin dAnshaddiem Aresk ' ‘.
4

Hurriyet Seyahat /Aynur TATTERSALLI’den alinmistir.

52



Kovboy kasabasi Cody rodeonun baskenti

Vahsi Bati filmlerinde gordiigiimiiz kovboylarin tamamen geleneklerine uygun
yasadiklari bir kasaba Cody. Amerika’nin kuzey batisindaki Wyoming Eyaleti'nde,
Yellowstone Milli Parki’'na 100 kilometre uzaklikta. Sekiz bin niifuslu kasaba her yil
rodeo sovlari, Kizilderili Miizesi ve Buffalo Bill Evi'yle yiizbinlerce turisti agirliyor.

Amerikan tarihinin 6nemli kahramanlarindan, “Buffalo Bill” lakapli William Cody’nin kasabasi her
yil ylzbinlerce turist adirliyor. Hakkinda ylzlerce kitap yazilmis, filmleri gevrilmis, efsanevi
kahramanlar haline getirilmis kovboylarin gergek yasamlarini gérmek isteyenler buraya akin
akin geliyor.

Rodeonun bagkentinde Ulkenin en populler at ve boda sovlari dizenleniyor... Sodguk bir
sonbahar glni ziyaret ettigim bu sehirde, sanki film setinde gibiydim. Sadece westernlerde
rastlanabilecedini disindliglim manzaralarla karsilastim: Halk sokakta kovboy sapkalari,
gizmeleri, atlarinin arkasinda onlarn takip eden képekleriyle nostaljik bir tablo olusturuyordu.
Yolun her iki tarafina uzanmis barlarin hemen hemen hepsinde serif sillietine blrliinmus kisiler
vardil. Kasabada gunlik hayat telasi yasanmiyordu.

KASABA MEYDANINDA HER GECE KOVBOY SOVU

Cody’deki ilk ginimde bu manzaranin turistik amagh yaratildigini distindiim. Ancak birkag giin
sonra bu giyim ve yasam tarzinin sabhiciligini kavradim. Turistik amagh tek sov sehrin
meydaninda dlzenlenen
tabancal duello
sovlariydi. Meshur banka
soygunlari ve meyhane
catismalarini konu alan
senaryolarla, her gece
yerli ve yabanci
turistlerin kargisina gikan
geleneksel kiyafetler 8
icindeki kovboylar, sehrin
atmosferini 4
tamamlamasina yardimci .

!

oluyordu.

Silahh sokak
cgatismalarina sahit
olabilmek ve bazif

kahramanlarla tanismak gok heyécan vericiydi. Gercede cok yakin hazirlanmis bu oyunlar,
Buffalo Bill'in kizinin adini verdigi, 1902’de yapilan IRMA Hotel, 6ninde gerceklestiriliyor.

Kuru siki silahlarla da olsa, sergiledikleri basarili oyunla izleyenleri yillar éncesine goétlren
kovboylar, gergekten o zamanda yasiyormussunuz hissi uyandiriyor.

Dunyanin en yetenekli kovboylari Cody’de yetisiyor. At ve bogdalarla yapilan rodeolari seyretmek
icin her yil diinyanin dért bir yanindan akin akin turist geliyor. Ozellikle haziran - agustos
arasindaki sovlara yer bulabilmek gok zor.

Hava kosullari, at ve bogalarin bakimi ve kovboylarin zaman zaman sovlar igin baska tlkelere
gitmek zorunda kalmalari nedeniyle buradaki gosteriler sadece 3 ayla sinirl.
Rodeo sovunun izleyicileri gogunlukla turistler. Diger eyaletlerden gelen Amerikalilar da
azimsanamayacak oranda. Alanin girisindeki platformda bir boda duruyor. Ucretini édeyen
Ustline cikiyor, fotograf gektiriyor. Tabii ki firsati kagirmadim. Korkarak ciktim boganin Ustiine.
Sicacik, Urkek bir hayvandi. Biraz sonra deli gibi sahada etrafa saldiracak olmasini hayal bile
edemiyordum...

RODEO AT VE BOGASI SAHADA NEDEN ZIPLAR
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Ilk kez rodeo izlemenin heyecanini yasamama karsin aslinda ne gérecedimi tam
kestiremiyordum. Kovboylar son hazirliklarini yapiyor, giysilerini kontrol ediyorlardi. Cogu gencg
ve cok yakisikliydi. Birazdan korkusuzca sahaya gikacak, bodanin sirtinda birkag saniye daha
fazla kalmak icin micadele edeceklerdi.

Bir kovboyun yetismesi ve bu glice kavusmasi hi¢ de kolay dedil. Cilginca ziplayan, cifteler
savuran hayvanlarin Ustinde birkag saniye fazla durabilmek igin aylarca galisiyorlar. Bazen kapi
acllir acilmaz yere dustyorlar. Zaferin tadini sadece birkag saniye yasayabiliyorlar. Bu
kondisyonu saglayabilmek cocukluklarindan itibaren calismak, yasamlarini riske atmalari
gerekiyor.

Sov atlarla bagladi. Delirmis gibi havaya cifteler savuran atlarin huysuzluklarinin nedenini birkag
dakika sonra anladim. Gozlerimle gérdiigimu anlamlandirmam biraz zaman aldi. Ben bogalara,
atlara ilag verildigini ya da saldirgan yetistirildiklerini sanirdim. Meder hayalarina dolanan ipin
kovboy tarafindan gekilmesi sonucunda yasadiklar aciyla sigriyor, bu iskenceden bir an dnce
kurtulmaya calisiyorlarmis. Kovboy ise hayvanin sirtinda kalma micadelesi veriyor. Uzaktan
edlenceli goriinen bu tablonun, boda ve atlarin aci gekmesinden kaynaklandigini goériince
edlence duygusu ortadan kalkiyor. Vahsi Bati'nin vahsi ylzl ortaya cikiyor.

KIZILDERILI MUZESi

ABD'nin en blylk kizilderili mizelerinden biri Cody’de. Gelenekleri, mutfaklari, klltlrlerinin her
yoniyle tanitildidi mizede kizilderilerin topraklarindan kovulma 6yklsl de yansitiliyor. Mlzeyi
“Buffalo Bill” lakaph William Cody’e gok benzeyen bir rehber gezdiriyor. Cody ve kovboylarin
hayat hikayelerini, o yillarda kullanilan at arabalarini, Kizilderili cadirlarini, kultlrlerinin
inceliklerini anlatiyor. Mizeyi hakkiyla gezmek bir gin aliyor.

VAHSIi BATI'NIN KAFA DERISI AVCISI BUFFALO BIiLL

Amerikan Ordusu’nun kesif goérevlisi William Cody, demiryolu insa eden isgiler aclik tehlikesiyle
karsilaginca etraftaki buffalolari avlamakla goreviendirilmisti. Bizon katliamindaki basarisi
sayesinde yiyecek sikintisi sona erdi. Ancak buffalolarin sayisi o kadar azaldi ki kizilderililer ag
kaldi. Bu dénemde beyazlara teslim oldular. Buyuk sef “Oturan Boga”da 1877 Mayisi’'nda
Kanada sinirlarina kadar gekilip, sonunda teslim oldu. Buffalo Bill lakabini kazanan Cody,
cevresine kizilderilerin vahsiligine dair efsaneler yaylyordu. Bir yandan da kurnazlik yapip,
kizilderilerle dost oluyor, seflerini baris gortismelerine cadirip 6ldardyordu. Kurbanlarinin kafa
derilerini yizmesi meshurdu. 21 saat 40 dakikada 20 atla 518 kilometre yol alip, 8 ayda 4 bin
280 buffalo oldiirmesi dilden dile yayillmisti. Sonraki yillarda filmlerde rol aldi. New York, San
Franciso, Chicago, ve Avrupa’da kovboy sovlari diizenledi. Hatta bu sovlara Oturan Boda da
katildi. Cody, 1917'de Denver'da 70 yasinda 6ldli, Colarado’daki Lookout Dadi’'nin zirvesine
goémalda.

http://www.hurriyet.com.tr/seyahat/160560

04.asp

Binlerce yildir adaleti, merhameti ve

asaleti ile diinyaya hiikmetmis  bir [Antalya'da kovboy kasabasi acidi

medeniyetin - torunlarmin  GIKeST  Olan | rums s sonms sy v e s s s s s i i

Tirkiye’de maalesef ganli gegmigi yaFAtACAK [ omu i iimmsos st vmssmscs ooy s o s s s s o

bir mekan bulunmamaktadir. Amerika’nin |}5

Hollywood destekli s1g kovboy kiiltiirii dahi | e i o Sl S 2

Turkiye turizmini etkilemektedir.
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ANTALYA'DA KOVBOY KASABASI ACILDI

Kemer'de alternatif turizm kapsaminda vahsi batinin kovboy kasabalarini andiran xxx Otel agildi.
Vahsi batinin kasabalari ile birebir ayni olan Turkiye'nin ilk kovboy kasabasinda Kizilderililer,
daltonlar ve kovboylar bulunuyor.

Antalya'nin Kemer Ilcesinde alternatif turizm kapsaminda vahsi batinin kovboy kasabasini andiran
xxx Otel 'Kovboy Gecesi' ile agildi. Deri gizmeli, guha paltolu, blylk tokal kemerli, kot pantolonlu
kovboylar, balon etekli elbiseli kizlar, rengérenk giysili Kizilderililerin renkli gérintiler yarattig
'Kovboy Kasabi'nda, serif ofisi, soygunlara sahne olan bankalar, kilise, cenaze levazimatgisi ve bar
bulunuyor. Duellolarin sergilendigi Kovboy Kasabasi'nin acilisinda Gnli Dalton kardesler ise
gecenin ilgi toplayan karakterleri oldu.

DALTONLARA ALKIS

Antalya'nin Kemer ilcesi, Camyuva Beldesinde acilan Otel, giiney sahillerinde bilinen glines-deniz-
kum Uggeni temali bir otel yerine Vahsi Bati'nin kovboy kasabasi andiran tasarimi ile acildi.
Kasabanin acilisinda Kizilderili, kovboylar, daltonlarin dans gd&sterileri renkli gériintlilere sahne
oldu. Acilis gecesinde serif blirosunda tutulan daltonlar idam edilmek Uzereyken atli kovboylarin
elinden kacarak kayiplara karismasi tatilcilerden buytk alkis topladi. Gece iki kovboyun
duellosuna da sahne oldu.

TURISTLERDEN YOGUN iLGi

Otel sahibi , turizmde gesitlilik sunmak igin bdyle bir konsepti uygulamaya koyduklarini séyledi.
Bir kovboy kasabasinda olmasi gereken her detayin bu otelde bulundugunu belirten Bozkurt,
"insanlar klasik tatilden sikildilar. Buraya gelip Daltonlarla tanisip, kovboylar ile diello
yapabilirler. Kizilderililer ile ata binip, kasabanin serif ile tanisabilirler."dedi. Bozkurt, turistlerin
gosterdigi ilgiden dolayil cok mutlu oldugunu sdyledi.

http://www.akdenizbulten.com/haber/283-qundem-antalya39da-kovboy-kasabasi-
acildi.html

3.1.1. Osmanh Yasam Kenti Konsepti Stratejisi

Tum dinyada “Osmanl” dendigi anda ilk basvuru kaynaginmin Amasya olmast ve
Osmanli’y1 tamimak isteyenlerin Amasya’ya gelerek Osmanlit donemini tatilleri siiresince

yasamasi

3.1.2. Degerlendirme

Diinyanin en oOnemli imparatorluklarindan birinin Osmanli Devleti oldugu
tartisilmaz bir gergektir ve diinyada tarihe ve kiiltiire merakli olan bir turistin Osmanl
adin1 ve donemini duymamasi aynt Roma donemini duymamas1 gibi miimkiin degildir.
Fakat maalesef diinyada Roma dénemi dendigi zaman Italya'ya ya da Avrupa'nin degisik

yerlerinde Roma Kkiiltiiriinii yasayabileceginiz, o donemin yemeklerini yiyebileceginiz,
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yasam tarzini gorebileceginiz bir¢ok yer olmasina ragmen diinyada Osmanli dendigi zaman

Osmanli'y1 hissedebileceginiz ve yasayabileceginiz bir yer bulunmamaktadir.

Amasya 7 bin 500 yillik tarihinde basta hangi yonetim olursa olsun devamli
liderligi ve yoneticiligi ile 6n plana ¢ikmis bir sehirdir. Bu donemler icerisinde her bir
donem ayr1 ayri ele alinmasi gereken donemlerdir. Su andaki tarihi dokusu ve diinyay1
etkileme orami dikkate alindiginda ise Osmanli donemi daha ©6n plana g¢ikmaktadir.
Osmanli'ya ve dolayisiyla diinyaya hiilkmetmis bircok dirayetli padisah1 yetistiren Amasya

olmustur.

Bir sehzadenin Amasya'da yetismesi ayni1 zamanda sadece sehzadenin varlig: ile
degil, sehzadeyi diinyay1 yonetecek kapasiteye ulastiracak ekibinde varligini gostermesi
acisindan Onemlidir. Cocuk yasta vali olan bir sehzadenin bir bélgeyi yalniz basina
yonetmesi miimkiin degildir. Ona yardimc1 olan biirokratlarin bir cogu Amasyali’dir. Iste

Amasya’nin bu 6zelligi 6n plana ¢ikmalidir.

Amasya'nin bu kadar dnemli bir yer olmas1 hem jeopolitik konumu hem de genel
entellektiiel ilmi ve bilgi birikiminin eskiden beri var olmasi da Amasya'yr 6nemli bir
cazibe merkezi haline getirmistir. Yani sehzadelerin Amasya’da yetismesi ve Osmanli'nin
buray1 se¢mesi i¢in bir sebep olusturmustur. Ciinkii Strabon'dan baslayan binlerce yillik
tarihin igerisinde Islam &ncesi ve Islam sonrasi birgok &nemli sahsiyet Amasya’da
yetistirilmistir ki, o zaman Osmanli'nin da konum olarak bir baska yeri degil de Amasya'y1

segmesine sebep olmustur.

Osmanl1 cografi yap1 bakimindan belli yerlere ayrica 6nem vermistir. Bu 6nem
verdigi yerler arasinda Amasya, Edirne ve Manisa bulunmaktadir. Sehzadeleri anilan
kentlere sadece valilik yapmalar ic¢in degil ayn1 zamanda egitim icin de gondermesi iki

anlama gelmektedir:

Payitahtta yani Istanbul'da bir tehlike oldugu zaman bir anda g¢ekilebilecegi ve
iilkeyi cekildigi yerden yonetebilecegi bir yer olmasi agisindan I¢ Anadolu'da Amasya'yi,
Ege kiyilarinda Manisa'y1, Trakya taraflarinda ise Edirne'yi bu sekilde konumlandirmigtir
ki Avrupa'ya seferlerin fazla oldugu zamanlar da Edirne zaten payitahtlik gorevini de
devralmistir. Celebi Mehmet'in Osmanli'y1 tekrardan toparlamasi ve bunu da Amasya’dan

yapmas1 bu amacin 6nemli delillerindendir.
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Amasya, Osmanli tarihinde “Sehzadeler Sehri” olarak taninmistir. Bu sehzadeler
arasinda; Celebi Sultan Mehmet, II. Murat, Fatih Sultan Mehmet ve II. Bayezid gibi
sonradan padisah olanlar da vardir. Ayrica, Amasya'da gorev yapmis ve burada 6lmiis bazi
sehzadeler de bilinmektedir. Osmanlilar tarafindan fethedildigi tarihten itibaren
sehzadelerin tahtgdh1 olan Amasya, Sehzade Bayezid’in 1559 tarihinde Iran’a firar
etmesinden sonra sehzade (¢elebi sultan) sancakligindan ¢ikarilmis ve bu tarihten sonra

Amasya'da hi¢bir sehzade gorevde bulunmamastir.

Sehzadeler agisindan Amasya’nin kronolojisine bakildiginda; Yildirim Bayezid, 1.
Murad'in ogludur. 1386 yilinda Amasya'yt Osmanlt sinirlart igine almis, 1389'da da

Amasya Valiligi'ne atanmistir. Ayni yil i¢erisinde de Osmanli tahtina gegmistir.

Yildirnrm Bayezid'in oglu olan Celebi Mehmet, babasinda sonra Amasya Valisi
olarak tayin edilmistir. 1402 yilinda Ankara Savasi’nda Timur'a yenilen ve dagilan

Osmanli birligini yeniden saglamada {istiin bagar1 gostermistir.

II. Murad, 1404 yilinda Amasya'da dogmustur. 1415'te 11 yasindayken Amasya
Vali'ligine atanmistir. Babas1 Celebi Mehmet'in 1421 yilinda vefati ile birlikte tahta davet

edilmistir.

Fatih Sultan Mehmet, kardesi Sehzade Ahmet'in Amasya valiligi sirasinda Sliimii

tizerine (1438) yerine atanmig gorevini 1 yil kadar stirdiirm{istir.

Sehzade II. Bayezid 1454 yilinda 7 yasindayken Amasya'ya vali olarak
gonderilmis, 27 yil bu gérevde kaldiktan sonra 1481 yilinda Osmanli tahtina ¢ikmaistir.

III. Murad, II. Selim'in ogludur. 1566'da Amasya valiligine tayin edilmis olup,

yaklasik bir y1l bu gérevinde kalmistir. Amasya'da valilik yapan son sehzade olmustur.

Yavuz Sultan Selim, Amasya Valisi Sehzade Bayezid'in (II. Bayezid) ogludur.
Yavuz, 1470'te Amasya sarayinda dogmus, 11 yasina kadar babasinin yaninda Amasya'da

egitim almis ve 1481'de Trabzon'a vali olarak atanmaistir.

Sehzade Mustafa 1540-1553 yillar1 arasinda Amasya valiligi yapmis, tahtin varisi

olarak yetistirilmistir.
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Kisaca ozetlenen bu bilgilerle “Sehzadeler Sehri” nde Osmanli’nin bu kiiltiiriini

canlandirmak onemli bir turizm hizmeti verecek ve tarihi misyona katki sunacaktir.

3.1.3. Yasayan Osmanh Kenti Konseptinin Gerceklestirilmesi Hedefine Dogru

Amasya 7 bin 500 yillik tarihinde hemen hemen her donemde hangi yonetim olursa
olsun ya liderlik boyutunda bulunmus ya da liderleri yetistiren ve yoneten bir boyutta
bulunmustur. Yani tarihin her doneminde kendini énemli bir yere konumlandirmigtir.
Fakat su anda Osmanli donemindeki konumlandirilmasina baktigimizda gerek buglinkii
mevcut mimari yapisi gerekse bulundugu donemdeki Osmanli'y1 ve diinyayi etkilemesi

acisindan Osmanli donemi ayr1 bir sekilde ele alinabilir.

Osmanli Konsepti’'ni sadece miizeler, tarihi eserlerle degil, gelen =ziyaret¢iye
Osmanli’y1 yasatacak sekilde tasarlamak gerekmektedir. Kentte, Hatuniye Mahallesi
olarak adlandirilan Osmanli doneminin Enderun, Batin Helkis, Hatunya mahallelerinin
bulundugu alanin 6ncelikle Nisan ve Eyliil aylar1 arasindan baslamak iizere tamamen

eski bir butik Osmanli Sehri haline dondiiriilmesi amaglanmaktadir.
Asagida ayrintilar1 bulunan bélgenin ana 6zellikleri su sekilde olacaktir.

0 Saat kulesinden baglayarak tiim Hatuniye Mahallesi trafige kapatilarak her seyi

ile Osmanli siluetine kavusturulacaktir.

O Bu alanda bulunan tesis ve isletmelerdeki tiim insanlar tamamen Osmanli

kiyafetleri giyecektir. Garsonlar, servis yapanlar, resepsiyondakiler vb.

O Bu alanda, turistler de kiyafet kiralayip Osmanh kiyafetleri ile

dolasabileceklerdir.

0 Araglar yerini faytonlara birakacak, modern kiyafetler yerini Osmanli donemi

kiyafetlerine birakacak.

Yaliboyu Evleri de asagida ayrintilar1 bulunan sekilde fonksiyonellestirilecektir.
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Sehzade Egitimi

Amasya'nin “Sehzadeler Kenti” olarak anilmasi sadece padisahlarin burada valilik
yapmalarindan kaynaklanmamaktadir. Bir sehzadenin padisah olabilecek nitelikte
yetisebilmesi i¢in ayni zamanda bilim, tasavvuf, miizik, cografya ve tarih birikimine
sahip olmasi gerekir. Bir sehzadeyi yetistiren kisilerde ¢ok iyi ilmi ve dini sahsiyetler
olmas1 gerekir ki, Amasya bu noktada 6zel olarak organize edilmistir. Amasya’daki bu
bilgi birikimi hem bir marka degeri hem de Amasya turizmini gelistirecek bir alt

konsept olarak kullanilabilir.

Gerek Istanbul'dan gonderilen hocalar gerekse Amasya'nin kendisinin cazibe merkezi
olmasindan dolayr Amasya'nin kendi yetistirdigi hocalar Amasya'y1 tam bir ilim ve
bilim yuvasi yapmislardir. Amasya bir medeniyet merkezi olmustur. Yani bir
sehzadenin yetisebilmesi i¢in onu yetistirecek hocalarin ¢ok nitelikli olmasi

gerekiyordu, bu da zaten Amasya'da mevcuttu.

Sehzade egitim sistemiyle padisah adaylarmin 1yi bir sekilde yetistirilmesi
amaglanmistir. Sehzadeler bu sistemle bir taraftan devletin idare yapisinin nasil
oldugunu, nasil isledigini 6grenirken; diger taraftan fikri egitimlerini iyi bir sekilde
tamamlamaya ¢alismiglardir. Bu konuda sehzadelerin siyasi egitim, idari egitim, musiki
egitimi, spor egitimi, ilmi eser yazabilecek seviyede ilmi egitimi soz

konusudur.Amasya’nin egitimde bir ekol olmasi, ayr bir alt konsept konusu olmalidir.
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Sehzade egitimi, bir marka degeri olarak kullanilabilir. Bu egitimlerin yapilabilecegi
yer olarak da; Cilehane tekkesi, Sehzadeler miizesi bu konseptin gerceklestirilmesi igin
fonksiyonlagtirilabilir. Yine sehzade egitimi ile ilgili egitimcilerinde markalastirilmasi

mumkuindir.

0 Idari egitimde, Sar1 Hoca, Mehmet Efendi, Kadizade Ahmet Semseddin Efendi,
Zembilli Ali Efendi, Memikzade Mehmet Efendi, Sar1i Hoca Mehmet Efendi,
Nefeszade Mustafa Efendi, Mieyyedzade Abdurrahman Celebi, Ebusuud
Efendi, Tarih¢i Mustafa Ali ve Sabuncuzade Seraffettin

0 Sehzadenin miizik egitiminde Hattat Seyh Hamdullah, Siikrullah, Varda Kosta
Seyid Ahmed Aga,

0 Sehzadenin ilim egitiminde Mevlana Ibnii’l Muarref, Amasyali Hatip Kasim,
Mevlana Salahuddi, Seyyid Abdullah, Hattat Mirim Celebi, Sururi Mustafa
Efendi, Seyh-zade Hamdullah, Seyh Abdullah, Molla Mubhittin, Sinan Efendi,
Miiverrih Stikrullah, Taci Bey ve Ogullar1 Cafer ve Sa’di Celebiler Seyhiilislam
Kadizade Ahmed Semseddin Efendi gibi alimler marka degeri olarak 6n plana

cikarilabilir.

Sehzade Egitimi Alma

Amasya’ya gelen bir ailenin burada konakladigi donem (ki yiiksek rakamli konaklama
yapilabilir) “Ben Amasya'ya gittim ve Osmanli'yi yasadim ve yasamanin Otesinde
hissettim” diyebilecegi bir yer olmalidir. Hissettirmek demek sadece balmumu
heykelleri gostermek degil, icine girip yasamak demektir. Boylece bir haftalik bir tatil
neticesinde “Osmanli'y1 hissettim, yasadim” deyip Japonya'ya donen bir turist dondiigi
zaman bir¢ok kisiyi Amasya’ya getirebilir.

O Yasadiktan sonra ki bir hafta icerisinde de babalara ayr1 bir sertifika

verilmelidir.

O Cocuklara da “Ben sehzade egitimi aldim” diyebilecekleri kadar bir egitim
verilip, sehzadelik sertifikasi, berat1 ya da o doneme gore yapilacak bir Osmanli
berat1 hazirlanip verilebilir. Bir haftalik sehzade egitimi alanlarin aldiklar

belgeye Osmanl1 sertifikasi da denilebilir.
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e Sehzade egitimini gormek amaciyla gelen turistlerin ellerine Oncelikle bir program

verilir. Ornegin;

o

Sehzadenin giinliilk yasami, Sehzadenin oynadigi oyunlar vb. ornekler canli

olarak cocuklarla,

Sultanin giindelik hayati, mesgul oldugu hat, musiki, siir vb. sanatlar kadin

ziyaretcilerle,

Fonksiyonlagtirmada su detaylar kullanilabilir; ¢ocuklar oyunlarini annesi ve

babasi ile oynayabilir,
Kadinlar, hanim sultan olarak bir baska yerde ebru 6grenebilir,

Erkekler ise bir baska yerde az da olsa tambur ¢almay1 6grenebilir, Tambur

calamazsa da daha kolay bir aleti ¢calmay1 ya da onu yonetmeyi 6grenebilir,

Sehzadenin bilim egitimi ile ilgili ya da hat egitimi ile ilgili bir hattat Seyh
Hamdullah kiyafeti icinde ayr1 bir konakta hat 6gretebilir,

Konak, yasayan bir sanat evi gibi olabilir, Su anda tezhip derslerinin verildigi

Sibyan Mektebi gibi.
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o0 Fakat bu sanati verenler bir pazarct mantiginda olmamalidir. Ayn1 zamanda
orada egitim goren insanlar; davranislariyla, anlatacagi hikayeler ile drnek bir

sahsiyet olacaktir.

0 Verilen her egitimde marka degeri olmus alimlerden egitim sekillerine kadar
her konuda bilgi verilecektir. Bir turistin hat egitimini alabilmesi i¢in Seyh
Hamdullah’in kim oldugunu, nasil yetistigini, hocalarinin kimler oldugunu
ogrenmesi gereklidir. Gelenlere hattin inceliklerini anlatilmalidir. Tiirkiye’de
hat artik genel gecer bir sanat haline gelmistir. Cok zor bir sanattir ancak pek
cok kisi bunu acemice yapmaktadir. Burada hattin inceligini ger¢ekten iyi bir
sekilde anlatabilmek gerekir. Bunun icerisindeki matematigi ve harikalig1 ¢ok
1yl bir kurgu ile tiyatrocu mantiginda sunulmalidir. Bu mekanlarda bulunan
insanlar acemi degil, tiyatro egitimi almis olmalar1 gerekir. Hattin biitiin

incelikleri bu sartlar altinda 6gretilmelidir.

Osmanli’da Eglence

Osmanli musikisinin, nesilden nesle aktarimi mesk yoluyla saglanmistir. Ancak
Osmanli’da musiki eglence araci degildir. Dini seremonilerde de kullanilir. Bu
mesklerin gergeklestigi, Mehterhane, Mevlevihane, Enderun, Misiki Esnafi Loncalari

ve Ozel Meskhaneler  gibi mekanlar olusturulmalidur.

Hatuniye mahallesinde cumhuriyet doneminde dahi her bir evden ayr1 bir miizik aleti
sesinin geldigi soylenir. Osmanli kenti konseptinde yine bu havanin Hatuniye

mahallesinde estirilmesi ¢ok isabetli olacaktir.

Halihazirda Bimarhane’de c¢ok profesyonelce musiki egitimi verilmesi bu konsepti

canli tutmak i¢in altyap1 oldugunun gostergesidir.
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Osmanli Edebiyati

Amasya II. Bayezid doneminde alim ve sanatkarlari ile dikkati ¢eker. II. Bayezid Hizir
Bey, Candarlizade Ibrahim Pasa, Fenari-Zade Ahmed Pasa, Hamza Bey-Zade, Mustafa

Pasa gibi alim ve devlet adamlarinin gozetiminde yetismistir.

Siir alaninda Safi, Seyfi, Afitabi, Mihri gibi sairler burada yetismis olup, II. Bayezid
doneminde Amasya’da Mihri Hatun isminde bir kadin sairin klasik edebiyat kiiltiirii ile
siir yazmasi ve bu alanda Necati gibi ustaya nazire sdylemeye kalkismasi bu ildeki

ilim, kiiltiir, sanat birikimi konusunda énemli ipuglar1 vermektedir.

Bilim Kiiltiir ve Sanatta Amasya nmin Istanbul’a Etkisi

Sehzadeler Amasya’da bulundugu siirece etkilesim halinde olduklari kisileri Istanbul’a
gidislerinde beraberinde gétiirmiislerdir. Ornegin Seyh Hamdullah s6z konusu etkinin
mimarlarindan bir bilim adamidir. Hatta Seyh Hamdullah sadece Istanbul’u degil, tiim

Hat diinyasin1 etkilemistir.

Osmanli’da Sanat

Bilim, kiiltiir ve sanatta Amasya’nin 6nde gelen aileleri etkili olmustur. Bu ailelerin
bugiin yasayan iiyeleri, belli evleri alip restore ettirebilirler ve atalar1 ile ilgili
ozellikleri ve giizellikleri buralarda yansitabilirler. Ozel sektdr agisindan da bu durum

onemli olacaktir. Ornegin Hazeranlar Konag: gibi.

Onemli olan sadece konag: tamir ettirmek degildir, o konakta ve o ailede miizik ve
musiki 0n planda ise, bu musiki ile ilgili gercek manada miuzik aletlerinin ¢alindig1, her
bir odada ayr1 bir miizik yapildig: yerler olarak fonksiyonlastirilmasidir. Sanata meyilli

bir aile varsa o ev, o sanat dali ile ilgili anilir hale gelmelidir.
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Her sanat dalinda her musikide gelen insanlarin konunun igine ¢ekilmesi ¢ok
onemlidir. Konunun i¢ine ¢ekilip turist konunun i¢inde yasatilmalidir. Bir bdliimde
eski kiyafetleri giyer iken, diger boliimde fotograf ¢ektirebilmelidir. Begenisine gore
bir miizik aleti satin almalidir. Ya da begendigi miizik aletinin minyatiiriini

bulabilmelidir. Ya da miizik aletinin {izerine ¢ektirdigi resmi bastirabilmelidir.

Hat:

Osmanli’da hat sanati onemli bir yer tutar. Osmanli hat sanatinin en Onemli
istatlarindan birisi olan hattat Seyh Hamdullah, Amasya’da kiiltiir zenginliginin

mimarlarindan biridir ve bir marka degeridir.

Amasya’nin hat sanatinda Onemli oOzelliklerinden birisi bilinen ilk biiyiik Tiirk
hattatinin 13. Yiizyil’da yetisen Amasyali Yakut el Mustasimi olmasidir. Ancak asil

kapsamli caligma 15. Yiizy1l’da Amasyali Seyh Hamdullah tarafindan yapilmustir.

Muzik:

Eskiden Yaliboyu evlerine girildigi zaman her bir pencereden ayri bir miizik sesi
duyuldugu sdylenir. Ayn1 sekilde her bir evde ayr1 bir miizik eglencesi yapilabilir. Bu

eglence konaklara paylastirilabilir.

Tambur calma kiiltiirli burada yasatilabilir. Buraya gelen kisiler ¢ok giizel vakit

gecirebilirler.

Aksamlar1 ayr1 ayr yerlerde eglence salonlarinda istanbul'da ya da baska yerde
gorebilecekleri {iclinci simif piyanist santor degil de gercek manada musiki ile
karsilasabilirler. Gergek manada musiki yapildiginda ise Bimarhane'de egitim goren

insanlara da is kapis1 agilmis olur.

Yalniz buralardaki miizikli eglencelerde de sadece miizik ¢almak yeterli olmayacaktir.
Yapilan eglencelerin yemekle mutlaka birlesmesi gerekmektedir. Onun igin yemek
yerlerinde Osmanli yemekleri farkli farkli paylastirilmalidir. Osmanl yoresel yemek
kiiltliriinii Osmanli ile birlestiren bir mantalitede yapilan yemekler yine ayni sekilde

servis edilmelidir.
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Ebru:

e Ebru ile ilgili olan bélimde ise gelenlere ebru yapimi dgretilmelidir. Gelenler 9 giinliik

egitimin siiresi igcerisinde amatdrce ebru yapabilmeyi 6grenebilmelidir.

e Turistlerin yapilmig caligmalar1 para ile satin almalar1 degil de, siirece kendilerinin
dahil olabilmeleri énemlidir. Iste o an ger¢ek manada ebru ya da diger sanatlara deger
verirler. Boylece Amasya’da konaklama siiresi uzayacak ve turizm,yerel kalkinmanin
bir bileseni olacaktir. Onun i¢in bu hizmeti verecek kisilerin 6zellikle egitilmeleri

gerekmektedir ki, hoca edasi ile Ogretebilsinler. Buradaki kisiler giiler yiizli,

Osmanli'y1 ifade eden kiyafetler icinde yasayan insanlar olmalidir.

Mimari

e Tarihi eserleri sadece gormek, onun yasanmasi ve anlasilmasi anlamina

gelmemektedir.

0 Selimiye'ye ya da Istanbul'da Sultanahmet'e gidildigi zaman sadece Selimiye
Camii'nin heybeti goriilmektedir. Fakat onun kubbesindeki Mimar Sinan'in ilmi

dehasini yansitmasi1 maalesef birkag paragraftan fazla anlatilamamaktadir.

Oysaki gerek Japon aragtirmacilar gerekse diinyanin pek ¢ok yerinden gelen
diger arastirmacilar Siileymaniye ve Selimiye'nin sirlarint ¢6zmeye ¢alismis ve

bunu kendi yapilarinda kullanmislardir.

Ornegin su anda Mimar Sinann camilerinde kullandig1 rayli sistem
Japonya'nin mimarlarina ilham kaynagi olmus ve Japonya'da depreme dayanikli

olan pek ¢cok mimari yap1 buna gore sekillenmistir.
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Mimar Sinan Selimiye’nin kubbesini insa etmek i¢in 13 bilinmeyenli bir
denklemi, matematigin bilinen dort isleminden farkli olarak 5. bir islem
kullanarak yapmistir ve kubbeyi dyle bir yere oturtmustur ki, bugiin bile sirr

hala ¢6ziilememistir.

Selimiye Camii'nin igerisinde sadece tek bir mimari deha yoktur. Buradaki
mimari dehalardan biri de biitlin mum dumanlarinin tek bir yerde toplanmasi ve
hava sirkiilasyonu saglandiktan sonra da bunlarin tek bir yerde toplanip

miirekkep haline doniismesi ve ¢ok kaliteli bir miirekkep olusmasidir.

Ya da ii¢ ayr1 serefeye ayr1 ayri ¢ikilip birbirlerini kesmemesi gibi 500 yil sonra
bugiin dahi anlagilamayan ¢ok ciddi ilim ve bilim vardir. Fakat bunlarin higbiri
ne yazik ki gercek manada anlatilamamaktadir. Bunlar anlatildigi siirece -
Avrupa'nin anlattigi gibi- Osmanli'nin sadece fetih yapan degil, muazzam ilim

ve bilime sahip oldugu anlagilacaktir.

Iste Amasya’daki tarihi eserlerde bu acidan ele alinmali ve her bir tarihi eserin yarim saat

anlatilacak sekilde 6zellikleri ¢ikarilmalidir.

Osmanli Yagsami

Diinyanin her yerinde Osmanli'ya karsi olumsuz olan bir bakis ag¢is1 olduguna dair
genel bir algi vardir. Fakat bu algi tamamen yanlistir. Avrupa haricinde daha once
savasmadigimiz Amerika, Pasifik iilkeleri, Japonya, Giiney Kore iilkeleri gibi iilkelerin
konuya herhangi bir 6n yargi ile bakmalari miimkiin degildir. Kald1 ki buna en iyi 6rnek
Hz. Mevlana ve Yunus Emre'yi diinyaya anlatmay1 becerdigimiz anda biitiin diinyanin bu

degerli sahsiyetleri sahiplenmesidir. Onun i¢in Tirkiye, Osmanli'yi ve Osmanli'nin
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hassasiyetlerini diinyaya gercek manada anlattig1 siirece ¢ok biiylik bir hiisnii kabul

gorecegi muhakkaktir.

Osmanli'y1 bu manada anlatmak igin de her seyden 6nce bir mekan bulmak gerekir.
Bu mekan i¢in Tirkiye'deki illere baktigimizda Bursa ve Edirne gibi iller gelir. Fakat bu
illerin hi¢ biri Amasya kadar avantajli degildir. Clinkii Bursa, Manisa,ve Edirne'deki yerler

sehir icine dagilmig durumdaki eserlerden olusmaktadir.

Butik bir sekilde Amasya'nin Kale ve Yaliboyu mevki gibi bakir kalmis,
bozulmamis ya da ¢ok az bozulmus bir yer bulmak miimkiin degildir. Bunun i¢inde bir
Osmanli yasamini ifade etmek istedigimizde ve kapsamli bir mekan aradigimizda

Tiirkiye'de Amasya'dan baska bir yer bulmak miimkiin degildir.

e Amasyanin kalesinden Yaliboyu'na kadar olan alan ve Ziya Pasa Bulvari tamamen
Osmanli sehri havasina biirlindiiriilebilir. Burasi su anda parsel parsel gilizel amaglar

i¢in ayrilmaktadir.

e Evler tamamen Osmanli kenti havasina biirlindiiriiliip, diinyada Osmanli'y1 tanimak
isteyenler i¢in her yonii ile Osmanli'y1 taniyabilecekleri bir kompleks haline
getirilebilir.

e Yaliboyu’ndaki binalarin her birinin 06zel sektérle de bir araya getirilerek

fonksiyonlagtirilmasi gerekir.

e Ozel sektér burada yaptigi miizikle Osmanli dénemini yansitmali, kamuda her
kamulagtirdig1 binaya Osmanh giinlitk yagamini, sehzadelerin egitim almalarini, sosyal
yasantilarini, ilme bakigini, sehzadenin ve ailesinin buradaki hayat tarzlarini

anlayabilecekleri bir yer olarak fonksiyonlastirmalidir.

Yemek Kulttrd

Ziyaretgiler i¢in yemek kiiltlirii ¢ok Onemlidir. Sadece yerel yemekleri degil

Osmanli yemeklerini burada yiyebilecekleri bir sistem olusturmak gerekir.

e Bu yemekleri yapmak bir noktada da cok maliyetlidir. Bu ylzden Osmanli yemegi
dedigimizde meniilerde ¢ok pahali yemeklerin olacagi meniiler gerekmez. Ornegin

keskek de bir Osmanli yemegidir. Onemli olan yemeklerin sunulurken giiniimiiz
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porselen tabaklarinda sunulmamasidir. Tabaklarin bile ona gore organize edilmesi,

bunun egitiminin alinmasi, sistemin buna gore sekillendirilmesi ¢ok dnemlidir.

¢ Yemeklerin adlar1 dahi Osmanli adlarindan olusmalidir. Yemekli eglencelerin de

degisik adlarda -0rnegin ziyafet denebilir- Osmanli'y1 yansitmasi gerekir.

Kilik-Kiyafet

e Osmanli konsepti icin Hatuniye Mahallesi’nde fonksiyonlastirilacak sokaklarda, gerek

caliganlar gerekse bu bolgeye girenler kesinlikle gilinliik modern kiyafetlerle

dolasmamalilar. Kiyafet bedelleri maddi olarak karsilanip, Osmanli donemindeki

kiyafetler kiralanabilir.

e Buraya girdikleri andan itibaren modern araglarda degil faytonlarla ya da donemin

araclariyla taginmalari, garsonlarindan komilerine kadar biitiin ambiyansin Osmanl

¢izgisini ve o donemin medeniyetini de yansitmasi ¢ok dnemlidir. Ambiyans topyek{n

bir harekete doniismelidir ki, bu noktada gelen kisiler turizmin agildigi donemden

itibaren buna gore bir sistem i¢inde olabilsinler. Gelen pazarlamacilarin kalacaklar

oteller bile farkli yerlerde organize olabilir.

e Amasya merkez ve koOylerinde birden fazla gelencksel giysi kullanilmaktadir ve

kiyafetle ilgili olusturulacak konseptlerde kullanilabilir;

0]

Goyniicek Ilgesi Ilisu kdyii geleneksel kadin kiyafeti genel olarak kabul

gormustur.

Yoriiklerin giydigi geleneksel kiyafetler; fes, pullu yemeni, melez goynek,
ticetek, cepken, yelek, kusak, ¢arpana kusak, salvar, ¢orap, morlu tuman,

carpana ve c¢ariktir.

Taki ve siis olarak besibirlik, bilezik, yiiziik, para kesesi, giimiis kemer, kiipe ve

cingil denilen giimiis alinliklar.

Bindalli, kadife veya atlas kumastan yapilan bu kiyafetin istiinde, bitki

desenleri sim islemelerle kabartma yapilarak kumasin iistiine islenmistir.

Motifler, baharda ¢icek agmis bir agacin dallarimi andirir. Kiyafet, adin1 da

ustiindeki motiflerden almaktadir.
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Sosyal Hayat

Dinyadaki turistler, gittikleri yerlerde turizm degerlerini canli ya da canlandirilmis
seyretmeyi seviyorlar. Onlara tanitilacak turizm degeri ile ilgili video seyrettirildigi
zaman iki U¢ dakikadan fazla ilgilerini tutmak ¢ok zordur. Bu nedenle, filmler icin ¢ok

guzel prodiksiyonlar olmalidir ancak canlandirma daha etkilidir.

Amasya artik turizm cazibe merkezi adayr ve bu konuda daha fazla ilerlemelidir.
Bolgede tiniversite ile i birligi yapilip canli performanslara yer verilmesi gerekiyor.
Tiyatro yetenegi olan kisilerin egitilmesi gerekir. Bunlarin hepsinin maliyeti zaten

buraya o hizmeti almak i¢in gelen insanlardan karsilanacaktir.

Universite ile ortaklasa tiyatro boliimii ya da kuliibii ile buranin 6zellikle cumartesi ve
pazar giinleri tam bir Osmanli havasinda gezilmesi gerekir. Yani Ornegin nasil
“Uskiidar'a gider iken ald1 da bir yagmur” dendigi zaman bir erkekle semsiyesi olan bir
bayanin yan yana ylirlimesi gibi bir hava olusuyorsa Amasya'da da Osmanli kenti
oldugunu -yani oraya girdigin zaman 1siklarindan miiziklerine kadar- hissettiren bir

yapinin olugmasi gerekmektedir.

Canlandirmalar i¢in ayr1 bir ekibin ¢ok kapsamli bir ¢alisma yapmasi gerekir. Burada
hafta sonu oyuncu olan kisiler dolastirilip, o0 donemi yansitmalidirlar. Mesela cumartesi

ve pazar gunleri saat 13de mehter takimi gosteri yapabilir.
Hatuniye Mabhallesinin girisinde alinacak paralar ile buralardaki sistem dondiiriilebilir.

Hatuniye Mabhallesi’nde yapilan sosyal faaliyetlerin yani para alinmayan ve tiyatral
olarak iceride bulunan o ambiyansi meydana getirecek kisilerin Ucretleri icin de
Hatuniye Mahallesi’nin tamamen parayla girilen bir yer haline getirilmesinde fayda
vardir. Girig {icreti i¢in farkli bir uygulamaya gidilebilir. Otelde konaklama ya da
igeride bir seyler yeme ile giris ticreti 6dememe gibi. Ama diger turli buraya sadece
gezmek icin gelen insanlarin parayla girebilecekleri -ki bu yanlis bir yaklasim degildir.
Diinyanin bir¢ok yerinde bunun 6rnegi zaten mevcuttur. Boylece igcerideki masraflar da
passcard sistemi ile ¢ikmis olur. Orada calisanlara 6zel bir kart yaptirilabilir. Orada

calisip hediyelik esya satan kisilerde muhakkak Osmanli kiyafeti ile orada olmalidirlar.
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Yaliboyu bolgesindeki evlerde anlatilan ambiyans olustuktan sonra Amasya genelinde
buna hizmet edecek baska yerlerin bulunmasi da 6nemlidir. Konaklama alan1 olarak da
Sofular'da Osmanli evlerinin bulundugu sokakta yine bunun bir diger versiyonu olarak
ev pansiyonculugu tarzinda konaklama yerleri olusturulabilir. Ancak buralardaki evleri
diger konsepte benzetmeye gerek yoktur. Burasi daha rahat, kolay dolasilabilen

ozellikle hediyelik esyalarin satildig1 tarzda fonksiyonlastirilabilir.

Bir diger destekleyici yer de Merzifon'da kurulabilir. Kara Mustafa Pasa'nin camisinin
bulundugu yer Kara Mustafa Pasa'y1 6n plana ¢ikaracak minik bir Osmanli yeri olarak
fonksiyonlagtirilabilir. Amasya’ya gelenlerin bir iki gilinlerini de hava degisikligi
yasayabilecekleri farkli bir mekan olarak Merzifon kullanilabilir. Zaten orada su anda
eski yoresel yemekleri yapmaya c¢ok meyilli glizel bir restaurant mevcuttur. Bunun
yaninda bedesten vardir. Merzifon 6zellikle butik bir sekilde insanlarin bir iki giinlerini

gecirebilecekleri bir yer haline doniistiiriilebilir.

Yine Amasya'nin Giimiishacikdy ilgesi Glimiis mahallesinde tarihi eserler vardir.
Ancak buradaki tarihi eserler ¢ok fonksiyonel degildir. Glimiishacikdy'deki bedesten
gibi buralarin fonksiyonlastirilmasi gerekebilir. Ancak bu fonksiyonlastirma, daha
sonraki sathalar icin gergeklestirilecek bir plan olarak kalabilir. Su anda oOncelik

Amasya'nin merkezinin fonksiyonlastiriimasi olmalidir.

Merzifon Amasya ile beraber es zamanl olarak fonksiyonlagtirilmalidir. Cilinkii orada
zaten bir restorasyon faaliyeti baglamistir. Burada her ev ayrnt ayn
fonksiyonlagtirilmalidir. Bunu fonksiyonlastirirken de igerisinde sadece resimlerle ve

bal mumu heykellerle degil, kisiler canli tiyatrolar yapilmalidir.

Osmanli Yasam Kentinde her yarim saatte bir 6rnegin Fatih Sultan Mehmet'in nasil

yetistigi, Seyh Hamdullah'in sehzadeyi nasil egittigi ona nasil hat ve ilim dersi verdigi

orneklerle anlatilabilir.

Bu evlere guni birlik gelenlere dahil sertifika -Osmanlica hat olarak hazirlanmis ve
ayn1 zamanda Tiirkce ve Ingilizce karsihigi olan beratlar- verilebilir. Bu sayede

Amasya’nin yasayan bir Osmanli kenti konsepti daha da pekisecektir.

Gerek Tiirkiye'de gerekse diinyada Osmanli sertifikasin1 almig, Osmanli kiyafetleri

icinde Osmanl1 Sehzadeleri ile fotograflar ¢ektirmis olan insanlar memleketlerine ve
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tilkelerine gittikleri zaman bu tecriibeyi giizel bir sekilde anlatacaklardir. Ve her biri
Amasya’nin goniillii tanitim elgileri olacaklardir. Diger tiirlii sadece Amasya siluetini
satmak insanlarin etkilenmesi i¢in dnemlidir, ancak daha fazla insanin ¢ekilmesi ic¢in

cok ciliz ve yetersiz kalmaktadir.

Osmanli konsepti i¢in 6ncelikle ayr1 bir marka takimi kurulmasi gerekir. Bu marka
takim1 bu bdlgeyi ¢ok iyl bir sekilde masaya yatirmali 6zel sektorii de kapsayacak

sekilde bolgede bulunan biitiin turizmciler ile bu konsepte karar verilmelidir.

Ciinkii bir turist Osmanli bolgesinde modern ¢algilarla bir eglence gordiigli zaman tim
caba bosa gider. Bu sebepten Hatuniye’deki 6zel otel, yemek yerleri kendini Osmanl

konseptine gore sekillendirmelidir.

Bu konseptin olusturulmasi i¢in de o donemi bilen akademisyen ve teorisyenlerin
icinde bulundugu bir marka takimi olusturulmalidir. Fakat bu kurulan marka takimi
giiniimiizii baz alan kisilerden degil, ufuklu kisilerden kurulmalidir. Bu takim bu
sistemin diinyada yapildigi yerleri gormelidir. Bunun i¢in ¢ok kapsamli bir ¢aligma

ekibi olusturulmalidir.

Osmanli Yasam Kenti konusunda genel bir konsensus saglandiktan sonra ilgililerin her
birinin egitilmesi gerekmektedir. Nasil Orlondo’da bir turist Universal Studio’yagiinliik
508 verip giriyor ve tiim giiniinii oradaki eglence mekanlarinda harciyor ise, Hatuniye

Mahallesinde de her yer Osmanli yagami ile donatilacaktir.

Ornegin ABD/Florida/Orlondo’da bulunan Universal Studios’ta, Korku Kulesindeki
bek¢i Dracula'ya benziyor, Temel Reis boluminde Temel Reis'e benzeyen insanlar
bulunuyor, bunun gibi de Osmanli Yasam Konseptinde bek¢isinden, rehberine,
miizisyeninden ebrucusuna kadar tiim gorevliler Osmanli yasamini andiracaklar. Ve

tiim mekanlar bu amacla fonksiyonlastirilacaktir.

Osmanli Yagam Konseptini olusturacak Marka Takimi Disneyland gibi yerlere gidip bu
organizasyonun nasil yapilabilecegi ile ilgili egitim ve bilgi almasi1 gerekir. Sonraki
stirecte biitiin kiyafetlerin bu konsepte gore dikilmesi, kiralama sisteminin yapilmasi,

evlerin restorasyonunun tamamen bu {ist konsepte gore sekillendirilmesi gerekir.

Diinyada, 6zellikle Ortadogu’da, Arap kiiltiiriinde Osmanli’ya karsi yogun bir ilgi

olusmustur. Osmanli’ya hayran bir kesimin Amasya’y1 ziyaret etmesi i¢in Ortadogu’da
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da bu konsept 6n plana ¢ikartilabilir.Gilinlimiizde Arap’larin Bursa’y1 tercih etmelerin
onemli sebeplerinden biri de camilerdir. Hem termal, hem camii, hem yesillik
Arap’larin olmazsa olmazlaridir. Amasya’da da bu konuda c¢ok ciddi materyal

mevcuttur.

Dizilerden once bazi klipler de Amasya’da ¢ekilebilir. Ozellikle miizik diinyasinda
olduk¢a Onemli insanlarin kliplerinin —Orhan Gencebay gibi- burada cekilmesi
saglanabilir. Ozellikle buranim silueti 1s1klandirdiktan sonra Harsena Dag  kliplerin

cekilmesi i¢in kullanilabilir.

Taninma amaciyla bir dizinin Amasya’da ¢ekilmesi bilinirlilik konusunda ¢ok biiytik
bir atak saglayacaktir. Ornegin Kinali Kar, Asmali Konak gibi diziler yapildiklari
yerleri oldukga 6n plana ¢ikartmiglardir. Eski donem dizi ya da filmlerinde ¢cekim yeri
olarak Amasya kadar butik bir yer bulmak oldukca zordur. Hatuniye Mahalesi 6zel bir
cekim platosu haline getirilebilir. Bir dizinin Amasya’da cekilmesi igin promosyon

yapilmalidir, ugragilmalidir.

Amasya i¢in 0zel web sitesi hazirlanmalidir. Web sitesi ayn1t zamanda Osmanlt
hakkinda bilgi alinabilecek bir data merkezi niteliginde de olmalidir. Bunun yaninda
site icinde tartisma forumlar1 da olusturulabilir. Web sitesine turizm dernekleri, tesisler,

Valilik ve Belediyede destek olabilir.

Ozellikle tartisilan konular -Kanuni Sultan Siileyman’n kardesini bogdurmasi ¢ok ilgi
ceken konulardan biridir- bu web sitesi Uzerinden gerceklestirilmelidir. Gergegi
O0grenmek isteyenler siteye girmelidirler. Muhtesem Yiizyil dizisinden sonra Topkapi
Sarayi’na ciddi bir ziyaret¢i akimi baglamistir. Bunun gibi Osmanli’y1 merak edenler

Amasya’ya gelip gercek Osmanli’y1 gérmelidirler.

Turizmde cocuklar ailelerinin tatile gidecekleri yerle ilgili kararda onemli yere
sahiptirler. Cocuklar kurslar ve degisik calismalar ile ¢ok sikilmaktadir. Bu yiizden
aileler tatillere giderken cocuklarinin beklentilerine énem vermektedir. Onun iginde
Ozellikle Osmanli sokaklarimin ¢ocuklar i¢in miithis bir cazibe merkezi haline
getirilmesi 6nemlidir. Bugun diinyada en ¢ok ziyaret alan yerler Disneyland, MGM,
Universal Studios tarzinda yerlerdir. Ozellikle bu noktada sehzade egitimi konseptini
cok On plana c¢ikartmak gerekmektedir.Sehzade egitimini on plana ¢ikarirken sadece

sikict bir egitim yapilamamali, eglenceli bir hale getirilmelidir. Cocuklarin
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unutamayacaklari bir am1 olacak bir ambiyans meydana getirilebilirse; Ornegin,
Osmanli’daki ¢ocuklarin macunu, Osmanli’daki ¢ikolatasi gibi yine c¢ocuklarin
beklentilerine gore de sekillendirilebilirse bir cok ¢ocuklu ailenin bir degil birkac kere

gelmesi amaci gergeklestirilmis olacaktir.

Tanitimda ¢ocuklarin bagka bir 6nemi de; ¢ocuklarin tekrar begendikleri yerleri tercih
etme olasiliginin yliksek olmasidir. Ancak biiyiikler bir kere gittikleri yerlere bir daha
gittiklerinde degisik bir sey gormedikleri takdirde sikilirlar. Fakat ¢ocuk yapisi itibari
ile zevk aldig1 yere tekrar tekrar gitme potansiyeline sahiptir. Onun igin her tatilde
cocuklar ayni seyi de yapsalar buraya gelmeyi tercih edeceklerdir. Bu da hedef kitle

seciminde oldukca 6nemli bir yontemdir.

Giliniimiizdeki insanlarda Sel¢uklu’ya, Osmanli’ya yani ge¢cmisimize karsi bir merak
giinden giine artmaktadir. Ve insanlar ¢ocuklarina koklerini ge¢mislerini
anlatabilecekleri yerler ve mekéanlar aramaktadirlar. O yiizden Istanbul’daki pek ¢ok
camiyi aileler cocuklarina anlatmak istemekte ve orada kendi tarihlerinden,
koklerinden bir seyler bulmak igin ¢aba sarf etmektedirler. Iste bu amacla da i¢ turizm
noktasindan baktigimizda Osmanli’y1 ¢ocuklarima ne kadar biiyiik bir medeniyet
kurdugumuzu ve yasattigimizi anlatabilecekleri yegane yer Amasya olmalidir. Onun
icin insanlar sadece gorsel acidan degil, diger yonlerden de ciddi olarak tercih

edecekler ve cocuklarini ailelerini Amasya’ya getireceklerdir.

Bu psikolojiyi de yakalamak amaciyla ozellikle Tirkiye’de iilkenin ge¢misini,
Osmanli’y1 anlatmak isteyenlerin ¢ok rahat bir sekilde kendilerini ifade edebilecekleri,
hi¢ ¢ekinmeden esi ve cocuklart ile gidebilecekleri Osmanli’y1 6grenebilecekleri —
sadece tarih bilgisi olarak degil, aym1 zamanda yasayabilecekleri- bir yer olmanin

yaninda i¢ turizm bakimindan da 6nemli bir yer olacagi 6n goriilmektedir.

Ama yine de Ozellikle Amasya’nin ger¢cek manada anlatilabilmesi i¢in buradaki
insanlarmn ve ifade ettikleri degerin derinlemesine anlatilmasi gerekmektedir. Ornegin,
Sabuncuzade Serefeddin derinlemesine incelenmesi ve adeta bir sov haline getirilmesi
gereken marka degerlerinde birisidir. Onun dénemi Bimarhane’de 3 boyutlu videolar

ve canlandirmalar ile dyle bir anlatilmalidir ki, gelenler hayran olmalidir.

Eski donemde yasamis Sabuncuzade Serefeddin’in tibbi aletlerinin sadece resimlerini

koymak bugiin yeterli degildir. O dénemi anlatan yine tiyatral olarak ¢ekilmis videolar
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ve animasyonlarla filmlerinin hazirlanmasi ¢ok c¢ok Onemlidir. Gelen insanlarin bir
video ile karsilanmasi ve havaya sokulmasi doneme bakis1 degistirecektir. Istanbul’da

da agilan 1001 icat fuarinin videosu buna en iyi 6rnektir. (www.1001icat.com)

Celebi Mehmet Osmanli doneminde ayr1 bir Oneme sahiptir. Celebi Mehmet
Amasya’da Osmanli’y1 yeniden kurmustur. Ozellikle bir konagin Celebi Mehmet’e
tahsis edilmesi, Celebi Mehmet’in Osmanli’y1 tekrar nasil kurdugu ile ilgili biitiin
odalarda ayr1 ayr1 tiyatral gosteriler yapilmasi gerekir. Bir boliimde Celebi Mehmet’in
aldig1 egitim, bir bolimde Timur’a karsi yapilan savasin iic boyutlu bir videosu
olusturulmalidir. Obiir tarafta Osmanli’y1 nasil buradan yénettigi ile ilgili bir konak bu
konsepte ayrilabilir, bu konagin fonksiyonlastirmasi Celebi Mehmet temasina gore

yapilabilir.

Ozellikle hafta sonu basta olmak iizere —daha sonradan hafta ici de olabilir- Osmanl
Yasam alanina devamli aktiviteler olmas1 gerekir. Ornegin saat 10°da ayn1 Istanbul’da
Deniz Miizesi’nde mehter organizasyonunda oldugu gibi padisah ve ailesi mehter
esliginde sefere ¢ikarkenki organizasyon gergeklestirilebilir. Bilinmelidir ki, cumartesi

saat 10°da Yaliboyu evlerinin 6niinde gergeklestirilecek bir organizasyon olacaktir.

Baska bir kopriiniin iizerinde ise saat 14:00°te Lokman Hekim’in oliimsiizliige ¢care

buldugu kagid: suya diisiirmesi ile ilgili tiyatral bir etkinlik yapilabilir.

Saat 16’da Mihri Hatun’la ilgili bir organizasyon yapilabilir. Boylece gelen ziyaretci

programlar arasinda kendine bir program ¢izecek ve tiim giinti dolu dolu gegirecektir.

Osmanli’nin en ¢ok merak edilen ve diinyada da en cok ilgi ¢ceken taraflarindan biri ise
yaptig1 savaslardir. Ornegin Kara Mustafa Pasa’nin Viyana bozgunu ve idam edilmesi
dramatize edilebilir. Osmanli’nin 6nemli savaslar1 bazi evlerde ayr1 ayr
canlandirilabilir. Ornegin bir evde “Osmanl savas hazirliklarini nasil yapiyor?” temasi
sergilenebilir. Bunlar animasyonlarla dakika dakika o heyecam1 verecek sekilde
islenebilir. ~ Avrupa’da  Onemli bazi  kalelerde bu tiir canlandirmalar
yapilmaktadir.Canlandirmalar, ii¢ boyutlu bir animasyonla ya da dort boyutlu bes

boyutlu animasyonlarla da desteklenen sekillerde olabilir.

Bes boyutlu bir yapmin igine giren ziyaret¢i, koltuga oturur, savas sahnelerini 5

boyutlu olarak yasar. Gozliik de takacag: icin yanindan oklar gecger savasa hazirlanir.
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Osmanli bir sehri diinyaya tanitacak tek basina bir marka degeridir. Osmanli’nin
Amasya’da yasanabildigi, gozlemlenebildigi ve hatta bir sehzadenin padisahlik yolunu
nasil kat ettigi tamamen Amasya iizerinden anlatilabilir. Bu da otomatikman
Amasya’y1r Tirkiye’nin uluslararasi reklamlarinda yer almaya tasir. Ciinki

Amasya’dan bagka bdyle bir merkez Tiirkiye’de ve diinyada yoktur.

Amasya’ya info geziler ¢ok dnemlidir. Gerek Pasifik iilkelerinden ve Uzak Dogu’dan

gerekse Avrupa’dan profesyoneller info geziler ile sehre getirilebilir.

Yurtdisindan tur yapan firmalara info geziler yapildiginda ise onlara paketler satma
imkan1 da olusur. Ciinkii paketlenemeyen iller seyahat acentalarmin ve tur
operatorlerinin dikkatini pek cekmemektedirler. Dokuz gunlik ya da doért glnlik

Osmanli hayat1 yagsatmak paketlenebilir bir argiimandir.

Bu konsept sayesinde ozellikle Tiirkiye’nin yurtdisinda yaptigir reklamlarla bir kapi
acilacaktir. Nasil ki Kapadokya, Pamukkale vazgecilmez bir yerdir, Osmanl sehri ile

ilgili de Amasya devamli kullanilan bir turistlik mekan olacaktir.

Ozellikle ¢ekim yapilan yollarda Osmanli kiyafetleri ile insanlarin dolasmas1 otomatik
olarak bir gorsellik meydana getirecektir. Uluslararasi reklamlarda siirekli Amasya’nin
promosyonu yapilacaktir. Amasya, markalagsmasinda sadece evleriyle ortaya ¢ikan bir
konsept olursa sadece Safranbolu ile rekabet eder hale gelir. Ustelik evlerle ilgili,
Beypazari, Odunpazari1 gibi onlarca alternatif yer vardir. Elbette ki Amasya’nin Kral
Kaya Mezarlar1 ve Kalesi ile siluetinde farkliliklar vardir. Fakat bu noktada bir siire
sonra rekabet ortaya c¢ikacaktir. Amasya, “Osmanli Sehri” dendiginde rakipsiz bir

alanda bulunmus olacaktir.

Amasya bu sayede 0yle bir yer haline gelir ki, Osmanli iizerine arastirma yapanlar, ilim
ve edebiyat caligmalar yiiriitenler buradaki edebi eserleri, mimari yapilar, kiitiiphaneyi
daima tercih ederler. Gelenlerin sayis1 arttik¢a, arastirma i¢in gelecek olanlarin sayisi

da katlanarak artar.

Osmanli ile ilgili bir konferans yapilacaksa —6rnegin “Osmanli’da Tasavvuf”- hemen

Amasya akla gelmelidir. Bunun i¢in su anda dergilerin iginde Amasya’nin Osmanl
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sehri oldugu ile ilgili ve Amasya’nin anlami ile ilgili haberler ¢ikartilmahdir,

organizasyonlarin burada yapilmasi tesvik edilmelidir.

e Tabi Amasya’ya bir arastirmact bilgi almak icin geldigi zaman, buradan bilgi
alabilecegi bir merkez olusturulmalidir. Adina “Osmanli Arastirmalari Merkezi”
denilebilir. Osmanl hakkinda diinya iizerinde kim kapsamli bir arastirma yapacak ise

bilgi alabilecegi yer olarak Amasya’yi tercih etmelidir.

e Osmanl klasik yasaminda Ozellikle belli insanlar 6n plana ¢ikarilmalidir. Osmanli
konsepti icinde Celebi Mehmet 6ne g¢ikartilirken, bunun yaninda pek ¢ok ilim adami da
on plana cikartilabilir. Bu konuda Mihri Hatun &nemlidir. Yurtdisinda Iskender ve
Sezar gibi sahsiyetleri tanimayan yoktur. Bu c¢ercevede isimler lizerinden anahtar
kisiler bulunmalidir. Bu kisileri akademisyenler, kiiltiir ve turizm ile ilgilenen kisiler

secmelidir.

e Osmanli konseptini ifade eden, Amasya’yt Osmanli konsepti ile birlestiren bir
kurumsal kimlik meydana getirilmelidir. Buradaki sanat¢ilardan da destek alinarak
tabelalar, logolar, brosiirler belli bir standartta olusturulmalidir. Buranin reklamlari
Amasya adinin da i¢inde bulundugu ama ayr1 bir havaya da sahip olacak sekilde dizayn

edilmelidir.

3.1.4. Marka Degerleri

Amasya’da ilim ve sanat Istanbul’u etkileyecek giigtedir.

> Ozellikle 1. Bayezid dénemine iliskin;

Hizir Bey, Candarlizdde Ibrahim Pasa, Fenari-Zdde Ahmed Pasa, Hamza Bey-Zade
Mustafa Pasa, edimi Miieyyed-Zade Abdurrahman Celebi, Taci Bey (Amasya Sehremeni
Sair), Defterdar Cezeri Kasim Pasa, Nisanc1i Kutbi Pasa Seyh Hamdullah gibi alim ve
devlet adamlarint marka degeri tasimaktadir.

» Siir alaninda;

Safi, Seyfi, Afitabi, Mihri Hatun, Miiniri, Penahi Sah Kulu, Zeynep, Siiruri Mustafa
Efendi, Kara Fazli, Zari, Edayi Beg, Makami, Kabuli, Kul Fakir, Fedayi Baba, marka
degeri olabilir.
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> One ¢ikan isimler;

Bayezid Pasa, Abdullah Efendi, Miieyyedzade Abdurrahman Hatimi Celebi, Molla imam
Ali, Seyyid Ibrahim, Ibrahim Pasa, Molla Kasim B Yakup, Seyh Hamdullah

Molla Usta Oglu, Seyh Muhyiddin Mehmed Iskilibi, Seyfi, Safi Kasim Pasa, Kutbi

Kabuli, Tacizade Cafer Celebi, Mustafa Cavus (Keklik), Molla Berikizade, Molla Ibn
Hatib Kasim, Penahi, Aftabi, Makami, Miiniri, Stiruri Efendi, Fazli, Zari, Edayi Beg,
Senayi

> Bilim Kiiltiir ve Sanatta Amasya’nin Onde Gelen Aileleri:

Miueyyedzadeler, Miieyyedzade Abdi Celebi, Haci Celebi, Abdulkadir Seyhi Efendi (Seyh
Hac1 Celebi’nin Oglu), Amasyal1 Taci Bey Ailesi, Taci Bey, Tacizade Cafer Celebi, Caferi
(Tacizade Cafer Celebi’nin Oglu), Tacizade Sa’di Celebi, Vahdi Molla Liitfi, Mesihi,
Nevali Celebi, Nihali, Sticudi, Zati

» Sehrin Ruhu, Mana ve Kiiltiir Adamlar1 Olarak Erenler:

Pir Ilyas, Zekeriya Halveti, Pir Abdurrahman, Seyh Habib-1 Karamani, Seyidi Halife, Pir
Muhammed Bahaeddin-I Erzincani, Celebi Halife (Seyh Muhammed Cemaleddin-i
Halveti), Seyh Abdurrahman-1 Erzincani, Hayreddin-I Tokadi, Seyh Hamza Ve Oglu
Aksemseddin, Hasimi Emir Osman Efendi, Baba Resul, Asik Pasazade, Seyh Muhyiddin-I
Yavsi, Hasan Dede, Merzifonlu Afitabi, Piri Baba, Seyh Hafiz ibrahim-I Sabani, Seyh
Abdurrahim-i Merzifoni, Bahsi Halife, Seyh Abdiilmecid-1 Sivasi, Kadizade Seyh Kiiciik
Mehmet Efendi, Seyh Ismail Sirvani, Seyyid Nigari, Fedayi Baba

» Amasya’da Hat Sanat1 konusu da;

Amasyali Yakut el Musta Sami, Amasyalit Seyh Hamdullah Efendi bin Mustafa Buhari,
Cemaleddin Amasi, Ahmed Ibni Hoca Yahya, Ebu’z-zer Cemaleddin Yakut ibni
Abdullahi’r Rumi El-Miista’simi, Celaleddin Amasi, Hamza bin Mustafa Dede bin Seyh
Hamdullah, Dervis Mehmet bin Mustafa, Refiki Celebi, Semseddin Pir, Abdiilmiimin
Safiyyiiddin, Mustafa Dede, Taci bey, Mesihi, Zati, Hilmi dede, Mir Taci, Muhyiddin
Amasi Stikrullah Halife marka degeri olabilecektir. Ayrica eserinin oldugu Amasya
Bayezid Camii markalasma caligmalarinda 6nemli veri teskil edecektir.

» Mutasavvif;

Baba ilyas Horasani, Ilyas Pir Sucaeddin,Seyyid Necmettin Yahya Er-Rufai, Seyyid
Nureddin Alpaslan Er-Rufai, Aksemseddin Bin Hamza-1 Sami, Celaleddin Abdurrahman
Celebi,Habib-i Omer Karamani,Seyyid Halife, Zekeriyya el Halveti, Hicab-ul Abdtlbaki,
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Seyh Safiyyiiddin, Mir Hamza Nigari, igneci Baba, Sercoban, Pir-i Baba, Abdiirrahim-i

Rumi, Giimiisliizade Pir ilyas-I Halveti, Kutub Ahmet Efendi, Kadizade Kii¢iik Mehmet

Efendi, Es- Seyh Salih-I Halveti, Seyhzade Es-Seyh Ahmed Riisti Efendi, Ali Baki Giil,

Fedayi Baba, Ali Turabi Baba.

» Nakkaslar;

Sah Kulu, Tebrizli Melek Ahmed, Hasan B. Mehmed, Penahi, Mleyyedzade Abdurrahman

Hatemi Celebi, Zileli Emin, Nakkas Ibrahim.

» Osmanl tarihgesini yansitacagi diisiiniilen asagidaki degerler tlizerinde durulmasinda
fayda vardir:

Celebi Mehmed, Il. Murad, Fatih Sultan Mehmed, I1l. Murad, Sultan 1I: Bayezid, Yavuz

Sultan Selim, Amasya Valisi Sehzade Mustafa, Haremlik —Selamlik Kiiltiirii, Misafir

Kiiltiirii, Mutfak Kiiltiirii, Mahalle Kiiltiirii, imece Kiiltiirii, Kis Hazirliklar1 Kiiltiirii, Ozel

Giinler ve Seremoniler Kiiltiirti, Hosgorli Kiiltiirti, Kiraathane Kultlrl, Kanuni Sultan

Siileyman’in Cuma Selamligina Cikisi

3.2. EVLILIK & BALAYI VE OZEL GUNLER TURIZMi
FERHAT VE SIRIN KONSEPTI

Ulasim olanaklariin geligsmesi ve insanlarin maddi olanaklarinin artmasina dayali
olarak gelisen evlilik turizmi, temelde bireylerin farkli bolgelerde evlenme isteklerine
dayalidir. Bunun yaninda balayi, evlenme yil doniimii, dogum giinii gibi 6zel gilinlerin de
farkli bolgelerde 6zel giinler olarak degerlendirilebilecegi bu turizm tiirii artan bir pazari

ortaya koymaktadir.

Evlilik Turizminin DUnya’daki Ekonomik Boyutu

Bilindigi gibi kutlama turizmi diinyada ciddi bir pazara sahip olan, her y1l 650.000
ciftin yurt disina evlilik ya da balay:r gibi nedenlerle gittigi ve diinyadaki pazar payini
1998-2009 yillar1 arasinda dort kat arttiran bir sektordiir. Bu sektoriin en biiyiik payimi ise
bagka tilkede evlilik ve balayr turizmi olusturmaktadir. Paris, Venedik, Rialto koprusu,
Haiti adalari, Bali adas1 gibi pek ¢ok bolge balay1 ve evlilik turizmi agisindan 6n plana

cikmaktadir. Venedik Belediyesi Rialto Kopriisii’'ne bakan malikanede evlenmek isteyen

79



AB iiyesi iilke vatandaslarindan 309-1239 euro arasinda, {iiye olmayan iilke

vatandaslarindan ise 1239-3098 euro arasinda para almaktadir.

Hint Okyanusu'ndaki Maskaren Adalari'min bir parcasi olan Maritus adasi da kendini
sadece balay1 adasi olarak konumlandirmaktadir. Her yil yiizbinlerce insan evlenmek ya da

balayilarini gecirmek icin bu pasifik adasina gitmektedir.

Evlilik Turizminin Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Ulkemizde sektdr temsilcileri tarafindan 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti secilen
Istanbul'da ve Tiirkiye'de en az 65.000 ¢iftin evlendigi veya balay1 secimi olarak Tiirkiye'yi
tercih ettigi diistiniilmektedir. Destination Wedding & Honeymoon Turkey 2009 Fuar1 24-
27 Eyliil 2009 tarihinde Istanbul’da diizenlenmis ve 42 iilkeden temsilciler Istanbul’a
gelmistir. Bir bagka carpici istatistik ise 2009yilinda Antalya'da evlenen 11 bin ¢iftin 4 bin

ciftinin yabanci uyruklu olmasidir.

Fethiye'de ise 2009 yilinda 338 yabanci turist diinya evine girmis olup yabanci
evlilikleri bir 6nceki yila gore yiizde 30 artis gdstermistir. Oliideniz’de 900 yabanci ¢ift
evlenirken, Cesme’ye her sene 30-40 arasi yabanci turist evlenmek i¢in gelmektedir. Ayni
sekilde Ciragan Sarayi, bir yilda 100'in {izerinde diigline ev sahipligi yapiyor ve bunun 5'te
I'ini yabanci ¢iftler olusturuyor. Hindistan'in en zengin isadamlarindan Shyam Bhatia

oglunu evlendirmek i¢in 'diinyanin en giizel sehri' dedigi Istanbul'a geliyor.

Bu hizli yiikselis Tiirk turizm yatirimeilarini heyecanlandirmis olup, turizmciler
artik turistleri Tiirkiye'de evlenmeye tesvik etmek i¢in paket programlarina otantik kina

geceleri, gelin hamamlar1 ve damat tiraslar1 eklemislerdir. Wedding City Antalya adli
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sirket ise turizm konseptini tamamen evlilik {izerine kurmus ve Uluslararasi Noel Baba

Evlilik Soéleni i¢in Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’'ndan onay alip Noel Baba Miizesi’nde

evlenmek i¢in basvuran 8 ¢ifte bir 6nceki sene evlilik toreni diizenlemistir.

3.2.1. Strateji

Amasya’y1, diinya tizerinde evliligine anlam yiiklemek isteyenlerin tercih ettikleri yerler

arasinda ilk 5°e sokmak.

3.2.2. Evlilik & Balay: ve Ozel Giinler Turizmi Genel Degerlendirmesi

Diinyada geleneksel yasamdan modern yasama gegisin de bir sonucu olarak biiyiik
diiglin torenlerinden ¢ok, aile igerisindeki torenler yada bireysel olarak evlenmeler daha
fazla 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Bunun icin de evlenmek isteyen ciftler yakin aile
cevreleri ile ya da yalnmiz evlenebilmektedirler. Bu trend ozellikle Avrupa’da ve

Amerika’da siklikla goriilmektedir. Bu durum beraberinde 6zel yerlerde evlenme
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konseptine firsat dogurmaktadir. Ornegin, Irlanda ve Venedik tamamen bu konsepte

uygun yeni yeni sevda ve ask hikayeleri tiretmektedir.

Bu trendi de dikkate aldigimizda Amasya’nin Ferhat ile Sirin gibi 6nemli bir marka
degeri mevcuttur. Sadece bolgeye degil diinyaya mal olmus bu efsane askin, fiziki delilleri
de gilinimiizde mevcuttur. Ferhat Su Kanali kilometrelerce uzunlugunda ayakta

durmaktadir. Ferhat dag1 tizerinde Ferhat ile Sirin’in mezarlari mevcuttur.

Amasya’nin kamu kurumlar1 da Ferhat ile Sirin konseptini pekistirecek fiziki
caligmalara baslamislardir. Amasya Belediyesi Ferhat ile Sirin adi ile Nikéh Salonu
yapmaktadir. Orman Bolge Miidiirliigli Ziyaret kasabasinda Nikdh Ormani kurmustur.
OKA da nikdh ormaninin gelistirilmesine yonelik hibe programindan maddi destek
yapmaktadir. Bu siiregte en yavas kalan turizm sektortidiir. Hala otellerde balay1 konsepti
olusturulmamistir. Asagidaki onerilerde Amasya’nin diinya ¢apinda bir evlilik ve balay1
mekan1 olmasi i¢in atilmasi gereken adimlar siralanmistir. Ciinkii bu siirecin bilingli bir
sekilde olusturulup sistematize edilmesi gerekmektedir. Ve olusturulan bu sistematikte
Amasya giinden gline artan sadece basit bir evlenme yeri olarak degil de evlenme kenti

olacak sekilde organize edilmesi gerekir.

3.2.3. Hedeflere Dogru
Marka Ekibi ve Sistemi

—  Oncelikle evlilik konsepti icin 6zel bir marka takimi olusturulmalidir. Bu marka
takimi evlilik turizmi konusunda tecriibeli kisilerden ve Amasyali turizmcilerden

olusmalidir.

— Marka ekibi, evlilik konseptinde kullanilabilecek yerleri ve mekanlar1 belirlemesi
gerekir. Amasya Merkezinde ve ilgelerde kullanilabilecek evlilik rituellerini bulup,
bunlardan 6zel paketler olusturmalidir.Kina gecesi, kdy diigiinii gibi etkinliklerin

icinde bulunacag bir haftalik programlar olusturulabilinir.

— So6z konusu calisma, klasik bir seyahat acentesinin yapacagi bir calisma degildir.
Bu nedenle Ozellikle evlilik konusunda uzman bir organizasyon sirketinin

Amasya’ya davet edilmesi yada bu amagla 06zel donatilmig bir sirketin
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kurulmasinda fayda vardir. Ornegin, sadece evlilik turizmi yapan Antalya’da bir

sirket kurulmustur. Noel Baba Kilisesinde ¢iftleri evlendirmektedir.

Bu sirkette ¢alisacak ve bu isi organize edecek insanlarin iyi bir organizasyon
kabiliyetinin olmas1 gerekmektedir. Amasya’da en az bir sirketin bu isi

profesyonelce yapmasinda fayda vardir.

Ferhat Ile Sirin Konseptinin Tanitimi

— Amasya’da Ferhat ile Sirin bashi bagina bir konsept olarak ele alinmalidir. Bu
konseptle ¢ikilan reklamlarda diger konseptlere ¢ok fazla deginilmeden sadece
evlilik ve Amasya’nin bir romantizm merkezi oldugu ile ilgili efsanelerin 6n plana

cikarilmasi gerekmektedir.

— Evlilik ve balay1 konseptinin ayr1 bir logosu ve kurumsal kimligi olmal1 ve kitlelere

evlilik fuarlarinda Amasya’nin bu yonii tanitilmalidir.

— Son donemde televizyonlarda moda haline gelen evlilik programlarinin bir
kisminin Amasya’da yapilmasi icin televizyonlar tesvik edilmelidir. Evlilik
programlarinin ve Ozel gilinlerle ilgili magazin programlarinin da ¢ekimleri
Amasya’da yapilmalidir. Bu konuda televizyonlarin bayan sunucular1 Amasya’ya

davet edilmelidir.

— Promosyon yapilabilmesi i¢in oncelikle mekanizma hazir olduktan sonra yerli ve
yabanci iinliiler nikahlar1 ya da 6zel giinleri i¢in Amasya’ya davet edilebilir. Bu
durum iinliiniin hayran kitlesini de kente ¢ekecektir. Ornegin Arap diinyasinda
Giimiis dizisinin Istanbul’daki cekildigi mekanlar cok 6zel anlam ifade etmektedir.
Sadece Ask-1 Memnu dizisinin ¢ekildigi yaliyr géormek i¢in Arap iilkelerinden gelen

binlerce insan mevcuttur.

— Halkin sosyolojik olarak yukaridaki stratejilere alistirilmasi ve kabul derecesinin
artirtlmasi gerekmektedir. Geng sevgililerin Amasya sokaklarinda dolagmalar1 halk

arasinda rahatsizlik uyandirmamasi gerekir.
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Konseptin Bilesenleri

Yesilirmak’in {izerindeki kopriilerden biri evlilik konsepti icin kullanilmalidir.
Koprunun Uzerinden gegen sevgililerle ilgili 6zel bir ritiiel olusturulmalidir ve bu
koprunun Gzerinde evlenme torenleri yada evlendikten sonra muhakkak o koépriden
geemeleriyle evliliklerinin kabul edildigi gibi bir ritiiel olusturulabilir.Daha sonra

bu rituel promot edilmeli kdprulerden biri bunun igin organize edilmelidir.
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Nikdh ormani, acik havada yapilacak diiglinler i¢in 6zel bir mekan haline
getirilebilir. Bu alan evlenmek isteyenlerin beklentilerine gore sekillendirilebilir.
Halihazirda Orman Boélge Miidirliigii’'niin diisiindiigti “ Her evlenen ¢ifte bir agag

diktirme” gibi giizel aktiviteler arttirilabilir.
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Ferhat ve Sirin’in mezarinin bulundugu Ferhat Dagi’ndaki alan 6zel bir

diizenlemeye tabi tutulmalidir.

Ferhat ile Sirin Mezari’nin ¢evresi bolge insanlari i¢in (nik&hlarini Amasya’da
yapmasalar da) evlendikten sonra gelip ziyaret edebilecekleri dua okuyacaklari,
hediyelik esyalarin1 alip an1 fotograflart c¢ektirebilecekleri bir yer haline

getirilebilir.

Bu etikedle yaltalanmig: “Wedding City Antakya
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Ferhat Dagi’'nin iizerine Sao Pulo’daki gibi devasa anitsal bir heykel
yapilabilir.Dagin u¢ noktasina yapilacak devasa heykel Amasya’nin tim
girislerinden goriilebilecektir. Bu strateji ayni zamanda yol gibi altyapi
caligmalarinin yaninda iist yap1 ¢calismalar1 da gerektirmektedir.
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Evlilik i¢in Amasya’y1 tercih eden giftler icin 6zel giimiis islemeli damathik ve
gelinlikler tasarlanabilir. Bu tasarimlar yurtdisindan gelen turistlerin yagam tarzi ve

dinlerine gore ¢esitlendirilebilir.

Nikah torenleri de yurtdisindan gelen turistlerin yasam tarzi ve dinlerine gore

cesitlendirilmelidir.

Uzakdogu iilkeleri gibi iilkeler mistik hikdyelere ayr1 bir 6nem vermektedir.
Yurtdisindaki fuar tanitimlarinda bu iilkelere evlilik konsepti Ferhat ile Sirin
efsanesi lzerinden tanitilmalidir.

Evlilik Turizmi ve
Noel Baba ABD'de
o tanitilacak

Eviilik Turizmi ve Noel Baba ABD'de
tanitilacak

ABD de Pasbyrete bustorar Tk b wrbet] Anatolks €2 praeey Boed Bata p et ok
e BB e S [orbeps de g g G U e Aampaeyaher
Ay ok

Nikahlar igin Ferhat ile Sirin’e ait Tiirk¢e Ingilizce farkl1 dillerde bir ¢ikis miizigi

yapilmalidir. Bu sayede Amasyali miizisyenlere de bir is kapis1 olusturulmus olur.
Ferhat ile Sirin konseptinde pasta ve nikah sekerleri yapilmalidir.

Evlilik torenleri i¢in ayrica yerel Kkiiltliriin evlilik ritiellerinden derlenmis

seremoniler de diizenlenebilir. Kina gecesi, damat tirasi, simsim oyunu vb.
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Taki ve Hediyelik Esya

Ferhat ile Sirin ¢ok basit konseptle satilmamalidir.Ferhat ile Sirin temali ozel
tasarim takilar yapilabilir. Bu sayede giimiis islemeciligi de turizmin yaninda

gelistirilebilir.

Amasya’da giimiis islemeciliginin yaninda 6zellikle alyanslar i¢in profesyonel bir
tak1 firmasiyla anlasilip 6zel konseptte tasarimlar yapilabilir. Alyans ile baglayan

siire¢ diger takilarla da devam edebilir.

Diger hediyelik esyalarda bu konsept etrafindan organize edilmelidir. Ornegin
elmanin bir tarafina gelinin ad1 diger tarafina damadin adi yazilarak “Bir elmanin

iki yarisiy1z.” fikri tasarlanabilir.

Konaklama Mekanlar:

Sahildeki Yaliboyu’ndaki otellerin odalarinin bir kismi1 balay1 suiti olarak organize
edilmelidir. Bunu yaparken Ornegin yataklar kalp seklinde yapilabilir. Balay
paketleri hazirlandigi zaman da evlilikte balaymma dikkat eden insanlarin

beklentilerine gore sekillenmesi gerekmektedir.

letisim Calismalar

Evlilik ve balayr ile ilgili 6zel web siteleri hazirlanabilir. Amasya’da balay,
Amasya’da evlilik, Amasya’da Ozel Giinler seklinde ayr1 ayr1 web siteleri ile ilgili
kitlenin dikkati cekilebilir. Bu web sitelerindeki en 6nemli vurgu romantizm

uzerine olmalidir.
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Bloglar ve facebook sayfalari bu amagla kullanilabilinir. Kisiler Amasya’da
gecirdikleri 6zel anlar sayfalarinda paylasabilirler ve kulaktan kulaga reklam

sayesinde gelen ilgili kesim arttirilabilir.

Tirkiye’nin genel tanitimlarinda evlilik ve balay1 turizmi noktasindaki reklamlarda

Amasya’nin yer almasi saglanmalidir.

Ozel Giinler

Erkekler 6zel giinlerle ilgili organizasyon yapmak zorundadir. Ancak genel olarak
her detayla ilgilenmeyi kadinlar kadar becerememektedirler. Bunun igin 6zel
paketler hazirlanabilir. Ornegin esi ile 2 giin boyunca gecirilebilecek dogum giinii
paketi.

Boylece ciftlerden organize edecek olan taraf cok fazla vakit kaybetmeden
profesyonelce Amasya’da 2 giin gecirebilir. Bu programda konuklarin
havaalanindan alinmasi, konaklamasi, agirlanmasi, ikrami gibi tiim siirecler
profesyonel sirket yada otel tarafindan organize edilebilir. Bunun i¢inde bir seyahat
acentesinin ayr1 bir sekilde buna konumlanmasi gerekir. Biiyiiksehirlerde ¢ok hizli

bliyliyen bu sektdriin Onciiliigiinii Amasya yapabilir.

Ozel giinlerle ilgili paketlerde ¢ocuklar gozardi edilmemelidir. Birgok 6zel giinde
aileler ¢ocuklarini bir yere birakmak istemektedirler. Bunun i¢in bir kresle anlasilip
giindiiz anne ve baba romantik anlar gegirirken ¢ocuklarin eglenebilecegi vakit

gecirebilecegi yerler olusturulmasinda fayda vardir.

Ozellikle kis aylarinda Amasya’da turizmi gelistirmek igin 14 Subat Sevgililer
Gununde organizasyon yapmak ¢ok dnemlidir. Bu gunde maksimum turisti kente

¢ekmek gerekmektedir. Bu sayede kis turizmine de katki saglanabilir.
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3.2.4. Evlilik & Balay1 ve Ozel Giinler TurizmiMarka Degerleri

» Evlenme

Ferhat ile Sirin, Ferhat Su Kanali, Ferhat Dag1

» Evlenme Gelenekleri

Diiniir Diisme, Gelin Hamami1 Yemegi, Gelin Aynasi (Amasya Mutfagi), Biiyiik Bir Mum,
Endam Aynasi, Diigiin Hazirliklari, Kina Gecesi (Ozellikle Cufa Kinas1 Farkli), Damat
Kinasi, Diigiin, Diiglin Yemegi (Amasya Mutfagi), Gelin Alma, Velime Yemegi (Guya
Onii- Damat Yemegi) (Amasya Mutfagl), Suluova Diigiin, Diiniir Gitme,Elbise
Alma,Bohga Getirme,Ebede,Ceyiz Serme,Kiz Bas1,Yigit Basi,Suluova Halk Oyunlari

Amasya’nin hemen hemen tiim ilgelerinde farkli farkli evlilik gelenek ve gorenekleri
vardir. Ornegin, Hamam®ozii'nde Cerkez diigiinleri, kina geceleri baslh basina enteresan
goruntaler verebilmektedir. Evlilik ve balayr konsepti igin olusturulacak marka takimlar

bu konudaki marka degerlerini daha derinlemesine arastirabilirler.
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3.3. AMASYA MEDENIYETi KONSEPTI

Genel Degerlendirme: Neden Amasya Medeniyeti?

Amasya’nin tarihine bakildigir zaman, cografi olarak Amasya Boélgesinin Kalkolitik,
Tung Cag1, Hattiler, Hititler, Pontuslar, Romalilar, Bizanslilar, Danismentliler, Ilhanllar,
Selguklular, Osmanlilar gibi medeniyetlere ev sahipligi yaptig1 goriilmektedir. Fakat ev
sahipligi yaparken de Amasya ayni zamanda i¢inden ya krallar ve liderler ¢ikarmis yada
liderlere(sehzadeler gibi) yol gosteren sistem kurucular ¢ikarmistir. Bunun i¢in Amasya’y1

diger bir¢cok yerden ayiran bir insan yapisi mevcuttur.

Bolge koklii aileleriyle onemli biirokratlar ¢ikarmig, Selguklulardan kalan bu
biirokratlar Osmanlinin da kurulusuna yol gosteren kisiler olmuslardir. Bu nedenle
Amasya’nin sadece giizellik ve tarihi eserler acisindan degil, medeniyet olmasi agisindan

da bagl basina bir turizm degeri olarak kabul edilmesi gerekir.

Amasya’ya Sehzadeler Kenti denmesi de, sadece sehzadelerin burada ikamet
etmesinden degil, ayn1 zamanda onlar1 yetistiren hocalarin, matematik, cografya, geometri,
beseri bilimler gibi pek ¢ok ilim konusunda yetkin insanlarin da bu bolgede oldugunu
gostermektedir. Bu nedenle Amasya biirokrasi ve ilmiye smifi iilkeyi yoneten ya da
yonetmeye aday kisileri yetistirecek kadar kiiltiirel ve ilmi birikime sahiptir. Celebi
Mehmet o nedenle buradan iilkeyi yonetmis, Romen Diojen o nedenle yenildigi zaman
buraya siginmistir. Bu gibi anekdotlar Amasya’'nin sadece yerlesim amaciyla degil, ayn

zamanda yonetim amaciyla da kullanildigin1 géstermektedir.

Bu nedenle Amasya medeniyeti ve medeniyeti ortaya ¢ikaracak komisyonlarin
kurulmasi, kurulacak bu komisyonlarin bu medeniyetlerin alt basliklarin1 doldurmasi ve
yonetimde Amasya ekolii, sanatta Amasya ekolii gibi ekollerin giin yiiziine ¢ikarilmasi ¢ok

onemlidir.

AMASYA MEDENIYETI iist konseptinin altinda 4 ana alt konsept vardir. Bu alt
konseptler;

- Kultur- Tarih ve ArkeolojiTurizmi
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- Inang Turizmi
- Sanat Turizmi

- Cumhuriyet Tarihi Turizmi

Asagida sirasi ile bu konseptlerin once;
- Tanimlart
- Diinyadaki Ekonomik Boyutlari
- Tiirkiye’deki Ekonomik Boyutlar1 verilmistir.

Daha sonra ise 4 turizm tlrinun Stratejileri ve Hedeflere Dogru yapilmasi gereken

eylemleri ortaya konmustur.

En son boliimde ise 4 ana turizm konseptinin marka degerleri siralanmistir.

g
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3.3.1. KULTUR- TARIiH VE ARKEOLOJI TURIZMi

Kiiltiir turizmi genel olarak kiiltiirel faaliyetler ve kiiltiir sanayisine bagli olarak
genisleyen veya daralabilen bir turizm cesididir. insanoglunun ge¢misten bugiine kadar
biriktirdigi mekanlarin, geleneklerin, sanat formlarinin, kutlamalarinin, deneyimlerinin
tiimiiniin turizm olgusu i¢inde sunulmasina dayanir. Diinya turizm orgiiti kiiltiir turizminin
tanimini; insanlarin sehir turlari, sanat gezileri, festival ve diger kiiltlirel etkinlik
ziyaretleri, tarihi eser gezileri gibi kiiltiirel motivasyonlarla yaptiklar1 hareketler olarak
sinirlandirmistir. Bu turizm tiiriinde modern ve rahat bir tatilden ziyade, orijinal kiiltiirlerin

deneyimlenmesi 6n plana ¢ikmaktadir.

Kiiltiir turizminin temelinde yatan fikrinin kiiltiire dayali olmas1 ve kiiltiiriin de
kiimiilatif olarak gelismesi nedeniyle kilttr turizmi temel olarak tarih turizmi ile ic ice
degerlendirilmektedir. Tarihsel birikimler, tarihsel Ozellikler kiiltiirel turizminin veri

tabanini olusturmaktadir.

Temeli kiiltiirel miras kavramina dayanan kiiltiirel turizmin temel 6geleri arasinda
sozlii gelenek, toreler, diller, miizik, halk oyunlari, torenler, festivaller, geleneksel tip,
mutfak ve yemek gelenekleri, endiistriyel miras gibi kiiltiirel 6geler ile kiiltiirel miras
alanlari, tarihi kentler, kiiltiirel peyzajlar, taginir kiiltiirel miraslar, aletler ve yasam alanlar1

gibi, kiiltiiriin maddi yanlariyla iligkili her tiirlii kiiltiir 6gesi vardir.

Kdaltar- Tarih ve Arkeoloji TurizmininDuinyadaki Ekonomik Boyutu

Ozellikle son yillarda 6n plana ¢ikan orijinal turizm degerleri arayisi kitle turizmini,
kiltiirel turizmi ve eko turizmi 6n plana c¢ikarmistir. Avrupa komisyonu tarafindan
yiiriitiilen bir arastirma, AB genelindeki turizm varig noktalarinin %30 unun, sahip oldugu
kiiltiirel miras nedeniyle tercih edildigini gostermektedir. (Bellini vd, 2007). Dolayisiyla
kiiltiir turizmi seyahat sanayinin en hizli gelisen sektorii olup, bu turizm igin gelen
ziyaretci, diger ziyaretgilerden glinde ortalama 62 dolar, her ziyarette ise 200 dolar fazla

harcama yapmaktadir.

Kiiltiirel turizmin etkinligini arttiran diger bir olgu da kiltiirel etkinlikler ve
festivallerdir. Bu etkinlikler de dikkate alindiginda, AB genelindeki turizm varis

noktalarinin %50 ye kadarinin kiiltiirel turizme dayali oldugu tahmin edilmektedir (Klein).
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Dolayisiyla kiiltiirel turizm, diger turizm dallariyla i¢ ice olarak ciddi bir potansiyele

sahiptir.

Kiiltiir turizmi i¢in gelenler ziyaretleri esnasinda birden fazla destinasyonu ziyaret
etmektedirler ve bu turizm tiiriinii se¢enlerin biiylik bir kismu yiiksek gelir seviyesindendir.
Kiltiir turizmi sektorii baslangicta ¢ok yatirim isteyen ancak zamanla diger turizm

turlerinden ¢ok daha fazla getirisi olan bir ttrddr.

Kiiltiir turizminin bir alt bileseni olan tarih turizminin tiim diinyada meraklisi
coktur. Tarih boyunca yasanan savaslara sahne olan meydanlar, baris anlasmasi yapilan
saraylar veya mekanlar, bir idamin yapildig1 alan, toplama kamplar1 v.b. alanlar bu
turizmin yapildigt mekanlar arasindadir. Bununla birlikte, bu turizm tiirii diger turizm
tirlerini bittnler niteliktedir. Ornegin, kitle turizmine, kiiltiir turizmine, kirsal turizme
veya doga turizminize katilan ziyaretgiler belli bir zaman diliminde de bu turizme vakit

ayirmaktadirlar. Bu nedenle, yalnizca bu alana 6zgii bir turizm geliri ¢ok fazla degildir.

Ge¢misin izleri ve bugiline 11k tutan tarihsel miraslar, eski uygarliklar, bu
uygarliklara ait kiiltiirel ve sanatsal d6geler her donem insanlarin biiytlik ilgisini ¢ekmistir.
Diinya tarih mirasi listesinde olup da bugline kadar one ¢ikan ve hakli {in kazanan birgok

bolge; diinya tarih turizmi pastasindan biiyiik pay almiglardir.

Tiirkiye diger birgok turizm bashiginda oldugu gibi tarih turizmi konusunda da
oldukca zengin birikime sahip diinyanin en eski yerlesimlerini ve insan uygarligina iliskin
en Onemli detaylar1 biinyesinde barindiran bir iilkedir. Gergi tilkemizin bat1 kisminda tarih
turizminin yeterince olmasa bile diinya 06l¢eginde giindeme geldigi ve turizm

hareketliliginde 6nemli bir unsur oldugu asikardir.

Kaltir- Tarih ve Arkeoloji Turizminin Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Gerek cografi konumu, gerekse tarihsel zenginlikleriyle iilkemiz koklii bir kiiltiir ve
medeniyet besigine sahiptir. Cografi kosullarin neden oldugu farkli kiiltiirler, iklim
sartlarina gore sekillenirken, tarihin iginden gelen savaslar, anlagsmalar, medeniyetler bu
birikime katki saglamaktadir. Ulkemizde 6zellikle Cumhuriyetimiz agisindan Canakkale
savaglarinin yapildigi Gelibolu ve civari, Baskomutanlik Meydan muharebesinin yapildigi

Afyon, Sakarya savasinin yapildigi Polath ve civari ile Kapadokya, Lidya, Antik Yunan,
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Roma, Bizans, Selguklu ve Osmanlilardan kalan merkezler 6nemli kiiltiir turizmi alanlari

arasinda yer almaktadir.

Tarihi kiiltiire]l degerlerin yaninda zengin yemek kiiltiirii, iilkemize ait Iznik,
Kiitahya cinileri, yoresel oyunlar ve inanislar bir yandan mistik amagh turizm ve inang
turizmine hizmet verirken, bu inanglara ait ritiieller, farkli normlar da iilkemizi zengin bir

kiiltiir miras1 hazinesi haline getirmistir.

3.3.2. INANC TURIZMI

Insanlarin dini inanglarmi gergeklestirmek amaciyla dnemli ¢ekim merkezlerine
yaptiklar1  ziyaretlerin turizm olgusu i¢inde degerlendirilmesine “inan¢ turizmi”
denilmektedir.Inan¢ turizmi (Timoty ve Olsen, 2006:1) dogrudan dogruya herhangi bir
iilke destinasyonunun sahip oldugu kiiltiirel ve dinsel miras ile yakindan iliskilidir. inang
turizmi kiiltlir turizminin bir alt birimi olarak goriinse de “ibadet amacli” ziyaretler olmasi
sebebiyle diger turizm tiirlerinden farklidir. Amac kisilerin dini koklerini aramak igin

yaptiklar1 arkeolojik bir aragtirma ve ibadettir.

Inang turizmi uzmanlarindan David Gitlitz, “Cagdas hacilar, ‘insanlarin kutsallikla
birlestikleri noktalarda’ dualarinin daha biiyiik bir anlam kazanacagini hissettikleri yerleri
artyor” diyor. Giderek daha ¢ok sayida inang sahibi insan, gerek diinyaca taninan gerekse

az bilinen hac merkezlerinde toplaniyor.

Kutsal yerlerin bu dinlere mensup turistlerce ziyaret edilme egilimlerinin, turizm
olgusu igerisine degerlendirilmesi Inan¢ Turizmi olarak tanimlanmaktadir. Tiirkiye’de
Inan¢ Turizmi ad1 altinda baz1 faaliyetlerin gerceklestirilmesine yonelik ¢alismalar, 1995
yilinda baslamistir. 1995-1998 yillar1 arasinda ¢ok sayida yabanci tur operatorii, basin
mensubu ve konu ile ilgili uzman kisilerin katilimi ile "Inang Turizmi" turlar
gergeklestirilmistir. Anadolu’da, inang turizmi kapsaminda; Miisliimanlik, Hiristiyanlik ve

Yahudilige ait onemli ziyaret merkezleri bulunmaktadir.

Gerek ilk cag medeniyetlerinin Anadolu’da gelismesi, gerekse Hiristiyanligin ilk
donemlerinde havarilerin, ortagagda ise Musevilerin bulunduklar {ilkelerde karsilastiklar
agir baski ve yok etme politikalar1 sonucu Anadolu topraklarina siginmis olmalar1 ve

hosgorii ile karsilanmalari, Tiirklerin kendi dini olan Islamiyet’e ait eserlerin yan1 sira, cok
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sayida kilise, sinagog ve diger mabetlerle dini egitim veren okul ve vakiflarin Anadolu’da

yer almasina neden olmustur.

3.3.3. SANAT TURIZMIi

Azametli bir tarihin ve zengin kiiltiirel mirasin ince ince islenmis; bazen bir kayaya,
bazen bir kilise veya cami duvarina naksedilen ve yasamin 6zgiin 6rneklerini bugiinlere
tagiyan sanat ve zanaat numuneleri de en az diger hususlar kadar hayret uyandirici ve
takdire sayan eserlerdir. Yapayliktan son derece uzak ve her biri 6zgiin degerler ifade eden,
kiiltiirlerin en temel yagam sembollerini ve ayrintidaki zarafeti bize ulastiran her tlirden

sanat eseri tek tek ve bir bitlin olarak son derece ilgi ¢ekicidir.

El sanati tirinleriyle fabrikasyon triinler arasindaki nitelik farki kitle turizmi ile
kiiltlir turizmi arasindakine benzemektedir. Az sayida fabrika ayni liriinden milyonlarcasini
kisa siirede imal edebiliyor. Tur operatorleri ve seyahat acenteleri da milyonlarca gezgini
benzer bigimde tatile gondermektedir. Kitle turizmi olarak adlandirilan bu yaklagim ucuz
ve tlirdes triinleri (giines, plaj, otel) sunmay1 hedefler ve kar1 en ¢oklamaya odaklanir.
Bireysel farkliliklarini g6z ardi eden bu anlayisa tepki olarak 6zel ilgi turizmi adi altinda
daha kii¢lik gezgin topluluklarina hitap eden yeni seyahat tipleri ortaya ¢ikmaktadir. Kiiltiir
turizmi kavrami bu gelismelerin 1518inda yiikselmistir. Kiiltiirel 6gelerin turistik {irtin
tasariminda kullanim1 6zgilinliik ve kalite saglamakta ve turistlerin ziyaret deneyimini
zenginlestirmektedir. Hediyelik esya aligverisi turistlerin baglica harcama alanlarindan
biridir ve bu harcamalarda kiiltiirel baglami olan el sanatlar1 basli basina bir ¢ekicilik

olarak turizmde 6nem tasimaktadir. (Oter, 2010)
Sanat Turizminin Dunyadaki Ekonomik Boyutu

Turistlerin yapmis olduklar1 aligverislerin ekonomiye dogrudan ve dolayl, gergcek
ve parasal yonli etkileri bulunmaktadir. Turistik aligverisler sonucunda iilkeye birakilan
dovizin lilke ekonomisine dogrudan katkisi ulagtirma, konaklama gibi kalemlere yapilan
harcamalara gore daha yiiksektir, ¢iinkii iilke iginde tiiketilen gida, gilinlik kullanim
tirtinleri ve satin alinan hediyelik esyalarda yerli olma niteligi yiiksektir. Zaten turistlerin
bir amaci da yerel olani, lilke ve bolgenin 6zgiin kiiltiiriinii tanimaktir. Turistlere hediyelik
esya satig1 gizli bir ihracat 6zelligini da tasimaktadir. El sanatlar1 bu bakimdan turistlerin

aligverislerine sik¢a konu olmaktadir. Turistler gittikleri iilkelerde genel olarak {i¢ tiir iirlin

97



satin almaktadir; kullanim amacl (islevsel) iriinler (6r; radyo, canta vb.), an1 (hatira) veya
hediyelik esyalar (dekoratif objeler, cam biblo, takilar vb.) ve bunlarin ikisinin karigimi
olan triinler (6r; belli bir bolgenin 6zelligini yansitan islevsel ve an1 amaglarina hizmet
edebilecek {irtinler (6zel lretim bir caki, Hereke halis1 vb.). Hediyelik esya satis1 ¢ok
onemli miktarlara ulasabilmektedir. Ornegin; 1990’larmn ortasinda Hong Kong’un turizm
gelirlerinin yarist hediyelik esyalarin satisindan saglanmistir. (Heung 1998: 383-386).
Turizmin perakende ticarete etkisinin giiglii oldugu ve bazi turistlerin sadece aligveris
yapmak i¢in seyahat ettikleri goriilmektedir. Boylece turistik aligveris gelir kapisit olmanin
yaninda bagh basina c¢ekim giiciine de doniisebilmektedir. Hong Kong 06rneginde
aligverislerin turistin gezi biitcesi i¢cindeki payr % 60’lara kadar ¢ikabilmektedir. Hong
Kong’ta turistlerin en ¢ok satin aldig1 mallar sirasiyla tekstil iirtinleri, miicevherat ve deri

olmustur.

El sanatlar iiriinlerine olan talep ise yildan yila siirekli artmaktadir. El sanatlarinin
turist harcamalar1 icindeki payr % 3,2 ile % 7,3 arasinda degismektedir. 2005°te
Tiirkiye’ye gelen yabanci ziyaretgilerin % 7,77°st salt aligveris, % 9.56’s1 salt kiiltiir
amaciyla geldigini beyan etmistir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2009).El sanatlar
tirtinlerinin pazarlanmas1 ¢ok biiylik yatirimlar gerektirmemesi nedeniyle ekonomik
sonuglari kisa siirede goriilebilir. 1998°de Diinya Bankasi ve yerel sivil toplum orgiitlerinin
isbirligiyle Tunus, Liibnan ve Fas el sanati {riinlerinin Internet {izerinden satisin
hedefleyen bir proje (Souk Virtuel) basariyla baslatilmistir. El sanatlarinin  kirsal
kesimlerde issizlik sorununu ¢oziimleyici yonii de bulunmaktadir. Hindistan’in Lucknow
kasabasinda 1984°te kurulan bir el sanatgilar1 kooperatifi sadece bayanlar1 ¢atis1 altinda
toplamistir. Kooperatif sayesinde daha dnce tiiccarlara mahkiim olan ve diisiik ticretlerle el
sanat1 yapan kadinlar ekonomik yonden Ozgiirlesmisler ve kendi triinlerini kendileri
pazarlar hale gelmislerdir. Kooperatifin basarisi nedeniyle iiye sayisi hizla artmis ve
1996°da 5000 kisiye ulagsmistir. El sanati iirlinlerini satmanin 6tesinde kooperatif kanaliyla
kadinlarin saglik, egitim, temizlik gibi konulardaki gereksinimlerine de katki saglanmistir

(Matarasso: 3-10).

Sanat Turizminin Turkiye’deki Ekonomik Boyutu
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Tiirkiye’de turistik aligverise konu olan el sanatlart ¢ogunlukla geleneksel ve
dekoratif niteliklidir. Ornegin; hali dokumaciligi, kuyumculuk, seramikgilik, ¢omlekgilik,
tas siislemeciligi, aga¢ oymaciligi, ebru, hat, minyatiir, tezhip sanatlar1 gibi. El sanati
turizm endiistrisi ile yogun etkilesime girmekte ve turistlerin alisverislerinde 6zel bir yer
tutmaktadir. Turistlerin = 6zgiinlik arayisi iginde el sanatgilarinin {iretimlerine
yonelmelerinde fayda vardir.(6zgiin eser arayisi iginde olan turistlerin el sanatlarimizi

yasatan ustalarin iirlinlerine ve iiretim yerlerine yonlendirilmesinde fayda vardir.)

Turkiye gibi turizm endustrisi blylyen (lkelerde bu turizm turd buyik bir
potansiyel olusturmaktadir. Turizm merkezlerinde el sanatlari {irlinlerinin (6zgiin veya
taklit) yogun olarak satildigi gortilmektedir. Ancak, sanayilesen toplumlarda el
sanatc¢ilarinin sayilarinin gittikce azalmasi ve bazi geleneksel mesleklerin ve becerilerin
unutulmaya, yok olmaya yiz tutmas: kiiltiir miras1 i¢inde onemli yer tutan el sanatlarinin
gelecegi acisindan risk tasimaktadir. El sanatiyla genellikle hobi olarak veya ek gelir kapisi

olarak ilgilenilmektedir.

Sadece el sanatiyla gecimini saglayan ustalarin ¢ogu yasli, diisiik egitimli ve is
degistiremeyecek konumdadirlar. Bunlarin yaninda yogun bir el sanat1 sevgisi tasiyan ve
zorluklarina ragmen geg¢imini bu isle saglayanlar bulundugu gibi, ge¢im kaygisi olmayan
yiiksek gelirli kisilerin de zevk amaciyla ve kiiltiirel etkinlik olarak el sanatiyla
ilgilendikleri goriilmektedir. Bu son deginilen el sanat¢ilart i¢in eserlerini satmaktan g¢ok
anlayanlara gostermek, tanitmak daha énemlidir. Bazi el sanatg¢ilarinin ise Turk kiiltiiriint
yasatma Odevini herhangi bir resmi talep olmadan kendiliginden benimsedikleri ve bu
dogrultuda  ulusal  kiiltir =~ mirasina  katkida  bulunduklar1  goriilmektedir.

(http://www.millifolklor.com/tr/sayfalar/86%20pdf/15.pdf)

3.3.4. CUMHURIYET TARIiHI TURIZMi

19 Mayis 1919 tarihinde Samsun'da baslayan Kurtulug Savasi'nin (Milli
Micadele)'nin ilk adimi, 12 Haziran 1919 tarihinde Mustafa Kemal'in Amasya'ya
gelmesiyle devam etmistir. Kurtulus miicadelesinin planlar1  hazirlanmis, Erzurum
Kongresi ve Sivas Kongresi 'nin toplanmasina burada karar verilmis, 22 Haziran 1919
tarihinde yayinlanan "Amasya Genelgesi" ile "Milletin istiklalini Yine Milletin Azim ve

Karar1 Kurtaracaktir" denilerek Milli Miicadele Amasya’da fiiliyata gecirilmistir. Bu
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itibarla, Amasya, Tiirkiye Cumhuriyetinin kurulusunda da ilk 6nemli adimin atildig1 yer

olmustur.

Amasya’da Cumhuriyet Tarihi Turizmi yapilacak mekanlar mevcuttur. Saraydiizii
Kisla Binasi, Milli Miicadele Miizesi ve Kongre Merkezi gibi. Yalniz bu mekanlarin da
fonksiyonlagtirilmaya ihtiyact vardir. Hedeflere dogru boliimiinde bu konuda fikirler

verilmektedir.

3.3.4. Kiiltiir, Tarih, Arkeoloji Turizmi / Inan¢ Turizmi / Sanat Turizmi /

Cumbhuriyet Tarihi Turizmlerinin Amasya’daki durumlan ile ilgili degerlendirme

Kiiltiir turizminde kullanilacak arglimanlar hemen hemen tim turizm tiirlerine
destek olacaktir. Bu noktada yasayan kiiltiirel motiflerin kullanilmasi ile bolge ulusal ve

uluslar aras1 diizeyde 6nemli bir merkez haline getirilebilir.

Derinlemesine arastirildigi zaman goriilmiistiir ki Amasya bir medeniyettir ve bu
medeniyeti olusturan en Onemli sa¢ ayaklar1 buradaki tarihi eserler degil, eserlerin
6ziindeki mana ve kiiltiirdiir. O nedenle Amasya’da kiiltiir turizmi denildigi zaman g¢ok
genis bir yelpazeden bahsetmek gerekir. Binlerce yillik bir kiiltliriin bugiin hepsi
uygulanmasa da izleri ya insanlarin kendi karakterlerinde ya da esyalarinda bulunabilir.
Suanda degerlendirilmeyen giinlik hayatta c¢ok fazla gegerliligi olmayan Kkiiltiirel
degerlerin de ortaya ¢ikarilip bunlarin turizm degerleri araci haline getirilmesi

gerekmektedir.

Ornegin bugiin, kiiltiirel kiyafet giyilip Cumhuriyet déneminde sokakta sehzade
kiyafetiyle dolagsmak miimkiin degildir. Fakat Osmanli sokaginda da, otel
resepsiyonundaki bir gorevlinin Osmanli konsepti igerisinde kravatli bir takim elbise
giymesi de dogru degildir. Bugiin yasanmasa da turizmde, gelen turisti memnun edecek
gorsel calismalarin yapilmasi ve buna gore gelen kisinin kendisini o doneme ait hissetmesi
gerekir. Ornegin, Yaliboyu evlerine gelindigi zaman Osmanli yasam Kkiiltiiriinii ve o
donemki Osmanli donemi yasantis1 anektotlarinin(anekdot) yasatilmas: uygundur.
Zamaninda Hatuniye mahallesine girerken pencerelerin her birinden ayri1 bir miizik sesi

gelirmis. Evlerdeki kadinlarin her biri ayr1 bir miizik aleti ¢alarlarmis. Bu havanin tekrar
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Yaliboyu mubhitinde yasatilmasi ¢ok etkili olacaktir. Bir ev kanunla, bir ev climbiisle vb.
Kiiltiir turizminde, ¢esitlilik i¢in Cerkez(niifusunun yogun olarak yasadigi yerlere gidildigi
zaman(0rnegin Hamamozii) aksam eglencelerinden yemek kiiltiiriine kadar bir ¢ok
etkinligin 0On plana ¢ikarilmasinda fayda vardir.) yogun yerlere gidildigi zaman 6rnegin
Hamamozii'ne gidildigi zaman orada aksam eglencesinden yemek kiiltiiriine kadar Cerkez

kiiltiirtiniin 6n planda olmasinda fayda vardir.

Amasya genelinin de kiiltiir sehri oldugunun, sadece tarihi eserlerden ibaret

olmadiginin anlagilmasi gerekir.

Tarih turizmi igin tarihsel mirasa bakildiginda kokli bir gegmis goriilmektedir.
Amasya’da 1lk/ Antik dénemi eserleri, Arkeoloji Turizmi gibi bir alt konsept olusturacak
kadar fazla ve degerlidir. Merkezde Bulunan Arkeolojik Alanlar, Merkezde Bulunan Sit
Alanlar, Ilgelerde Bulunan Arkeolojik Alanlar bu alt konsept igin degerlendirilebilecek

marka degerleridir.

Selguklu ve Osmanli donemi tarihi eserleri, Kopriiler, Hamamlar, Hanlar, Camiler,
Medreseler, Tiirbeler ve tekkeler Islam sonrasi dénemin turizmi icin kullanilabilecek

marka degerleridir.

Amasya’nin Cumhuriyete katkis1 ve Tiirkiye Cumhuriyetinin kurulusundaki yeri
yine Amasya medeniyeti ¢ercevesinde degerlendirilmelidir. Ornegin ingilizler Amasya’y
isgal ettikleri zaman Amasya’ya gelip hapishanedeki hiicrelerin kapilarin1 agarak
mahktmlara 6zgiir olduklarin1 soyliiyorlar. Ancak Amasyali mahkimlar bizi “Osmanl
mahk(m etti, ancak o salabilir” diyorlar ve ¢ikmayi ret ediyorlar (reddediyorlar). Bu misal

dahi Amasyalilarin asaletini ve biiyiik bir medeniyetin pargast olduklarini1 gosteriyor.

Cumhuriyet tarihiyle ilgili yine ayr1 bir marka takimi olusturulmali, Cumhuriyet
tarihini anlatan soyut ve somut her bir marka degeri ortaya konmali, bunlar yine ayni tarih
turizmi mantiginda yarimsar saat izah edilecek sekilde rehberlere anlatilmalidir. Burada
ozellikle kurtulus savasindaki menkibeler ¢ok onemlidir. Atatiirk’iin “dag basini duman
almig glimiis dere durmaz akar,” soziiniin burada oldugunu ve bunun gibi Cumhuriyet
doneminde gerek savas doneminde, gerekse milli miicadelenin baslangici asamasindaki
tim c¢alismalar ortaya cikarilmalidir. Bu oOzellikler vurgulandigt zaman Amasya’nin

Cumbhuriyet tarihinde ne kadar degerli bir yer oldugu daha da iyi anlasilacaktir.
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Amasya’nin Tiirkiye Cumhuriyetinin kurulmasindaki yeri anlagildikca 19 Mayis

1919’un Samsun’a kattig1 deger gibi Amasya da daha degerli bir konuma gelecektir.

Amasya besiklik ettigi medeniyette inang i¢in de bir destinasyondur. Islam 6ncesine
kadar giden inangla ilgili marka degerlerinin giinimiizde de faal olan drneklerine rastlamak
miimkiindiir. Pers kokenli ates tapiminin mabedi Mithra Tapinagi (Kaya oyuklarinda)’'ndan
Cilehanesine kadar Amasya inangla genis bir yelpazeyi kapsamaktadir. Bu marka degerleri
Amasya’y1 kiiltlir turizmi konseptinde farkli bir boyuta tasima potansiyeline sahiptir.
Bayirli Kdyii’ndeki Kilise’de batidan gelen turistler igin goriilmesi gereken bir marka

degeri olabilir.

Eski bir Halveti Tekkesi olan Cilehane bugtin cami olarak hizmet vermektedir ve
Halvetilik’le ilgilenen turistler igin goriilesi(goriilmesi gereken) bir mekandir. Bunun
haricinde Amasya’da 6zellikle i¢ turizm ve gunubirlik turizmin de konusu olabilecek
tiirbeler vardir. Halk arasinda belli sikintilar1 gidermek i¢in ziyaret edilen bu tiirbeler
Turkiye genelinde buyuk ilgi gormektedir. Ali Pir Civan, Ebe Kayasi, Ehli Hatun, Ese
Dede, Geydogan, Giilben Evliyasi, Halit Baba, Hamza Dede, Kiimbet Hatun ve Tezveren,
Geydogan, Pir Ilyas, Ergonas Baba, Piri Baba, Hicabi Baba, Akbilek Evliyasi, Cafer Baba,
Bakirbas Baba, Cafer Baba, Mehmet Dede, Ehli Hatun, Gazi Baba, Hamdullah Baba,
Salincak Dede, Tezveren Cal Baba, Gazi Baba, Hac1 Hasan Baba, Kamber Baba, Kus
Seyhi, Mehmet Dede, Niyaz Baba, Pelitlik Baba, Seyit Vakkas gibi ziyaretgahlar vardir.

Ayrica Sirvanlilar (Azeriler) Camii 6zellikle Kafkasya’dan gelen turistler tarafindan

ayr1 bir ilgiye mazhardir.

Halvetilik, Bektasilik, Naksibendilik ve Mevlevilik bu konuda 6nde gelen marka

degerleridir.

Tarih turizminde oldugu gibi kiiltiir turizmi de donem dénem ayrilmalidir ve dénem
donem ele alinmalidir. Osmanh kiiltiirii ile Cumhuriyet déneminin kiiltiirii arasinda, her
ikisi de degerli olsa da farkliliklar vardir. Benzer sekilde Roma donemi Kkiiltiirii de
onemlidir. Onemli olan turistik bir konu oldugunda, kiiltiirel degerlerin sunumudur.
Ornegin bir aksam Roma donemi kiiltiirel etkinligi degerlendirilebilecegi gibi, bagka bir
aksam Osmanli donemi eglencesi, bir aksam Cumhuriyet donemi tarzinda mekanlar

kendilerini fonksiyonlastirabilir.

102



Diinyada Osmanlinin goriilecegi 6zel butik bir yer olmadigi gibi Anadolu ve
Osmanli sanatinin da hat, ebru, tezhip gibi sanatlarin da bir arada goriilebilecegi ve
Ogrenilebilecedi bir yer yoktur. Amasya, sahip oldugu birlesmis birikimi, Seyh Hamdullah
gibi hattatlarin piri ve 6zellikle Osmanli ve 6ncesi donemde gelisen sanat yapisi sayesinde

cok rahat bir sekilde diinyada Islam sanatlarinin 6grenilebilecegi bir yer olabilir.

Bu sanatlarin 6grenilmesi sadece kiiltlirel bir amacla degil, ticari olarak da ele
alinmasi ve ticari olarak ele alinan bu 6gelerin yiiksek fiyatlara pazarlanabilir Grin haline
getirilmesi gerekir. Bunun i¢in de ebrudaki Hikmet Barutgugil gibi ¢ok degerli ustalarin
Amasya’ya gelip 6grenci yetistirmesi gerekir.

3.3.5. Stratejiler

Kaltar-Tarih-Arkeoloji: Dinyada 0nemi gittikge artan kiltr turizminde Amasya

Medeniyeti Konseptinin én plana ¢ikarilmasi ve yeni bir kiiltiir destinasyonu olusturulmasti
Inang: Inang turizminde yerel hareketliligin saglanmast

Sanat: Tiim diinyada Islam ve Osmanli Sanatinin en iist diizeyde G3renilebilecegi ve

gorulebilecegi bir yer olarak konumlanmak

Cumhuriyet Tarihi Turizmi: Cumhuriyet Tarihi giindeme geldiginde Amasya’nin

adint on plana ¢cikarmak

3.3.6. Hedeflere Dogru
Kiiltiir Turizminde Hedefe Dogru
Konsept-Alt Konseptler

e Kiiltiir turizmindeki marka degerleri konusunda envantere doniik ¢aligmalar
yapilmisgtir. Ama bunlarin kiltiir turizmi konusunda nasil degerlendirilecegi
hakkinda bugiine kadar bir ¢alisma yapilmamistir. Bu noktada her ilgede secilecek
bir koy etrafinda kiiltiir turizmi gelistirilmelidir. Kiiltiir evleri bu anlamda olumlu

bir gelismedir.
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Kiiltiir turizmi konusunda en Onemli tanitim c¢aligmasini bazi seyahat firmalar
yapmaktadir. Bunlar1 bolgeye ¢ekmek igin info turlar diizenlenebilir. Info tura

gelemeyecek olanlar i¢in de tanitim kitapgiklar ¢ikarilabilir.

Kiiltiir turizmindeki bir diger Ozellik de uluslar arasi boyutta g¢ikan medya
haberleridir. Fakat bu haberlerin ardindan internete giren insanlara bdlgeye ulagim

ve konaklama gibi konularda eksiksiz bilgi saglanmalidir.

Kiiltiir turizmi ayr1 ayri ele alinmalidir. Osmanli donemindeki kiiltiirle Cumhuriyet
donemindeki kiiltiir, (hepsi ¢ok 6nemli olmakla birlikte), farkli 6zelliklere sahiptir.
Onemli olan kiiltiirel turizmin sunum seklidir. Bir aksam Roma eglencesi, bir
aksam Osmanli ve Cumhuriyet donemi eglencesi gibi mekanlar kendilerini

fonksiyonlagtirabilir.

Amasya’nin hem merkez ve hem ilgeleri i¢in ayr1 ayr1 marka takimlar
olusturulmas1 gerekmektedir. Merzifon gibi Giimiishacikdy gibi ilgelerde 6zellikle
kiiltiirel aktivitelerin datalarinin ¢ikarilmasi gerekmektedir. Suluova gibi her birinin
kiiltlirel 6gelerinin envanterinin ¢ikarilmasi, ama bu envanterler ¢ikarilirken alt alta
yazmak degil, hangi oyunlarin oynandigi, hangi yemeklerin yendigi, hangi
manilerin sdylendigi gibi detaylarin yazilmasi1 gerekmektedir. Buna paralel olarak
Amasya 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigiiniin yaptig1 folklor ¢alismasindan da bir¢ok

bilgi alinabilir.

Ilgelerdeki kiiltiir turizmi degerleri ¢alismalar1 yapildiktan sonra genel turizm
marka takimlarinin Oniine gelmeli ve turizm acenteleriyle birlikte Amasya
turizminde hangi kiiltiirel turizm Oorneklerinin kullanilabilecegi tartigilmalidir.
Ornegin Hamamozii’ndeki Cerkez eglencesi, Suluova’da bag eglencesi,
Merzifon’da Kaz c¢evirme gibi... Bunlarin hepsinin turizm alaninda nasil

kullanilabilecegi ile ilgili caligmalarin yapilmasi gerekir.

Kiiltiir turizmi alt konseptlere ayrilarak il ve ilgeler capinda markalasma caligmalari
yapilmalidir. Amasya’da el sanatlar1 bu konuda oncelikli alt konseptlerden biri
olmalidir. Kentte; Kilim, Misir Bebek, Kege Tasarimi, El Nakisi, Tezhip Sanati,
Ebru Sanati, Ahsap Boyama, Taki Tasarimi, Yassigal Cuha, Ipek Hali
Dokumaciligi, Erhani Glimiis isleme, Merzifon kumasi ve Potulu c¢arsaf

Amasya’nin marka degerleridir. Bu konuda halihazirda kurslar diizenlenmektedir.
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Ayrica tanitimlar1 da yapilarak tilke ve diinya genelinde merak ve ilgi uyandirmak

gerekmektedir.

Ayrica Amasya’nin Igne Oyalari, Giimiis Hat ve Giimiis Taki Islemeciligi, Ahsap
islemeciligi, Siisleme sanati hem hediyelik esya sektorii, hem de kurslarla kiiltiir

turizmini gelistirme potansiyeline sahiptir.

Amasya’nin soyut kiiltiirel mirasi, Amasya medeniyeti konseptinin bagka bir alt
konsepti olma ve fonksiyonlastirma potansiyeline sahip alanidir.
0 Geleneksel Kiyafetler;

0 Diiniir Diisme, S6z Kesme, Eksik Gérme, Nisan, Ceyiz Asma, Kina Gecesi

gibi evlenme gelenekleri,

o Kartal Oyunu, Kaplumbaga Oyunu, Arap Oyunu, Kasnake¢1 gibi halk
oyunlari,

o Sunnet Gelenekleri,

0 Dogum Gelenekleri,

0 Ziyafet kultrd,

0 Cerkez, Romen gibi farkl alt kiiltiirlerin varlig

Bu konuda 6n plana ¢ikarilmasi gereken zenginlikleridir.

Tanitim ve PR

Insanlar giderek daha fazla kiiltiir turizmine ve kiiltiire] mirasa 6nem vermekte ve
seyahatlerini buna gore dizenlemektedirler. Kilturel miras yoniinden zengin olan
bolgeye ozellikle Japon ve G.Koreli kdltar turistlerinin cekilmesi icin PR

caligmalar1 yapilmalidir.

Bolgede hazirlanacak web sitelerinde 6rnegin Hamamozii’'ndeki yerel mutfaga ve
kiiltiire erisim sdzkonusu (s6z konusu) olmalidir. Bunun gibi kiiltiir turizminin

mutfak ve kultirel miras da dahil her boyutu ile ilgili web siteleri hazirlanmalidir.
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e Turistik olarak kurulacak kiiltiir turizmi marka degerlerinin 6zellikle modellerinin

yapilmasi1 ve fotograflanmasi, kamera ¢ekimlerinin yapilmasi gerekmektedir.

e Cekimlerin dijital ortamda kataloglarinin hazirlanmasi1 ve web sitelerinde yer
almas1 tanitim agisindan ¢ok faydali olacaktir. Boylece gelen ve gelmeye niyetli

seyahat acentelerinin tur operatorleri de istediklerini ifade edebileceklerdir.

e Kiiltiir turizmindeki en 6nemli eksiklerden birisi de, kiiltiirel etkinliklerin, 6rnegin
bir halk oyununun turist gelince yapilamiyor ya da muhatap bulunamiyor olmasidir.
Bunun icin ilde kurulacak marka ofisinde butin ilcelerdeki ve merkezdeki kultirel
degerleri kimler yapiyor, hangisi igne oyasi yapiyor, kim giizel bir yemek ya da
koy diigiinii yapiyor, bag eglencesi yapanlar vb. bunlarin bilgilerinin datalarinin
iletisim bilgilerinin olmas1 gerekiyor ve ayni zamanda telefon acildiginda fiyat

bilgilerinin ¢ok rahat olarak verilebilmesi gerekir. Ornegin, www.dogalamasya.com

o Ogzellikle ilk etapta yaz aylarinda daha sonra 12 ayda belli kiiltiirel aktivitelerin
turist olsun ya da olmasin veya turist az olsun ya da ¢ok olsun, Amasya merkezde
ve turizmin ilerledigi zaman Merzifon’da icra ediliyor olmas1 gerekir. Ornegin
suanda Bimarhane’de, hafta i¢i belli gilinlerin aksamlarinda miizik gosterileri
yapilmaktadir. Musiki s6leni turist olsun olmasin icra edilmektedir. Artik gelen tur
operatori  bilmektedir ki Bimarhane’de turist grubunu getirip muzik
dinletebilmektedir. Bu tarz turizmle ilgili kiiltiirel aktivitelerin 6nemli olanlarinin
siirekli olarak icra edilmesinde fayda vardir. Ilk etapta ¢ok talep olmasa da, daha
sonra seyahat acenteleri ve tur operatorleri kiiltlirel degerin icra edildigi zaman
dilimlerini  programlarmma yerlestireceklerdir. Ornegin  Istanbul’da  deniz

miizesindeki mehter gosterisinin belli bir saatte yapildig: gibi.

e Kiiltiirel detaylarin pazarlanir bir sekle doniismesi gerekir. Ornegin giimiis ya da
agac islemesindeki objeler gibi bir sehzade kiyafetini gelen bir turist alarak buradan

gidebilmelidir.

Tarih Turizminde Hedefe Dogru

e Tarih turizminde potansiyel aragtirmasi yapilmalidir. Bu arastirmanin yapilmasinin

ardindan bdlgenin potansiyeli ve gelistirilebilecek alanlar1 ortaya konacaktir. Fakat
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ilk asamada yoredeki miizeler, tarihi eserler ve tarihi evler bu amacla

kullanilmalidir.

Oncelikle tarih turizminde belli dénemler tartisiimakla beraber, komisyonlarin
kurulup, resmi ideolojiye bagl bir sekilde ortak bir tarih bilincinde bulusulmasi ve

ortak bir tarih kitabinin metodolojisinin ortaya ¢ikarilmasi gerekir.

Ozellikle tarih turizminde ciddi bir potansiyel arastirmasi yapilmalidir. Bu
arastirmanin yapilmasmin ardindan bdlgenin potansiyeli ve gelistirilebilecek
alanlar ortaya konacaktir. Kentte ¢ok ihtisamli tarihi eserler bulunmamakla birlikte

bolgede bulunan eserler dykdleri ile ciddi bir cekim merkezi haline getirilebilir.

Bir eserin basinda turizm rehberinin yarim saat grubuna bilgi verecegi sekilde
eserlerin detaylar1 ¢ikarilmalidir. Bir mezarlikta dahi mezar taglarinin bir ¢ok giizel
anekdotu mevcuttur. Ornegin, Merzifon’daki Abdurrahim Rumi Hazretlerinin
mezar tasinda /ahana figiirii vardir. Bu lahana figiiriiniin o donem igin ne anlam
ifade ettigi anlatilabilir. Yada mezar taglarinin basliklarinin ne anlamlar ifade ettigi
gibi...

Bu ornekleri, Kral Kaya mezarlari, Tesup Heykeli, Harsena Kalesi i¢inde yapmak
gerekir. Ama daha da 6nemlisi Amasya Merkezi ve ilcelerindeki pek fazla

bilinmeyen eserler i¢in ¢alisma yapmaktir. Gelen bir turist grubu Burmali Cami’de

de, Maden Camiinde de yarim saat ve hatta bir saat gecirebilmelidir.

Tarih turizmi iletisim ¢alismalarinda 6zellikle bazi varliklar gorsel agidan 6n plana
cikarilabilir. Ornegin Aydin’daki Medusa Heykeli, Zeugma’daki Cingene kiz
gorsel acidan o kadar fazla vurgulanmistir ki bir marka haline gelmistir. Bu

noktada, bolgede bulunan Osmanli, Pont Kralligi, Roma eserleri, Mumyalar
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taranarak bunlarin 6zellikli olanlar1 6n plana c¢ikarilarak tanitimda kullanilmasi

saglanmalidir.

e Cok kaliteli tarihgileri olan bdlgede, tarih ve arkeoloji uzmanlarinin bir araya
gelerek marka takimi olusturmalart ve bu takimlarin boliim bolim bu degerleri

ortaya ¢ikarmasi ve tanitimlarin1 yapmasi gerekir.

¢ Olusturulan marka takiminin ydnetecegi Amasya’daki tiim soyut ve somut tarihi
degerler igin detay bilgi ¢alismalar1 yapmasi gerekir. Ornegin Harsena kalesini bir
turizm acentesinin satabilmesi igin bunlarla ilgili anekdotlarin ¢ikarilmasi ve
burada gecen efsaneler gibi ilgi ¢ekici yerlerin ¢ikarilarak resimli kitap haline

getirilerek seyahat acentelerine anlatilmasi gerekir.

e Bu calisma yapildiktan ve tiim tarihi eserlerin yarim saatlik ilgi ¢ekecek anekdotlari
cikarildiktan sonra bunlar bolgede ¢alisan tur operatdrlerine kitapgik olarak iicretsiz
dagitilmalidir. Bunun yaninda web sitesinde bu bilgiler acik kaynak olarak
verilmelidir. Amasya.gov.tr adresinden sifreli olarak turizm profesyonelleri bu
bilgilere rahatlikla ulagabilmelidirler. Turizm sitesinde rehberler i¢in ayri bolim

olmalidir.

e Tarih turizmi iletisim ¢alismalarinda 6zellikle baz1 varliklar gorsel agidan 6n plana
cikarilabilir. Kentte hazirlanacak web sitelerinde 6rnegin Cerkez kiiltiiriinde yerel
mutfaga ve kiiltiire erisim s6z konusu olmalidir. Bunun gibi kiiltiir turizminin

mutfak ve kiiltiirel miras da dahil her boyutu ile ilgili web siteleri hazirlanmalidir.
Tarihsel Donemler

e Tarih-arkeoloji turizmi de tek bir dénem olarak ele alinmamali, donem donem

degerlendirilmelidir. Bu sayede Amasya’ya gelen turist dort bes giin kalabilmelidir.
Ornegin;
o0 Bir giin kalkolitik ¢ag, erken ve orta tun¢ cagi ile ilgili tarithi mekanlar
gezilmeli,

0 Helenistik, Roma ve Dogu Roma donemi eserleri gezilerek anlatilmali,

o Iki giinde Danismentliler, ilhanlilar, Selguklular ve Osmanliya kadar olan

[slam dénemi,
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0 Sonraki li¢ glin Osmanli dénemi ve sonraki bir giin cumhuriyet donemi

degerlendirilmelidir.
Bu sayede dokuz giin tarih turizmi i¢in degerlendirilebilir.

Bu donemlerin hangilerinin olacagi Oncelikle bilimsel c¢alismalarla ve marka
takimlariyla belirlendikten sonra kararlastirilan giinlerde gezilecek ve kalinacak

yerler belirlenmeli ve tanitim materyallerinin tasnifi yapilmalidir.

Yasam tarz1 olarak da giin giin organize edilmelidir. Ornegin kalkolitik ¢ag, tung
cag1 ve erken cagdaki yerler gezilir iken, buralardaki ambiyans aksamlar1 o ¢aga

gore olusturulmalidir. O doneme ait eglence konsepti gelistirilmelidir.

Helenistik, Roma ve Dogu Roma dénemi konseptine gore yemek yerleri yapilmali,
restoranlarda da Roma donemi ambiyansi olusturulmalidir. Selguklularda ayr1 bir
ambiyans, Osmanlilarda ayr1 bir ambiyans organize edilmelidir. Osmanl
doneminde aksam yemek yenecegi zaman ferfene yapilmali ve Osmanh

musikisiyle turistler eglendirilmelidir.

Cumhuriyet donemiyle birlikte kilik kiyafetler de degismelidir. Giindiiz
Cumhuriyet donemi tarihi eserler gezdirilmeli, Amasya Tamimi’nin anlami
anlatilmali gece de Cumbhuriyet donemi eglencesi yapilmalidir. Boylece dokuz
giinliik tatilde bes ayr kiiltiiri yasama ve hissetme seklinde yerler

fonksiyonlagmali, bu yontem ile turistlerin sikilmadan gezmeleri saglanmalidir.

Bes ayr1 donemle ilgili bes ayr1 brosiir ve harita hazirlanmalidir. Bu haritalarda
Cumhuriyet donemi, Osmanli donemi gibi her bir donem ayr1 ayri ele alinmalidir.
Bu haritalar hem igerik olarak hem de kreatif olarak birbirlerinden ayrilmalidirlar.
Boylece her giin gidilecek yerler ayr1 ayr1 dolastirilabilir. Cumhuriyet donemi igin

ayr1 harita yapilmasinda fayda vardir.

Yapilan ve yapilmasi diisliniilen bilimsel kazilara daha fazla imkan taninmasi i¢in

caligmalar yapilmalidir.

Bilimsel kazilardan elde edilen yeni bulgularin her yil halkla iligkiler (PR)
aktivitesi olarak sunulmasi énemlidir. Ornegin “yeni bir heykel bulundu” denilip
mlzenin yeniden duyurumu (relansmani) yapilabilir. Bu da miizeye gelen

insanlarin bir daha gelmesini saglar.
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e Degisik donemlerde miizeye gelen ziyaretgilerden alinan email adreslerine yeni
bulunan yerlerin isimleri ve Ozellikleri gonderilerek ilginin canli tutulmasi ve
buraya gelen insanlarin yeniden gelmesi ic¢in hedef kitlenin dikkatinin ¢ekilmesi

onemlidir.

Giimiishacikoy-Merzifon

e Tarih turizminde 6zellikle Glimiishacikoy ve Giimiis ilgesi tarih destinasyonu

olarak bagl basina ayr1 bir konseptte konumlandirilabilinir.

e (Glimiis’te bulunan Maden Camii diinyada esine ¢ok az rastlanabilecek ahsap isleri
ile meshurdur. Maden Camii ayn1 zamanda i¢inde Hiristiyan donemine ait freskleri

barindirmasi ile de 6nemli bir eserdir.

e Tarih turizminde Amasya merkez haricindeki en Onemli alanlardan birisi de
Merzifon ilgesidir. Merzifon ilgesi 0Ozellikle Kara Mustafa Pasa’nin bir¢ok

vakfiyesinin bulundugu bir yerdir.

0 Bedesten, Cami, Sadirvan vb. Ozellikle Kara Mustafa Pasa camiinin icinde

bulunan sadirvanin kubbesindeki tasvirler basli basina bir deha tiriintidiir.

O Turist gruplarma bu alan ¢ok iyi bir sekilde tanitilmali ve turistlerin birkag

saatlerini harcayabilecekleri sekilde fonksiyonlastirilmalidir.

Sanat Turizminde Hedefe Dogru
Sanat Okulu

e Sanatin ger¢ek manada maddi degerinin olusmasi i¢in ¢ok degerli sanat markasi
hocalarin Amasya’da egitim verebilecekleri ve Ogrenci yetistirebilecekleri bir

okulun olusturulmasi gerekir.

e Bu okul olusturulduktan sonra da, Amasya ekoliinii olusturacak kadar yiiksek

seviyede bir egitim kalitesi yakalanmalidir.
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Bu okuldan mezun olanlara yalmizca bir sertifika degil, ayn1 zamanda diinya

capinda deger goren egitim aldigini gosteren bir diploma sunulmalidir.

Boylelikle bu okulun kendi kendini gelistirerek Amasya hat ekoluni eski parlak
giinlerine getirmesi, sanat turizmi agisindan Amasya’yr diinyanin ¢ok Onemli

yerlerinden biri haline getirmesi saglanabilir.

Devletin himayesinde olmasi gereken Amasya Okulu sadece Kiiltiir ve Turizm
Bakanligina bagli bir bolim degil, Cumhurbagkanliginin himayesinde 6zel bir

organizasyon olmalidir.

Cumhurbaskanliginin himayesinde organize edildigi i¢in de giinden giine gelisecek

bu okul, bir liniversiteye de baglanabilir.

Ancak bu baglanma klasik bir fakiilte seklinde degil, gilizel sanatlar fakiltesi
mantifinda olmalidir. Bu okulu fakiiltelerden farkli yapacak olan ise klasik
tiniversite hocalarindan ziyade alaninda s6z sahibi olan diinya ¢apindaki

sanatcilarin egitim vermesi olacaktir.

Eski medreseler gibi ¢ok az sayida mezun verecek bu okula girmek igin buyik bir

yetenek olmak gerecektir.

Tanitim

Sanat turizminde Ozellikle belirlenecek az sayida sanat dali iizerine egilinmelidir.
Bu konuda yapilacak yayinlarda da Amasya’daki hem sanat tanitim1 yapilmali hem

de sanat dalinin Amasya igindeki 6rnekleri gosterilmelidir.

Ornegin aga¢ oymacilig: gibi bir dalda en giizel drneklerin nerede bulunabilecegi,
Sultan Bayezid Cami pencere kanatlari, Burmali camiinin minberi, Maden camiinin

agac stislemeleri, Tagsova Alpaslan miizesindeki sandukanin islemeleri vb.

Sanat turizminin degerini arttiracak en Onemli sey ise, sanatin sadece karsidan
izlenmesi degil, sanatin inceliklerinin anlatilmasidir. Ornegin Maden Camii gibi
sanatin ¢ok on planda oldugu yerler i¢in 6zel animasyonlar hazirlanarak plazma ya

da kiosklarla buradaki eserlerin incelikleri anlatilabilir.
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Bir diger 6rnekte Merzifon’da Marinca Koyli Abide Hatun Camii ve Kara Mustafa
Pasa’nin sadirvani icerisindeki kalemisi bezemelerdir. Bu bezemelerdeki Istanbul
betimlerinin nereler oldugu, giinlimiiz ve ge¢mis halleri anlatilarak bir saat sadece

sadirvan tizerinde durulabilir.

Sanat turizminde ger¢ek anlamda sanat anlatildigi zaman, satilacak olan sanat
eserlerinin de maddi degerleri artacaktir. Ornegin bir tezhibin ne kadar mesakkatli
bir siiregten gectigi anlasildig: siirece gelen bir turistin o tezhip esere daha fazla
para vermesi ve aldig1 eseri evine gotiirdiiiinde evinin ya da isyerinin daha 6zenli
bir yerine yerlestirmesi ve daha da onemlisi gelen konuklara bunlari anlatmasi
sanatin gercek degerini bulmasi i¢in ¢ok &nemlidir. Ornegin bir boyamada kok
boyasi1 kullanildiysa o kokboyasinin nasil hazirlandigini bilen kisi o kok boyasiyla

yapilan resim ya da esyaya daha fazla deger verecektir.

Amasya’daki sanatin derinliklerinin ve gelismisliginin 6zellikle televizyonlarda ve
konuyla ilgili dergilerde anlatilmasi ¢ok 6nemlidir. Sanat dergilerinde Amasya’daki
sanat eserlerinin ve sanat eseri iireten yerlerin devamli reklaminin yapilmasinda

fayda vardir.

Siir ve Edebiyat

Ornegin antoloji ile ilgili bir web sitesi vardir. Bu siteye Mihri Hatun’un siirleri ve
Amasya’daki edebiyat ile ilgili parcalar gonderilebilir ve bu sairin Amasya kdkenli

oldugu anlatilir.

Sanat turizmindeki degeri arttiracak Amasyali sair, Amasyali ebru sanatgisi,

Amasyal1 hattat gibi Amasya’y1 on plana ¢ikaracak bir alginin biiyiitiilmesi gerekir.

Musiki

Ornegin Amasyali bestekarlarin Amasya’da verdigi konser ¢ok saskinlikla
karsilanmistir. Amasya’daki musiki cemiyeti de Tiirkiye’de ilk kurulan musiki

cemiyetlerindendir. Sanat noktasinda ge¢miste Amasya Tiirkiye’nin en Onemli
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sanat merkezlerinden birisi pozisyonunda idi. Amasya bu eski misyonunu tekrar

aktif hale getirmelidir.

Kiiltiir turizminin i¢inde de yer alan musiki, ¢ok onemli bir eglence metasidir.
Amasya’daki musiki ayr1 bir sekilde ele alinmali ve ozellikle eglence kiiltiirii

musiki ¢ercevesinde sekillenmelidir.

Istanbul’da Kumkap1’da ya da Etiler’de eglenen kisiler Amasya’ya geldiklerinde
piyanist santdr dinlemek istemeyeceklerdir. Musikinin en iyi 6rnekleri gelen
turistlere sunulmalidir. Ozellikle aksam yemek organizasyonlar: musiki esliginde
yapilmalidir. Ayni Sanliurfa Sira Gecelerinde oldugu gibi hem yemek, hem eglence

hem de miizigin bir arada sunuldugu paketler hazirlanmalidir.

Musikiyle ilgili olusturulacak aksam paketlerinde, 6rnegin eskiden meshur olan, tel
helva ¢ekilen ve ferfene adi verilen bag eglenceleriyle ilgili bu tarz organizasyonlar

yapilarak musikiyle birlestirilebilir.

Gelen seyahat acenteleri ve tur operatorlerinin alabilece§i musiki paketleri
olmalidir. Ornegin ii¢ kisilik bir grup ya da on kisilik grup davet edildigi zaman
bunlar i¢in 6gle ya da aksam yemeklerinde kullanilacak musiki paketleri hazir
edilebilir. Bu sayede musikiyle ilgilenen kisilerin gelir kapilar1 da kendiliginden

ortaya ¢ikmis olur.

Inan¢ Turizminde Hedefe Dogru

Inang turizmi kapsaminda ele alinacak sahsiyetlerin bir yayn etrafinda ele alinmasi
onemlidir. inang Turizmi iletisim ¢alismalarinda bdlgede bulunan manevi zatlarin

donemlerinde neler yaptiklari, yoredeki gazete ve dergilerde sik¢a vurgulanmalidir.

Ana yol giizergdhi lizerindeki dinlenme alanlarinin mescitlerinde yada bolge
etrafindaki diger yerlerde, manevi sahsiyetlerle ilgili takvimler ve posterler reklam
amaci ile kullamlabilir. “Hizir {lyas Hazretlerinin kabri yarim saat mesafede” gibi.
Ayn1 zamanda bu tanitim materyallerinde nasil ulasilabilecegi bilgisi de yer

almalidir.
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e Ogzellikle inang turizmi ile ilgili yeni ¢ikarilacak takvimler ve imsakiyelere manevi
sahsiyetleri tanitan materyaller konabilir. Ornegin, Amasya’daki manevi sahsiyetler
bir takvim altinda bir araya getirilerek dagitimi yapilabilir. Boylece hem bdlge

kendi manevi sahsiyetlerini taniyacak hem de bu sahsiyetlerin tanitim1 yapilacaktir.

e Inang turizmi baglaminda iilkemizin degisik yerlerini ziyaret eden ziyaretgilere ayni
konuda bolgemizde de ilgilerini ¢ekebilecek yerler oldugunu 6grenebilmeleri igin
tanitim subeleri ya da en azindan kiosklar vasitasiyla ulasilabilir. Ornegin Konya

Mevlana etkinlikleri sirasinda bir stant ya da geg¢ici bir ofis acilabilir.

e TRT veya benzeri televizyon kanallarinda uzun soluklu bélgenin inang turizmi

degerlerini anlatan belgeseller yayinlanabilir.

e Sadece kentin Inan¢ Turizmi marka degerleri ile ilgili kitapgiklar, kataloglar,
ansiklopedik bilgilerin yer aldig1 basili yaymlarin dolagima ¢ikmasi ve bunlarin
bolgemizde konuglanmig biiyiik sirketlerle igbirligine gidilerek dagitilmas: yararl

olacaktir.

e Inang turizminde sadece Islam dénemi yoktur. Ornegin Hiristiyanlar tarafindan aziz
olarak kabul edilen Thedore Amasyus’da Amasya Kokenlidir. Bu kisinin de

bilgileri ortaya ¢ikarilip bir inang turizmi marka degeri haline getirilebilinir.

3.3.7. Marka Degerleri

Kalthr Turizmi

» Geleneksel El Sanatlar
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Kilim, Misir Bebek, Kece Tasarimi, El Nakisi, Tezhip Sanati, Ebru Sanati, Ahsap Boyama,
Taki Tasarimi, Yassigal Cuha, ipek Hali Dokumaciligi, Giimiis isleme, Merzifon Potlu
kumasi

> Igne Oyalar

Igne Oyasi Yemeniler, Igne Oyas1 Havlular, igne Oyas1 Namaz Ortiileri, Igne Oyasi Oda
Takimlari, igne Oyas1 Panolar

> Giimiis Islemeciligi

Erhani Giimiis Hat ve Giimiis Tak1 Islemeciliginde Amasya sehir sikkeleri model olarak

kullanilabilir.
Telkari Giimiis Islemesi; Kolye, Kiipe, Bileklik, Diigme, Kemer, Bros, Yiiziikler, Cerceve,
Samdan, Ayna, Siis Esyalari, Tablolar

» Susleme
Lahitlerdeki Medusa ve Eros Figuri (Amasya Mizesindeki ornekler), Mezar Figurleri-

Uziim Mehmet Pasa Haziresi, Mezar Figurleri-Uziim Yiyen Kus Mehmet Pasa Haziresi,
Mezar Figiirleri Ayna (Kadin), Mezar Figiirleri Tarak (Kadin), Mezar Figiirleri Kupa
(Kadin), Mezar Figiirleri Boga (Zeus), Ahsap Kapilar, Kapt Tokmaklari

» Kiyafetler ve Sosyal Yagsam

Amasya Merkez ve Kdylerinde Birden Fazla Geleneksel Giysi kullanilmaktadir. Goyniicek
flgesi Ilisu Kodyii Geleneksel Kadin Kiyafeti Genel olarak kabul gérmiistiir. Bu Geleneksel
Kiyafetler; Fes, Pullu Yemeni, Melez Goynek, Ugetek, Cepken, Yelek, Kusak, Carpana
Kusak, Salvar, Corap, Morlu Tuman, Carpana, Cariktir.

» Taku / Siis ve Giyim

Besibirlik, Bilezik, Yiiziik, Para Kesesi, Giimiis Kemer, Kiipe, Cingil Denilen Gilimiis
Alinliklar

Amasya geleneksel erkek giyimi, bayan giysisine nazaran ¢ok sadedir. Fes - Cember Bas;
Iclik - Melez Goynek; Yelek (Delme); Salvar; Kusak (Sal Kusak); Carik (Postal-Lakgin-
Kales); Corap

Ozellikle Bindalli, 6zel olarak marka degeri olabilir. Kadife veya atlas kumastan yapilan
bu kiyafetin iistliinde olan, Bitki desenleri (6zellikle baharda ¢igek agmis bir agacin dallar),
Sim islemelerin kabartma yapilarak kumasin iistiine islenmesi kiiltiirel marka olmasi

bakimindan degerlidir.

> Evlenme Gelenekleri
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Diiniir Diisme, Gelin Hamami1 Yemegi, Gelin Aynasi (Amasya Mutfagi), Biiylik Bir Mum,
Endam Aynasi, Diigiin Hazirliklar;, Kina Gecesi (Ozellikle Cufa Kinas1 Farkli), Damat
Kinasi, Diigiin, Diiglin Yemegi (Amasya Mutfagi), Gelin Alma, Velime Yemegi (Guya
Onil- Damat Yemegi) (Amasya Mutfagi), Suluova Diigiin, Diiniir Gitme, Elbise Alma,
Bohca Getirme, Ebede, Ceyiz Serme, Kiz Basi, Yigit Basi, Suluova Halk Oyunlar1

» Dogum Gelenekleri

Dogum Oncesi (Gebe Kalmak I¢in Basvurulan Careler, Satma Islemi), Dogum Sirasi,

Dogum Sonrasi (Kirk Basmasi, Kirklama, Al Basmast),

» Askerlik-Gurbetlik (Askere Ugurlama To6reni, Karsilama )

» Haci Karsilama (Haci Yolculugu, Haci Karsilama Yemegi)
> Oliim; Oliimiin Belirtisi Say1lan Seyler, Oliim Sonrasi, (Yikama), Oliiniin Yazgisi lle

Ilgili Inanglar, Taziye Yemegi, Cenaze Yemegi, Tesbih Cekme

» Halk Oyunlar
Yelleme, Tley Gosterileri (Cerkez Halk Oyunu) (Hamamdzi), Mahir Cavus, Simsim

Narilli, Topal Kiz, Noktali, Karlidaglar, Kasap Oyunu, Temiiraga, Kiistahli, Sarhos Halay1,
Manili, Dallihane, Esen Yel, Semah, Mektepli, Yanlama, Yelleme, Bur¢ak Tarlasi,
Koroglu Halayi, Tanakul, Cerkez Halayi, Oduncular, Amasya Agirlamasi, Diiz Agirlama,
Hos bilezik, Sarikiz, Tamzara, Candarma

Seyirlik Oyunlar; Kartal Oyunu, Kaplumbaga Oyunu, Arap Oyunu, Deve Oyunu, Kelle
Oyunu, Aveyit Oyunu, Evlenme Oyunu, Kasnakei

3.4. SAGLIK TURIZMi
LOKMAN HEKIM iLE SiFA TURIZMi KONSEPTI

Saglik turizmi; dogrudan saglik kazanmaya odakli ve tedavi amaci ile yapilan
seyahatlerdir. Saglik turizmi, uluslararas1 hasta potansiyelini kullanarak daha iyi bir yasam

ve saglik amaci ile saglik kuruluslarinin ve konaklama tesislerinin biiylimesine olanak
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saglayan turizm tlriddr. Bu turizm tirine, hekim destekli operasyon, rehabilitasyon, kir
tedavileri girdigi gibi bitkilerle tedavi, alternatif tip yontemlerine kadar geleneksel tip
yontemleri de girmektedir. Saglik turizminde temel kriter; ziyaret edilen alana sifa bulma
amaciyla yonlenmesidir. Bu konsept, Amasya i¢in ayr1 bir 6neme sahiptir. Amasya;
tarihsel birikimi agisindan Lokman Hekime ev sahipligi yapma, Bimarhane gibi tarihi bir
hastaneye sahip olma ve halkta yillardan beri farkli hastaliklara uygulanan geleneksel
tedavi yontemlerine sahip olma ve endemik sifali bitkileri yetistirme gibi avantajlara
sahiptir. Amasya’nin bu alanda Onemli baska bir marka degeri de Sabuncuoglu
Serafeddin’dir. Alaninda zamanmin Onderi olan bu hekim yaptigi operasyonlari
minyatirlerle resmederek tipla ilgili onemli kitaplar ve tip aletleri ortaya koymustur.
Asagida detaylar1 anlatilacak bu konsept; Amasya’nin cografi yapist ve dogal
giizelliklerinin avantaji kullanilarak Amasya’y1 Sifa ve Lokman Hekim markasiyla diinyaya

tanitma potansiyeline sahiptir.

Geleneksel Tip

Diinyada tip alaninda modern yontemler ve bilimin yaninda bunlar1 takviye edecek
farkli alanlara yonelme trendi baslamistir. Meditasyon, zihin kontrol yollari, saglikli
beslenme konusunda biiyliyen ilgi, kirlenmenin getirdigi problemler hakkinda artan
bilinclenme ve insanin daha biiyilk bir diinyanin pargasi olarak algilanisiyla artan
duyarlilik, halk kitlesini artik daha da fazla ilgilendiriyor. Kronik hastaliklarda karsilagilan
problemlere karsi, modern saglik sisteminin bir ¢6zliim iiretememesi, modern tedavilerin
cok pahali olusu ve yiiksek teknoloji gerektirmesi gibi faktorler de insanlar1 alternatif

tedavilere yonlendiriyor.
Geleneksel Tibbin Diinyadaki Durumu

Diinya Saglik Orgiitii, Geleneksel Tip (Traditional Medicine) yani TM ile,
Tamamlayic1 ve Alternatif Tibb1 (CAM) birbirinden ayirmak i¢cin TM/CAM kisaltmasini
kullanmaktadir. 1973 senesinde Roma Universitesi Tip Fakiiltesinin diizenledigi ve 153
farkli terapiyi igeren ilk Diinya Alternatif Tip Kongresi ile geleneksel Tip ve modern tibbin

uzlagmaya basladig1 goriilmiistiir.

Tamamlayic1 Tip, geleneksel ve giinlimiiz bati tibbinin her ikisinin de disinda kalan

genis yelpazedeki sifa uygulamalarini igerir ve giinlimiiz bat1 tibbiyla birlikte, onun etkisini
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azaltmadan, hastanin durumunu iyilestirmek tizere kullanilir. Bu terapi, kullanilan esas
terapinin yaptiklarin1 desteklerken, hastanin ¢ok daha ¢abuk iyilesmesini saglayan olumlu

bir etkisi vardir.

Diinya Saglik Orgiitiiniin (WHO) rakamlarinin diinya niifusunun yiizde 80'inin
bitkisel tedaviyi de kapsayan geleneksel tip sistemleriyle tedavi oldugunu gosteriyor.
Giliniimiizde 6zellikle basta Almanya olmak iizere bircok Avrupa iilkesi ile ABD'de bitkisel
ilaglara olan ilgi yeniden artti. Bu ilginin nedeni dogala doniis cabalaridir. Ornegin
Almanya yurtdisina 1.7 trilyon dolarlik ila¢ ihra¢ eder iken, halkinin %73’ geleneksel
tedavi yontemleri ile tedavi olmaktadirlar. Bu iilkelerde pek ¢ok bitkisel ilag ya dogrudan
toz edilmis bitki halinde ya da tablet ve kapsiiller gibi ila¢ formlarinda prospektiislii olarak
kutusuyla eczanelerde satiliyor. Bu sekilde kalitesi konusunda hi¢bir sorun kalmiyor ve

giivenle kullaniliyor, recetelere yaziliyor.

Geleneksel Tibbin Tiirkiye’deki Durumu

Geleneksel Tip iiriinlerinin pazar1 da her gecen giin gelisiyor. Ulkemizde bu alanda
faaliyet gosteren sirketlerin yoneticilerinin sdyledigine gore, Dogal iiriinler pazar1 diinyada
17 milyar dolara ulasmis durumda, Tiirkiye'de de bugiin 200 milyon dolar olan bu

seviyenin kisa siirede 1 milyar dolara ulagacagi tahmin ediliyor.

Uzmanlar, bitkilerin gercekten tedavi edebilir ve koruyucu 6zelligi bulunduguna
isaret ediyor. Ulkemizde bitki cesitliligi cok zengindir. Biitiin Avrupa'da 12 bin bitki ¢esidi
varken Tiirkiye'de yaklasik 11 bin gesit bitki yetismektedir. Yurt disinda Keg¢iboynuzu,
sakayilk, meyan kokii ve melekotu eczanelerde satiliyor ve bunlarin tamami Tiirkiye'de
yetisiyor. Halihazirda iilkemizde mevcut olan bu tiir dogal iirlinlerin hammaddesi olan
bitkiler Tiirkiye'de daha verimli bir sekilde iiretildiginde Tiirk ciftcisine yeni bir gelir ve
istihdam kaynagi olarak sunulabilir. Béylece hem ekonomiye katma deger saglanir hem de

diinya dogal iiriin pazarindaki pastadan hak edilen pay da alinmais olur.

Her y1l Tiirkiye'de yaklagik 100-150 bin kisi kanser hastalifina yakalanmaktadir.
Tedavisi devam edenlerle birlikte bu say1 ¢ok daha biiyiik rakamlara ulasiyor. Modern
tibbin kanser hastalarina uyguladigi cerrahi, kemoterapi ve radyoterapi yontemlerinin yan
etkilerinin fazla, maliyetinin yiiksek ve iyilesme oraninin yiizde 65 diizeyinde olmasi,

hastalar1 alternatif tedavi yontemlerini de denemeye yonlendiriyor. Bunu dikkate alan
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Saglik Bakanligi, Ulusal Kanser Danisma Kurulu'na alternatif tipla tedavi yontemleri
tizerinde bir ¢alisma baglatmas1 gorevi verdi. Tamamlayici ve Alternatif Tip® ad1 altinda bir
alt birim olusturan kurul, bitkisel tedavi yontemleri ile birlikte hastaya psikolojik ve inang

destegi verme yontemleri {izerinde aragtirmalar yapiyor.

Geleneksel Tip ad1 altinda bugiin uygulanan ¢ok cesitli tedavi usullerinin bazilarina
kisaca temas edecek olursak, biitiin diinyada ¢ok genis bir sahada yaygin olarak bunlarin

kullanildig1 daha rahat gézlenecektir.

3.4.1. Termal Turizm

Mineral agisindan zengin olan termal sularin ve bunlara ait ¢camurlarin ya da
buharin terapi amagla kullanimi, tarihsel siire¢ boyunca pek ¢ok toplulukta goriilmiistiir.
Arkeolojik verilerle de desteklenen bu kullanim, temelde belli bir hastaliga yonelik olarak
fizyoterapi, mekanik tedavi, psikoterapi, aeroterapi seklinde kullanilabilirken, bunun
yaninda rehabilitasyon, masaj, beden egitimi, kiir tedavileri ya da diger amaclara yonelik

de kullanilabilir.

Termal sular1 yukarida belirttigimiz amaca yonelik olarak kullanma ve buralardan
belli bir gelir saglamak {izere, bu sularin ¢evresine kurulan hekim destekli turizm tesisleri
genel olarak kaplica tesisleri olarak bilinmektedir. Bunun yaninda, suyun kiir olarak
kullanim tiirline gore 1lica ya da icmece isimleri de kullanilmaktadir. Termal turizm
kavrami ise, bu amaglarla kurulan turizm isletmeleri ve bu isletmelerin verdikleri her tiirlii

turizm amagcl hizmete verilen ad olarak tanimlanabilir.

Dunyada Termal Turizm

Giliniimlizde giderek Onemi artan ve termal turizmin de temelini olusturan
hidroterapi ya da diger bir ifade ile suyla terapi, tibbin diger alanlar1 gibi teknoloji
diizeyine ya da yetismis insan giicline bagl degildir. Bunun i¢in fiziki ortam ve cografi
uygunluk gerekmektedir. Bu nedenle diinyada, terapi alaninda ¢ok ileri diizeyde olan
iilkeler ve Avrupa dahil olmak {izere pek cok iilke, saglik amacl olarak termal kaynaklar
olan iilkelere hasta gondermektedir. Bu tilkeler maliyeti diisiirmek icin, sartlar1 uygun olan

tilkelerle paket anlagsmalar yapmaktadir. Tirkiye’nin temel pazar1 olarak
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nitelendirecegimiz Avrupa’da saglik turizmi tlirlinlin hemen hemen hi¢ olmayisi,
Tiirkiye’yi bu iilkelere gerek konum, gerekse zengin termal kaynaklari nedeniyle iyi bir

pazar yapmaktadir.

Diinyada termal turizmin basinda, Japonya’nin Beppu sehri, Almanya, Macaristan
ve Rusya gelmekte olup, bunun yaninda Fransa, Ispanya ve Isvigre’de bu turizme
yonelmistir. Bu iilkelere yillik olarak termal turizm amagh gelen kisi sayilar
incelendiginde, sadece Japonya’nin Beppeu sehrine 12-13 milyon kisinin geldigi, bunu 10
milyon kisi sayisiyla Almanya ve Macaristan’in izledigi goriilmektedir. Rusya 8 milyon
termal turizm miisterisi alirken, Fransa’ya 700 bin, Ispanya’ya 400 bin ve Isvigre’ye 800
bin kisi termal turizm amagli olarak gelmekte ve bu iilkelerin ekonomilerine biiyiik katki

saglamaktadir.

Diinyada 6nde gelen bu iilkelerin termal turizm oranlari, sahip olduklar1 kaynaklara
nazaran oldukca yiiksektir. 126 milyon niifusa sahip olan Japonya’da yillik olarak niifusun
tamamina yakini oraninda, 100 milyon kisi termal turizm yapmaktadir. Japonya’nin sahip
oldugu kaplica sayisinin 1500 oldugu diisiintildiiglinde, bu olanaklarin kullaniminin
oldukca yiiksek oldugu goriilmektedir. Nitekim yillik 12-13 milyon termal turizm amagl
gelen kisi oranina sahip olan Beppeu’da saniyede 1000 litre termal su turizm amagh
kullanilmaktadir. Benzer sekilde Cek Cumhuriyeti ve Slovakya’da bulunan 60 termal
tesiste yilik 500 bine yakin turist tedavi edilmektedir. Almanya’da yillik bazda
bakildiginda giinde 3000 kisi kapasiteli Das Leuse Tesisleri, Amerika’da yillik 4,5 milyon
kisi sayisina ulasan ve on bin yildir kullanilan 210 adet kaplica, bu tesislerin ve dolayisiyla

termal turizmin diinyada nasil etkili kullanildigin1 géstermektedir.

Turkiye’de Termal Turizm

Diinyadaki bu gelisim ve trende bagl olarak Tiirkiye’de, 1990 yilindan itibaren hiz
kazanan ve dnemlice bir boliimii 11 Ozel Idareleri’nce yiiriitiilen termal turizm, gelismis ve
nitelikli saglik personelleriyle birlikte ciddi bir atilim gdstermistir. Bu atilimin sonucu
olarak Tiirkiye diinyada ilk yedi iilke arasinda yer alirken, temel pazar1 olan Avrupa’da da,
cesitlilik ve icerik agisindan lider konumdadir. Ancak genel olarak iilke icerisindeki
hizmetin kalitesinin yeterli olmadigr ve siirekli olarak gelistirilmesinin gerekliligi de

gorilmektedir.
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Tiirkiye’de termal turizm alaninda faaliyet gosteren tesislerin genel olarak Bursa
civarinda Cekirge, Yalova, Gonen, Bolu, Bal¢ova, Sandikli, Denizli Pamukkale, Kiitahya
Harlek, Sivas Cermik, Erzurum Pasinler gibi merkezler 6n plana ¢ikarken, bu merkezlerde
Ozellikle kaplica sezonunda yer bulunamayisi, alt yapinin yetersizligini gostermektedir.
Genel olarak degerlendirildiginde, Tiirkiye genelinde 240 adet kaplica 10 milyon kisiye
hizmet verirken, bu deger Amerika’da 210 kaplica ile ulasilan 4,5 milyon kisi sayis1 ya da
diger iilkelere nazaran oldukga yiiksektir. Ancak cografi zenginlik disiiniildiigiinde, bu
oranin daha da artmasi miimkiindiir. Zira {ilkemizde 1300 dolayinda kaynak suyu mevcut

olup, bunlarin debileri ise saniyede 2 ila 500 litre arasinda degismektedir.

Ulkemizde Turkiye Jeotermal Dernegi adinda faaliyet gosteren Jeotermal Enerjiyi
Degerlendirme Dernegi ve Bagbakanlik DPT 9. Kalkinma Raporu Madencilik Ozel Ihtisas
Komisyonu Enerji Hammaddeleri Alt Komisyonu, termal turizme yonelik olarak yapmis
olduklar1 Jeotermal Caligma Grubu Raporu’nda, Turkiye’deki termal turizmin hedefleri ve

ekonomik getirilerine iligskin olarak 2013 yili i¢in su hedefleri koymuslardir:
— Termal turizm yatak kapasitesinin 250.000’e ¢ikarilmasi,

— Avrupa Birligine giris ve serbest dolagimla birlikte termal turizm amacglh gelen

yillik yabanci turist sayisinin 250.000 kisiye ¢ikarilmasi,
— Bunlara uygun olarak termal turizm kullaniminin 1100MWt’a ¢ikarilmasi ve

— I¢ termal turist sayisinin 15 milyon kisiye ¢ikarilmasidir.

Bu rakamlara gore, yerli termal turizmde, 15 giinlik tedavi stresi icin 1000 USD ve

3 giin ya da hafta sonu i¢in 400 USD baz alindiginda yillik getirinin;

10 Milyon kisi x 1000 USD + 5 Milyon kisi x 400 USD = Toplam 12 milyar USD ve

yabanci termal turizmde, 15 giinliik tedavi siiresi i¢in kisi bas1 2500 USD baz alindiginda
yillik getirinin;

250.000 kisi x 2500 USD = Toplam 625 milyon USD olacagi, toplamda ise;

12 milyar USD + 625 milyon USD = 12 milyar 625 milyon USD olacagi

Ongorilmektedir.
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Amasya Kaplicalar1 da sifa turizminin 6nemli kaynagidir. Kaplicalarin Etkili Oldugu
Hastaliklar

e Vegetatif sinir sistemini diizenler. Astim nobetleri geger, yiiksek ve diisiik

tansiyonu diizenler, sinirlilik hali diizelir ve bazi cilt hastaliklar iyilesir.

e Sedatif ve Analjezik etkileri vardir. Nevralji ve nevritlerde agirlarda etkili olur,

oOzellikle siyatik sinir agrilarinda.

e Inflamatuvar romatizmal hastaliklarda etkilidir. Komatoid artrid. Ankilozam

Spondilit, Akut Eklem Romatizmasi.
o Dejeneratif eklem hastaliklar1 (Artozlari).

Kadin hastaliklarinda etkilidir. Dis menore (agrili adet), Amenore (adet yoklugu),
Parametrit’e etkilidir.

Amasya’daki termal turizm marka degerleri ve degerlendirme sekilleri ilerleyen

boliimlerde verilmistir.
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3.4.2. Fitoterapi- Bitkisel Tedavi

Hastaliklar tedavi etmek ic¢in insanoglu ¢ok eski caglardan beri bitkilerden fayda
ummus ve karsihigimi da fazlasiyla almistir. Glinlimiizde fitoterapi Eczaciligin
Farmakognozi ana bilim dali altinda ele alinir. Fitoterapi terimi ilk olarak Fransiz hekim
Henri Lenclerc (1870-1953) tarafindan La Presce Medical adli tip dergisinde kullanilmistir

bitkilerle tedavi anlamina gelmektedir.

Gegmisteki fitoterapi uygulamalar1 ile glinimiiz arasinda en biiylik fark artik
bitkilerin biitiiniiyle degil 6zellikle faydali olan pargasinin tedavi amaciyla kullanilmasidir.
Ornegin eskiden bir bitkinin ugucu yagindan faydalanmak icin onun ¢ay1 yapilip igilirken
simdi o bitkideki ugucu yag ekstre edilerek tek basina kullanilmaktadir. Bu da bitkinin
diger faydasiz ancak yan etkileri olan boliimlerinden hastay1 uzak tutmaktadir. Glinlimiizde

fitoterapinin en ¢ok gelistigi lilke Almanya’dir.

Bitkisel Tedavinin Dunyadaki Ekonomik Boyutu

21.yiizy1l, bitkisel tedavilerin diinyadaki ac¢ilimini netlestirmistir. Bu konuyla ilgili
caligmalar her gegen giin daha da resmiyet kazanarak gelismektedir. Ingiliz bitkisel tip
birligi bilimsel komitesi Avrupa’daki Herbal Academi ve Kolejler Dogal Tedavi Enstituleri
bu konunun 6nemini yayinladiklari, ana yayin organlar1 ve egitimlerle ortaya koymaya

caligsmaktadir.

Fitoterapi bugiin artik bir¢ok iilkede gelismekte olan bir bilim dali haline gelmeye
baslamistir. Bu ozelligi ile saglik turizminin bir alt dali olabilecek potansiyele sahiptir.
Zaman ic¢inde tim diinyada biiyiik bir ilgi odagi haline gelen bitkisel ilaglarla yapilan
tedaviler, Amerika ve Avrupa’nin bircok sehrinde doktorlar nezaretinde acgilan biiyiik
tedavi merkezlerine doniismiistiir. Ornegin, Isvicre’de 10.000 doktorun ¢alistigi, bitkisel
tedavilerin uygulandig1 klinik bu konuya &rnek gosterilecek dnemli bir yerdir. ingiltere’de,
Moskova’da ayni formda merkezlerin ¢alismalarini yiriittiigii bilinmektedir. Basta ABD,
Bat: iilkeleri, Japonya ve Israil’de Dogal Tedaviye doniilmiistiir. Almanya da eczanelerde

satilan ilaglarin % 80’1 ve Tiirkiye de ise % 1'i bitkiseldir.
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Bitkisel Tedavinin Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Tiirkiye’de giinliik gazeteler incelendiginde ve 6zellikle giindiiz yayin kusagindaki
televizyonlar izlenildiginde geleneksel tibbin aslinda ne kadar biiyiikk bir kabullenme
oraninin oldugu rahatlikla gézlemlenebilir. Halkin bu denli giindeminde olan Fitoterapi
maalesef heniiz yeterince dnem verilen bir bilim dali degildir. Oysa Fitoterapi’nin en ¢ok
gelistigi Almanya’nin bitki Ortiisiiniin Tiirkiye ile kiyaslandiginda oldukga az bir cesitlilige
sahip oldugu goriiliir. Fitoterapinin ana unsurunun dogal bitkiler oldugu diisiiniiliirse bitki
ortiisii gesitliliginin bu bilim dali i¢in ne kadar 6nemli oldugu ortadadir. Bu gergeklik biitiin
aciklig1 ile ortada iken Avrupa’nin en zengin bitki Ortiisii ¢esitliligine sahip tilkesi olarak
Tiirkiye’nin Fitoterapi konusunda bugiin bulundugu konum sosyal ve ekonomik agidan
ilkemiz adina iiziintii vericidir. Saglik ve kiiltiir turizminin diger kollar1 ile birlikte
diisiiniildiigiinde fitoterapinin iilkemiz adina ciddi bir potansiyelinin oldugu

ortadadir.

3.4.3. Hirudoterapi

Hirudoterapi tibbi siiliiklerle (Hirudo Medicinalis )yapilan tedavi yontemidir.
Siiliiklerle yapilan tedavi en eski tedavi yontemlerinden biridir. ilk olarak M.O. 1567 —
1308 yillarinda Eski Misir’da kullanildigina dair Firavunlarin  mezar taslarinda
Hirudoterapi resimleri bulunmugtur. Siiliiklerle tedavi eski Hindistan, Yunanistan ve
ftalya’ da yaygin olarak uygulanmistir. Claudius Galenus (2. yy) , Antillus (4.yy), Aesiya
(5.yy), Avisena (10-11. yy) bu yontemi uygulayanlar arasindadir. Latince ismi ile

Hirudoterapi Siiliiklerle yapilan tedavi anlamina gelmektedir.
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Siilik tedavisi gilinlimiizde birgok hastaligin tedavisinde kullanilmaktadir.
Atardamar ve toplardamar tikanikliklari basta olmak iizere birgok dolasim sistemi
hastaliginda, varis, iltihapl ve iltihapsiz eklem romatizmalarinda, iktidarsizlik, cinsel giic
arttirict etki (afrodizyak), tireme organi rahatsizliklart ve kisirlik, epilepsi ¢esitlerinde,
yumusak doku romatizmalarinda, felg, kismi felg, sedef ve egzama gibi cilt hastaliklarinda,
hemoroid’de, goz tansiyonu (glokom) ve buna bagl gérme kayiplarinda, migrende ve her
tirlii bas agrisi, yiiksek tansiyon, troid’e bagl sismanlik, hormonal bozukluklar ve buna
bagli sismanlik sivilce irin, astim ve brongial hastaliklar, yanik vakalari, iyilesmeyen
yaralar ve ameliyat izleri, kangren, Meniere Hastaliginda ve bazi isitme kayiplarinda
basartyla kullanilmaktadir. Ayrica Ortopedi ve Rekonstriiktif Cerrahi kapsaminda, kangren
gelismekte olan kopan organ tamirlerinde de tim diinyada yaygin bicimde

kullanilmaktadir.

Son olarak stiliiglin gii¢lii antioksidan etkisi nedeniyle Koruyucu (Preventif) Tipta
da kullanirmindan bahsetmek gerekir ki; yilda bir defa yapilan Siiliikk Tedavisi, o yil i¢inde
enfeksiyonlar basta olmak iizere bircok hastaliga karsi koruyucu etki gostermektedir.
Siiliiklerin Tedavi edici 6zellikleri kan emilirken viicuda verilen salgida gizlidir. Bu salgi,
100’Un tzerinde biyoaktif madde icermektedir. Baslica bu maddeler kanin pihtilasmasini
engelleyici, olugsmus pihtiy1 eritici, agr1 kesici, mikrop 6ldiiriicti, tansiyon dengeleyici, kas
gevsetici, bagisiklik sistemini diizenleyici ve stres giderici etkilere sahiptir. Ayrica sinir
hicreleri ve liflerinin tamir edilmesini hizlandiran enzimlerdir. Diinyada 400’lin iizerinde
stiliik ¢cesidi bulunmakta olup baslica iki tanesi tibbi amacla kullanilmaktadir. Stiliigiin tibbi
olup olmamasi, iirettigi salgiin bilesimine baglidir. Ulkemizde yaygin sekilde bulunan

Tibbi Siiliikk (Hirudo Medicinalis) bu amagla kullanilan iki tipten biridir.

Dunyadaki Ekonomik Boyutu

Her derde deva siiliikler, basta Amerika, Almanya ve Rusya olmak {izere, yaygin
olarak kullaniliyor. Bugiin siiliilk tedavisi yapan Almanya'da 300'i askin Hirudoterapi
Klinigi vardir. Siiliigiin anavatan1 Tiirkiye olmasina ragmen sadece Avrupa, yilda 100
milyon, Cin ise 500 milyon siiliik kullanmaktadir. Amerika'da siiliik tedavisi uygulayan
hekimlerin kurdugu dernegin 1000'den fazla iiyesi vardir ve 2004'te Amerikan Ilag ve Gida

Dairesi (FDA) siiliik tedavisini akredite etmis ve Avrupa'daki gibi eczanelerde satilmasina
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izin vermistir. Su anda basta Almanya, Fransa, ingiltere olmak iizere tiim Avrupa’da,
Amerika ve Rusya’da hekimler tarafindan kullanilmaktadir. Eczanelerde siiliigiin tanesi

11Euro’ya satilmaktadir.

Diinyaca meshur Hollywood sanatcisi Demi Moore’da ilerleyen yasina ragmen

giizelliginin sirrina siiliik tedavisi olarak agiklamaktadir.

KENL Home Page)

Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Tibbi Siiliik tedavisi ( Hirudoterapi) diinyada ve tlkemizde eski popularitesini
tekrar yakalamasinin sebebi insanligin tekrar dogal tedavilere yonelmesidir. Uzun bir
zaman Tibbi Siiliik tedavisi unutulmustur. Ama gilinlimiizde yapilan aragtirmalar ve
uygulamalarin sonuglari ortadir. Tiirkiye’de Petek Ding6z giizellik amagh siiluk tedavisi

yaptirmaktadir.

24 Mayis 2007 tarihide Saghk Bakanligi Tibbi Siiliik tedavisi (Hirudoterapi)
tamamlayici tedavi olarak sadece yatakli hastanelerde kullanilmasina onay vermistir. Bazi
firmalar tarafindan siiliikler tane basina dahi satilmaktadir. Bu satislarda ortalama fiyat

standart boy tibbi siiliik i¢in 2,5 TL, Jumbo boy tibbi siiliik i¢in 5 TL dir.

3.4.4. Klimatizm

Saglikli iklim ortaminda bulunmayi ifade etmektedir. Saglikli iklim tanimina uygun
ve insan sagligina yarar1 bakimidan en g¢ekici yerler arasinda deniz seviyesinden 800 m
yiikseklikten baglayarak 2.000 m’ye kadar uzanan yiikseklik kusagi yer alir. Yapilan

arastirmalara gore deniz seviyesinden ylikseklerde yasayanlarda hamoglobin artisi
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goriilmektedir. Bunun sonucu kan basinci, kan dolasimi hizlanmaktadir. Bu olay kas ve
hiicrelerin gliglenmesine olanak saglar. Sonu¢ olarak insan bedeninin hareketlilik ve gii¢

performansini yiikseltir.

Klimatik kaynaklar, daglar, magaralar, vb. yerlerdir. Bir baska deyisle dag
istasyonundaki a¢ik havanin saglik {izerindeki sifa verici etkisinden yararlanmak ig¢in

uygulanan bir tedavi sistemi ve saglikli iklimde yapilan temiz hava kiiriidiir.

Sifa turizmi kapsaminda ele alinabilecek olan klimatizm, giiniimiizde giderek
azalan dogal klimalarin degerinin artmasiyla birlikte 6n plana ¢ikan bir turizm tiirtidiir.
Gerek Amasya, gerekse ilceleri, uygun iklimi ve dogal degerleriyle bu konuda
markalagmaya miisait ortamlara sahiptir. Hamamozii ilgesinin Belediye Baskani Mehmet
Canibek, Corum’dan Hamamozii'ne gelir iken Camlica’y1 gegince, Giimiishacikdy’den de
gecince hava degisiminin kendisini hissettirdigini, astim hastasi olanlarin buralardan sonra
kendilerini daha iyi hissettiklerini ve cevrede oksijence zengin bir hava oldugunu

belirtmistir.

3.4.5. SAGLIKLI YASAM ve HUZUR TURIiZMi

3.4.5.1. Yash Turizmi — Geriatri

Geriatric 6zel bakim goéren yash insanlarin saglik yoniinden bakimlar ile ilgili
faaliyetleri ifade etmek i¢in kullanilmaktadir. (Consise Oxford English Dictionary, 2006).
Geriatri, sadece saglik ve sagligi koruma odakli bir yaklasima sahiptir ve yashlarin
saghigimin  korunmasi, gelisebilecek hastaliklarin  Onlenmesi, yaslanan toplumun
fonksiyonel yasam sekillerine kavusturularak aktivitelerini siirdiirmesi erken tanmi1 ve ¢ok

yonlii degerlendirmelerle tedavisini hedefleyen bir bilim dalidir.

Geriatrinin Dinyadaki Ekonomik Boyutu

Diinyada, yasam siiresinin uzamasi ve dogum hizinin azalmasi ile niifus bir 6nceki
elli yila gore hizla yaglanmistir. Yash bireylerin sayist 1998 de 580 milyon iken, 2050
yilinda 1,97 milyara ulagacag: hesaplanmaktadir (Kutsal, 2007).

Diinya genelinde hizla artan geriatric turizm hareketleri saglik turizmi agisindan

o6nemli bir potansiyel olarak gorilmektedir. Bu kesim icin, Almanya’da 20 milyar dolar
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civarinda bir saglik harcamasi oldugu, Fransa ve Ingiltere’de yillik 13 milyar dolar

civarinda saglik hizmetlerinin maliyetleri oldugu bilinmektedir (Comez, 2006).

Geriatrinin Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Geriatri turizmi; 6zellikle Avrupa {lilkelerinin yash niifusunun biiytikligil, geriatric
ve li¢lincii yas turist potansiyeli ile iilkemize yakinlig1 gibi avantajlar basta olmak {izere
sayilabilecek bircok nedenden dolay1 iilkemiz agisindan degerlendirilebilecek cazip bir

potansiyel alan olarak gérilmektedir.

Tiirkiye’de ortalama yasam siiresi 1950’lerde 48 iken giiniimiizde 72’ye ¢ikmustir.
Saglik Bakanligi verilerine gore iilkemizde 65 yas ve lizeri yaklasik 4 milyon kisi
bulunmaktadir. (Dilek, 2006) Ulkemizde geriatri konusunun 6nemi son yillarda yeni fark
edilmeye baslanmistir. Ancak Tip Fakiiltelerinin geriatri konusuna daha fazla 6nem
vermeye baglamalar1 ve geriatri dernegi kurmalari, mart ay1 igindeki ulusal yaslilar haftasi
ve 1 ekimdeki uluslar aras1 yaghilar giinii etkinlikleri kapsaminda diizenlenen sempozyum

ve gesitli faaliyetler konunun 6n plana ¢ikmaya basladigini1 gdstermektedir.

Ulkemize yillik 1,5 milyon civarinda {i¢iincii yas turizmi grubu geldigi ve bu
kisilerin saglik turizmi ve kutsal yerlere yonelik Kkiiltlirel ziyaretlerde bulunduklar

belirtilmektedir. (Tufan, 2005)
Kaplicalar 6zellikle yaslilarin tercih ettigi turizm alanlaridir. Bolgedeki kaplicalar
e Terzikoy sicak su kaynagi
e Gozlek sicak su kaynagi

e Hamamozii sicak su kaynagi

Bu amacla marka degeri olarak sunulabilir.

3.4.5.2. Saghkh Yasam Koc¢lugu / Huzur Turizmi
Wellness ve Spa turizmi

Wellness, saglikli ve dengelenmis bir yasam tarzi, herhangi bir saglik sikayetine

sahip olmamak, yagsamindan biitiiniiyle mutlu olma duygusu, sevecenligi yakalayabilmek
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olarak tanimlanabilir. Bedensel, zihinsel ve ruhsal sagliga, stresten uzak yiiksek bir yasam

kalitesine ulagsmak wellness felsefesinde ve yasam bigiminde temel hedeftir.

Su ile gelen saglik anlamin1 veren "SPA" ise saglik, zindelik, estetik, giizellik ve
tyilesmeyi suyun iyilestirici giiciiyle kazanmay1 ifade etmektedir ve termal ve deniz

suyunun agirlikli olarak kullanildig: viicut bakimi ve tedaviler i¢in kullanilmaktadir.

SPA ve Wellness artik saglik turizminin temel itici gii¢lerinden birisi haline
gelirken diger yandan diger turizm tiirlerinin konaklama esnasinda tamamlayicis1 haline
gelmektedir. Bu konuda Uluslar aras1 SPA Birligi’nin yaptig1 siniflama bu konseptte bize
yol gosterecektir.

1. Kulup Spa: Fitness gibi saglik hizmetlerini sunan kuliiplerdir. Ayrica giinlik

kullanima dayal1 Spa hizmetleri de vermektedirler.

2. Yolcu Gemisi-Cruise Spa: Bir yolcu gemisinde verilen wellness hizmetleri
yaninda Spa meniisii de bulunan kuliipler olup profesyonel tedaviler, kisisel

egzersiz ve terapi programlari sunulmaktadir.

3. Gunluk Spa (Day Spa): En yaygin Spa turi olup ginlik Spa hizmetleri

sunulmaktadir.

4. Ziyaret/Tatil Destinasyon Spa: Fiziksel saglik ve egitim amagli profesyonelce
yonetilen hizmet programlar ile yerinde konaklama yapilmasi yoluyla sagligin

tyilestirilmesine yonelik hizmetler sunulmaktadir.

5. Saghk/Medikal/Tibbi Spa: Genis kapsamli saglik ve wellness bakimlarini,
geleneksel Spa hizmetleri ile birlikte alternatif ve modern tedavi hizmetlerinin

verildigi merkez olup saglik personeli tarafindan verilen uygulamalar1 da kapsar.

6. Termal/Mineral/Kaplica Spa: Kaynagindan alinarak kullanilan dogal mineral,
termal veya deniz suyu ile yapilan wellness-spa hizmetlerini ve hidroterapi

uygulamalarini kapsar.

7. Tatil/Dinlenme Yeri/Otel/Resort Spa: Bir tatil yeri veya otel iginde yerlesik

sekilde profesyonelce yonetilen Spa hizmetlerinin, saglik ve iyilestirme
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tinitelerinde Spa mutfagi menii segeneklerinin giinlilk veya daha uzun siireli

sunulmasi olup Wellness ve fitness hizmetlerinin de sunulmasini kapsar.
Dunyadaki Ekonomik Boyutu

Gegmisi 20 yil 6nceye dayanan Spa pazarinin biiyiikliigii 20 milyar dolar, saglik
turizminden elde edilen gelir ise 100 milyar dolar1 agmis bulunmaktadir. Uluslararasi Spa
Birligi’ne gore, Spa'larin cirosunda biiyiik artislar kaydedilmistir. 1/3 niin agirlikli masaj ve
cilt bakim1 yaptiran erkeklerin olusturdugu Spa ziyaretgilerinin biiyiikk ¢ogunlugu 31 — 54
yas grubu olmakla birlikte 20 — 30 yas grubunda da son yillarda artis izlenmektedir.

Spa turizminde talebin yiikseldigi bir iilkede gerceklesen gecelemelerin ortalama
%15'in Uzerinde oldugu gozlemlenmektedir. Spa turizminde ortalama kalis siiresi diger
turizm tiirlerine kiyasla daha uzun olmaktadir. Almanya’da ortalama 6 gece, Fransa’da 17
gece, Cekoslovakya’da 18 gecedir. Oysa kiiltiir turu agirlikli bu iilkelerde ortalama
konaklama stiresi 3—5 giindiir. Spa sayis1 bakimindan italya 300 Spa ile Avrupa’da birinci,
sonra Almanya 260 Spa ile ikinci, Ispanya 128 Spa, sonra Isvicre, Avusturya ve 100’{in

Uzerinde Spa ile Tlrkiye gelmektedir.

2001 yili verilerine gore Spa turizminde en biiylik destinasyon 17 milyon ziyaretci
ve 105 milyon geceleme ile Almanya'dir. Sonra sirasiyla Ingiltere, Avusturya ve Fransa
gelmektedir. 12 ay boyunca ilgi goren Almanya’daki Spa tesisleri 6zellikle saglik giizellik
alaninda %25 talep artis saglamaktadirlar. Almanya’da Spa & Wellness harcamalarinin

toplam tatil harcamalar1 i¢indeki pay1 %11 olarak belirlenmistir.

ABD’nin giinlimiizde Spa cirosu 15 milyar dolardir. ABD’de Spa lokasyonu 9632
ve calisan kisi sayist 300.000°dir. Avrupa’da 3 milyar dolara ulasan Spa & Wellness
pazarinda, son yillarda ¢ok hizli talep artig1 goriilmektedir. Biiyiiyen bu pazara Hirvatistan,
Bulgaristan ve Romanya’da dahil olmaktadir. Biiyiik ilgi géren Uzakdogu’da bulunan Spa

otellerinin yillik cirosu ise 3 milyar dolardir.

Spa alaninda faaliyet goOsteren kuliiplerin sayisi hizla artmakta ve sektor

kurumsallagsmaktadir. (http://www.turizmgazetesi.com/articles/article.aspx?id=40304)
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Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Tiirkiye’de saglik turizmi denince ilk akla termal turizm gelmektedir. Tiirkiye’nin
kaplica potansiyeli, diinyada Spa olarak adlandirilan turizmin bir parcasi olarak

gelistirilebilir.

Avrupa’da milyonlarca hastaya hizmet veren sigorta sirketlerinin saglik poligelerini

kargilama karar1 bu hedefe ulasmada cok biiyiik etken olacaktir.

Iskandinav iilkelerini takiben Alman ve Hollandali sigorta sirketlerinin de Spa
tatilleri i¢in Tirkiye’ye gelen hastalarin masraflarini karsilama karar1 almasi sevindirici bir
gelismedir. Tirkiye’deki spa merkezlerinin Avrupa’dakilere gore ¢ok daha ucuz olmasi
nedeniyle talep artmaktadir. Spa’lar sadece yabanci ziyaretgiler i¢in degil, yerliler i¢in de

son yillarda biiyiik ragbet gérmektedir.

Ulkemizde son yillarda Spa-Wellness-Thalasso-Medikal ve Termal Spa hizmeti veren otel
ve tesis yatirimlar hizla artmakta oldugundan bugiin 250.000 civarinda olan Spa ziyaretci
sayis1 yakin bir gelecekte 1 milyona ulasacaktir. Spa turizminden iilkemize 250.000 kadar
yabanci turist gelmektedir. Tiirkiye’de Spa otelleri, kaplicalar ve hastaneler olarak yillik
ciro hedefi 6-7 milyar dolardir. Spa i¢in ililkemize gelen yabancilarin ortalama gecelemesi

10 giin, ortalama harcamalar1 ise 1400—1500 dolardir.

Tiirkiye’de yabanci ziyaretgilere hizmet verebilecek nitelikte en az bir termal
havuzu bulunan 20.000°e¢ yakin Turizm Bakanligi ve Belediye belgeli yatak kapasitesi
bulunmaktadir. Bu kapasitenin 9.000°1 4 ve 5 yildizli tesislerden olugmaktadir. Spa
aktiviteleri ile gelismis pazarlara yonelik gercek yatak kapasitesi ise 7.000 civarindadir.
Tirkiye’de su an 400’e yakin Spa&Welness hizmeti veren isletme bulunmaktadir. Bunun
220 si 5 yildizli oteller olup, bu oteller gogunlukla kiy1 seridindedir. 3 yildizli otellerde bile
artik Spa&Wellness dnem arz etmektedir. Spa&Wellness lirlinline artan talep, yatirimlara
da yansimaktadir. Son donemde Hazine Miistesarligi’na sunulan turizm yatirimlarinda Spa
& Wellness biriminin ihmal edilmedigi gériilmektedir. Isletmede bulunan tesisler de
biinyelerindeki sauna veya Spa merkezlerini genisletmekte veya yoksa bir yerleri yikarak

ilave etmektedirler.
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Tiirkiye’de Spa’lart tercih edenler yiiksek gelir diizeyindeki kisilerdir. Bunlarin

arasinda {ist diizey yoneticiler agirliktadir.

Turistik tesislerimizde gerceklesen proje asamasinda veya sonradan ilave Spa
yatirimlari ile Avrupa’nin en 6nemli terapilerinden aroma kabinlerine kadar {inlti markalar
tilkemize getirilmistir. BOylece bir tarafta tatil yapilirken, diger taraftan deneyimli
uzmanlar gézetiminde saglik ve giizellik gereksinimleri karsilanmakta, fiziksel — ruhsal ve

zihinsel tazelik saglanmaktadir.

Bu gelismeye paralel olarak, Uzakdogu ve Avrupa’nin biiylik spa merkezlerinin

Tirkiye’ye yatirim planlar1 artmaktadir.

Tiirkiye’de iyi yetismis bir Spa elemaninin aylik kazanci 1500 — 2000 avro

kadardir. (http://www.turizmgazetesi.com/articles/article.aspx?1d=40304)

3.4.6. Saghk / Sifa Turizmi Stratejisi

Diinya Olceginde Marka olan Lokman Hekim’in itici giicii sayesinde sifa

turizminde diinyanin sayili merkezlerinden biri haline gelme

3.4.7. Saghk ve Sifa Turizm Cesitlerinin Genel Degerlendirmesi

Saglik turizminin iki 6nemli sekli vardir.
Doktor destekli saglik turizmi
ve
Geleneksel yontemlerle sifa turizmi
Amasya 0Ozellikle geleneksel yontemlerle tedavide ve bitkisel ¢oziimlerde marka olma

potansiyeline sahiptir.

Termal Turizm Degerlendirmesi

Termal konusunda Hamamoézii, Gozlek ve Terzikdy kaplicalari, tarih boyunca
binlerce yildir sifa dagitmaktadir. Bolge bu noktada tarihte nasil sifa dagittiysa giiniimiizde
de bdyle bir noktaya ulasabilir. Terzikdy’de 6zel bir sirket 4 yildizli otel yapmaktadir.
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Ancak bu yeterli degildir. Buraya yapilacak tesisler Tesis i¢indeki kiir merkezleri ve
disindaki Lunapark ve eglence merkezleri ile zenginlestirilmelidir. Oysa Amasya’da yer
alan diger termal tesislere sadece yasl insanlar gelmekte, cocuklar, gencler ve kadinlarin
giizellik ihtiyaglar1 ihmal edilmektedir. Bolgedeki termal merkezleri daha fonksiyonel ve
eglenceli hale getirmek gerekir. Ornegin, Kizilcahamam ve Afyon’da kongre turizmi ve
toplant1 turizmi termal turizme destek olmakta ve tesislerin yil boyunca g¢alismasina,

dolayisi ile de bolgenin markalagmasina katki saglamaktadir.

Geleneksel Tip

Amasya, eski ¢aglardan beri geleneksel tip alaninda zengin bir birikime sahiptir.
Mitridates’in her derde deva tiryaki, doneminin 6nemli hastanelerinden birisi olan
Dariilgifas1 (1308), Oliime bile ¢are bulduguna inanilan Lokman Hekim’e ev sahipligi
etmesi, Sabuncuoglu Serafeddin gibi hekimleri vardir. Ayrica; asagida listesi verilen
hekimlerin bu konuda eserleri konunun uzmanlarina da hitap edecek birer marka degeri

niteligindedir.
= Hekim Bereke-Tuhfe-i Mubarizi: Mubariz’e Armagan
» Geredeli ishak B. Murad-Edviye-i Mifrede
= Konyali Hac1 Pasa-Ahmedi, Tervihi’l- Ervah
= Sinoplu Mimin B. Mukbil-Zahire-i Muradiye, Miftah(i’n- Nur, Hazain’s Surdr
= Haci Pasa-Teshilii’s-Sifa, Miintehab-1 Sifa, Sifaiil Eskam ve Devaiil Alam
* Amasyali Sair ve Hekim Halimi-Giilsen-i Diba
= Muhyiddin Mehi-Miifid

Amasya, halkinda da alternatif tipla ilgili engin bir birikim vardir. Halk arasinda;
Bas agrisi, Pisik, Sigil, Yara, Kesik, Dolama, Ciban, Yanik, Karin Agrisi, Bebeklerin
gobek Kordonu, Zatiirre, Bronsit, Burun Kanamasi, Nezle ve Dis igin 6zel bitkisel

tedaviler saha ¢aligsmalarinda goriilmistiir.
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Fitoterapi alaninda Amasya zengin bir bitki Ortiisiine, Lokman Hekim gibi bir
degere ve halkta alternatif tedavi yontemi bilgisine sahiptir. Hirudoterapi de geleneksel tip

gelenegine eklenebilir.

Klimatizm

Sifa turizmi kapsaminda ele alinabilecek olan klimatizm, giiniimiizde giderek
azalan dogal klimalarin degerinin artmasiyla birlikte 6n plana ¢ikan bir turizm tiirtidiir.
Gerek Amasya, gerekse ilceleri, uygun iklimi ve dogal degerleriyle bu konuda
markalasmaya miisait ortamlara sahiptir. Hamamozii’'ne Corum’dan gelir iken Camlica’ya
gecisle birlikte hava degisiminin kendisini hissettirmekte, astim hastas1 olanlarin
Camlica’dan sonra kendilerini daha iyi hissetmekte ve ¢evrede oksijence zengin bir hava

vardir.

Kaplicalar da bu konu i¢in Ozellikle yaghilarin tercih ettigi turizm alanlaridir.
Bolgedeki kaplicalar, Terzikdy sicak su kaynagi, Gozlek sicak su kaynagi, Hamamozii

sicak su kaynagi bu amagla marka degeri olarak sunulabilir.

Huzur turizmi kapsaminda degerlendirilebilecek olan g6l turizmi, mayis ayinda
baslayip eyliil sonuna kadar siirmektedir. Ozellikle, Yedikir Baraj golii (Yedikugular
Kuscenneti), Borabay golii (Terapi Ormani), Bimarhane (Merkez) , Yenice golii, Ziyaret

golu, Kaynar golu, Derindz Baraj golii bu konuda gelistirilebilir.

Orman Bolge Miidiirliigii’niin Borabay Goéliinde gercgeklestirmek istedigi Terapi
Ormani projesi bu amagla atilmis 6nemli bir adim olacaktir. Tiim kamu ve 6zel sektoriin

bu projeyi desteklemesinde fayda vardir.

Osmanli’da uygulanan su ve muzik ile tedavi yontemi bu turizmin belki de yizlerce
yil 6ncesine varan ilk adimlaridir. SPA’nin kelime anlaminin “Su ile gelen saglik” oldugu

diisiiniildiiginde 1300’lii yillarda SPA turizmine gegildigi iddia edilebilir.

Wellness ve Spa turizmi alaninda da Amasya kaplicalar1 kullanilabilir. Kaplica
sulari, eklem ve romatizma hastaliklari, kadin hastaliklarina iyi gelmektedir. Ayrica,

Vegetatif sinir sistemini diizenler. Astim ndbetleri gecer, yiiksek ve diisiik tansiyonu
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dizenler, sinirlilik hali diizelir ve bazi cilt hastaliklart iyilesir, Sedatif ve Analjezik etkileri

vardir.

Su anda bu trend giinden giine daha da 6n plana gelecektir. Her gecen giin bu kadar
promosyonu yapilan ikinci bir sektor yoktur. Bu sektoriin su anda bir lideri yoktur, kisiler
bu sektorii gotirmektedir. Ahmet Maranki, Ender Sarag, Osman Miiftiioglu, Adnan
Saragoglu gibi kisiler artik bunu bir sektoér haline getirmislerdir, 6zel isimli {irlinlerini
cikarmaktadirlar, hastaneler agmaktadirlar, kozmik yasam merkezleri olusturmaktadirlar.
Bu ilerleyen sektorde hala bir il buna gercek manada sahip ¢gikmamaistir. Bu ¢ikacak olan il
Amasya olabilir. Clinkii Amasya’nin ge¢misi ve suanda hali hazirdaki verileri buna
musaittir. Amasya’nin sadece bitkisel tedaviler i¢in degil, termal bir merkez olmasi da

beraberinde ¢amur tedavisi gibi bir ¢ok (bir¢cok) tedavi seklini giindeme getirmektedir.

HKAMPANYA
4 HIMALAYA TUZU

Hamamozi’niin havasi, klimast ve oksijeni tedavi eden Ozellige sahiptir.
Incelendigi zaman da bolgenin icinde bircok sifali kaynagm bulundugu goriilecektir.
Ornegin, Tasova’da uyuzluga iyi gelen atil vaziyette olan Zana Deresi kaynagi bosa
akmaktadir. GOyniicek ilge merkezindeki sifali su bobrek tasi ve hastaliklarina iyi
gelmektedir. Bu degerlerin 6n plana ¢ikarilmasiyla Amasya ilerleyen siirecte sektoriin
lideri konumuna gelebilir. Bunun igin de ihtiyact olan konaklama merkezlerine de sahip

oldugu i¢in bu konuda ¢ok biiyiik bir avantaji1 vardir.

Peki, hak ettigi bu onuru Amasya gercek manada yasiyor mu? Bunun olmadigini

gormekteyiz. Ozellikle tip alaninda sadece Amasya’nin ihtiyaglarmi karsilayabilecek tip
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merkezleri vardir. Fakat derinlemesine incelendiginde ve Amasya’nin potansiyeline
bakildiginda sifa turizmi iist basliginda sayilabilecek turizm ¢esitlerinin halk arasinda pek

tercih edilmedigi goriilmektedir.

Sifa turizmi potansiyellerin her birinin ekonomik degeri, normal turizm
aktivitelerininkinden ¢ok daha yiiksektir. Ciinkii sifa bulmak icin gelen kisiler sadece
birkag giin degil, uzun siire kalmaktadirlar. Ornegin termal turizm kiirleri 21 giinliik kiirler
seklindedir. Bu da, 6zellikle kisi yashysa, ¢evresindeki insanlarla, ailesiyle gelip kalmasi
anlamina gelmektedir ki bu gastronomiden kiiltiir turizmine kadar bir¢ok alani besleme

potansiyeline sahiptir.

Nasil ki Amasya’nin Harsena kalesi, Kralkaya Mezarlari, Yaliboyu evleri
Amasya’da kiiltiir ve tarih turizmi yapilmasi i¢in ip uclart verdigi gibi, Amasya’daki
Lokman Hekim, Bimarhane, Sabuncuoglu Serafettin gibi degerler de Amasya’da sifa

turizmi de yapilabilecegi konusunda yol gostermektedir.

Turizmde genel olarak somut olan kiiltiir varliklarina gore hareket etme gibi bir
anlayls vardir. Fakat Amasya’nin genelinde somut olan kiiltiir varliklarindan ok,
derinlemesine incelendigi zaman, soyut olan kiiltiir varliklarinin da ¢ok degerli olduklar
goriilmektedir. Ornegin Ferhat ile Sirin efsanesi balay1 turizmini tetiklemektedir.
Sehzadeler sehri olmasi ve Osmanlinin sehzadeleri yetistirmek i¢in Amasya’y1 segmesi ya
da Amasya’nin birikiminden dolayr Osmanli payitahtinin sehzadelerini Amasya’ya egitime

gondermesi Osmanli konseptini olugturmaktadir.

Kurtulus savasindaki Amasya Tamimi ile diinyaya karsi dik bir durus sergileyen
Amasya, Cumhuriyet tarihi turizmi ile giindeme gelmektedir. Bunun gibi Bimarhanesi,
Lokman Hekimi, Sabuncuoglu Serafettin’i ve daha onlarca alimi de sifa turizminin dogal
merkezi olabilecek potansiyelini vermektedir. Bu Amasya’nin hak ettigi bir onurdur.

Bugiin artik uluslararasi platformlarda kurumsal yapilanmalarla yeniden giindeme
gelen klasik tibbin kesinlikle gormezden gelemeyecegi bir deger olarak alternatif tibbin

geleneksel etkinligi artik bilimsel boyuta da taginmay1 hak ediyor. Gelenekle birlestirilmek
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ve dogal ilag ve sifali otlarin iiretimi ile biitlinlestirmek suretiyle Amasya’da iilkemizin

bagka higbir iline nasip olmayacak bir sektdrlesme yoluna gitmek mimkuind(r.

Iletisimin hizlanmas: ile birlikte turistler kendi deneyimlerini ve memnuniyetlerini

ifade etmektedirler. Bolgedeki potansiyeli harekete gegirmek i¢in Avrupali ve Tiirk saglik

sigorta sirketleri ve bunlarin temsilcilerine info geziler yaptirilarak tanitim yapilabilir.

3.4.8. Lokman Hekim ile Sifa Turizminde Hedeflere Dogru

Lokman Hekim ve Sifa Turizmi Konsepti; Amasya’da Oyle bir sekilde
konumlandirilmali ki, hasta insanin, sifa arayanin aklina ilk 6nce Amasya
gelmelidir. “Sifay1 Amasya’da Bulun” slogani gibi ifadeler zihinlerde yer etmelidir.
Sifa arayan insanlarin mutlaka bolgeye gelmesi gerekir. Sifa konsepti igin 6zel bir

marka ekibi kurulmal1 ve bu ekip markalagsma caligmalarini organize etmelidir.

Bunun i¢in Amasya’nin Ozellikle sifa yoniinii 6n plana ¢ikaracak kreatif bir
konseptin olusturulmas: sarttir. Bu konseptin adinin da Lokman Hekim Sifa
Konsepti olmasi gerekir. Sifali bitkiler konusunda {inlii olan bir profesér hakkinda
televizyon kanallarinda “GUnUmizin Lokman Hekim’i”> denmesi, halen Lokman
Hekim markasinin sifali bitkiler ile tedavi alaninda en degerli marka oldugunu

ortaya koymaktadir.

Amasya Once Tiirkiye’de daha sonra da diinyada sifa bulmak i¢in gelenlerin ilk
tercihi olmasinin yaninda ayni zamanda konu ile ilgili bilimsel kongrelere de ev
sahipligi yapmalidir. Bu sayede bitkisel tedavinin akademik kabulii noktasinda da
Amasya bir referans kaynagi olacaktir. Bu da Amasya’nin 6zellikle ekonomik
acidan turizmden faydalanmasi noktasinda ¢ok 6nemli bir kalkinma hamlesi haline

doniisecektir.

Sifa turizmi i¢in gelecek ve uzun siire kalacak kisilerin balay1 turizminde oldugu
gibi eglenerek Amasya’dan gitmeleri ve tekrar Amasya’y1 tercih etmeleri i¢in ¢ok
ozel programlar hazirlanmaldir. Ornegin termal turizme gidenler sifa buldukga yer
y1l muhakkak tekrar gelmektedirler. Termal turizm miisterilerini en azindan
sabitlemek gerekir. Hamamozii’ne gelen miisterileri bir sekilde Amasya’ya

gondermek, TerzikOy’e gelenlerin ise Merzifon’a pide yemege gitmeleri tesvik
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etmek gerekir. Bu sayede turizmin ilgelere ve ile daha fazla para birakmasi

saglanabilir.

Ana yollar Gzerinde “Saglik ¢ok yakiminizda, Sifa 2 km sonra”, gibi sloganlarla
bilboardlar reklam amaciyla kullanilmalidir. Bu reklamlarda ise o yoreyi kullanan

kullanicilar ve onlarin deneyimleri islenmelidir.

Medikal turizm ¢ok biiyiik yatirnm ve stirekli bir hasta akisini gerektirmektedir.
Onun i¢in bu konunun ilk zamanlar icin Amasya’ya ¢ok uygun olmadigi
diisiiniilmektedir. Ozellikle medikal turizmde kendi kendini besleyen ve saglik
turizminde Karadeniz’in ¢ok biiyiik bir marka degeri olan Samsun’a yakinligi
Amasya’ya bu donemlerde bu konuda yatirnm yapmanin liikks oldugunu
diistindiirmektedir. Fakat bugiin liikks olmasi gelecekte de olmayacagi anlamina
gelmemektedir. Oncelikle Amasya’nin bu konuda sifa bulacaklarm ilk

bagvuracaklar1 adres olma siirecini tamamlamasi gerekir.

Amasya’nin bitki yapis1 ve iklimi sifali bitkileri yetistirmeye ¢ok miisaittir. Hem
Karadeniz hem de i¢ Anadolu iklimine sahip olmasi her iki iklimin de endemik
bitkilerinin Amasya dag ve ovalarinda bulunabilmesine olanak saglamaktadir.
Bunun diginda da bu iki klimanin birlestigi yerde de ¢ok 6zel, sadece Amasya’ya
has bitkiler bulunabilmektedir. Bunlar degerlendirilip, su anda Tiirkiye’de yiikselen

trend olan tamamlayici tip alaninda kullanilabilir.

Sifa turizminin en &nemli iletisim aract basindir. Ozellikle giindiiz kadm
programlar1 ya da gazetelerin verilen eklerine bakildiginda, her giin sifali bitkilerle
ilgili veya kozmik arinmayla ilgili, saglikli yasam kogluguyla ilgili bir¢ok haber
cikmaktadir. Televizyonlarin bu noktada bir ac¢ligi s6z konusudur. Bu aghigin da
Amasya’dan gelecek uzmanlar tarafindan giderilmesi Amasya’nin marka

degerlerinin taninmasina fayda saglayacaktir.

Bolge icerisinde kirsal turizm veya eko-turizm konseptlerinin biriyle ortiisecek
‘Sifa Koyii’ tasarlanmalidir. Lokman hekimin tiirbesinin bulundugu kdy sifa turizmi
icin kullanilacak 6zel kdylerden birisi olabilir. Kirsal turizm konu baslig1 iginde
gecen model koylerin yapilmasinin  bir kismi sifa turizmi koyleri olarak

konumlandirilabilir. Ozellikle Borabay beldesi hem terapi ormanima yakinligi, hem
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de bir sehir kiiltiirii olmas1 hasebiyle sifa turizmi i¢in konaklama yeri olarak da
kullanilabilir. Ayrica Kurulacak Terapi Ormani fonksiyonlastirmasinda bu alt amag

da olmalidir.

Sifa turizminden nasil ekonomik yarar saglanacagini anlatan {iniversite destekli bir
calisma yapilmas1 gerekir. Bununla ilgili ayrica kreatif bir kampanya da
hazirlanabilir. Bitkilerin Pazar paylar1 ve satig kanallari iizerine bir arastirma

yapilmasinda fayda olacaktir.

Bu amacla diunya da bu alandan para kazanan Ornekler nazara verilebilir.
Termalizmden fazlasiyla gelir elde eden bir Almanya gibi. Bu destinasyonlar filme

alinabilir. Daha sonra bu film yatirimcilara tesvik amaciyla gosterilebilir.

Ulusal TV kanallarindaki kadin programlarinda ‘nasil dogal mama yapilir’ gibi
kiiciik anlatimlar yapilabilir. Buna benzer konseptte en az 20 adet videonun

onceden hazir edilmesi faydali olacaktir.

Imkanlar1 ve potansiyelleri anlatan ansiklopediler, brosiirler, ilanlar, bilboardlar ve
birka¢ giinliik organizasyonlarla sifa yonii giindemde tutulabilir. Tanitim amach
broslirlerde termal tesis ve termal su varhigina Ozellikle agirlik verilmesi

gerekmektedir.

Yabanc iilkelerdeki saglik ve sosyal yardim kuruluslar ile iligkiler kurulmalidir.
Siiliik ve Kupa artik diinyanin kullandig1 bir sifa yontemi haline gelmistir. Bu

yontemlerdeki imkanlarin anlatildigi kitler hazirlanip bu kuruluslara génderilebilir.

Ozel sektor ve toplumun bilgilendirilmesi icin ulusal ve uluslararas: diizeyde
toplanti, seminer ve tamitim programlari yapilmalidir. Ozellikle Avrupa’dan

bolgemize info turlar da diizenlenebilir.

Alternatif- Dogal Tip ve Organik Tarim Sektoriinii i¢ine alan Uluslararas1 Saglik

Fuari diizenlenmelidir.

Ana vyollardan gegen milyonlarca kisiye kiosklarla bdlgenin saglik turizmi

acisindan ne kadar avantajli oldugu anlatilabilir.

TV programlarinin konu sikintisi ¢ektigi su donemlerde onlara sifa turizmi, termal

kaplicalar hakkinda konular sunulabilir. Ozellikle de halkimizin ragbet ettigi tiirden
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umutsuz hastaliklarin tedavi olma hikayelerinden yola cikilabilir. Ornegin,
Amasya’nin xxx koyiinde geleneksel tedavi yontemi uygulayan xxx vesilesi ile
binlerce kisi sifa bulmustur. (adres belli etmeme amaci ile yer ve sahis isimleri xxx

olarak verilmistir)

e Bolge dahilindeki imkanlarla sagligina kavusmus insanlarin hikayelerinin

anlatildig1 Powerpoint sunumlar1 hazirlanabilir.

e Marka ofisinde kurulacak veri tabami ile birlikte elektronik ortamda bir iletisim

sistemi (mail listesi) kurulmasi da gerekmektedir.

e Diinya ve Tirkiye Saglik Kongrelerinde veya fuarlarinda bdlge standi agma ya da

acmaya tesvik etmek de 6nemlidir.

e Yol kenarlarinda aktar mantiginda hem bilgilendirme amagl, hem de tedavi edici

lokal ofisler kurulabilir.

e Tamitim amach brosiirlerde termal tesis ve termal su varligi ile bilinen yorelerimize

agirlik verilecektir.

e Bir diger 6nemli iletisim bashg da, kulaktan kulaga bilgilerin aktarilmasina
dayanan ve fisilti gazetesi olarak adlandirilan, kisisel deneyimlerin paylasildig
iletisim siirecidir. Bu siirecte 6zellikle Amasya’da sifa bulmus insanlarin anilarim
birbirlerine anlatmasi, hatta daha ileri giderek bunlar1 facebook, twetter ya da
bloglardaki sayfalarda paylasmasi ¢ok daha hizli bir sekilde buraya yonelme
meydana getirecektir.

e Orman Bolge Miidiirliigii tarafindan yapilmaya baglanilan Kiiltiir Evinin igerisi
sifal1 bitkilerin hangi donem nerelerde bulunabilecegi ile ilgili bilgilerin verildigi
bir info center olarak fonksiyonlastirilabilir. Amasya’ya gelen sifa turizmi
meraklilar1  bu merkeze gelip yillin hangi aymda ve nerede kekik
toplayabileceklerini, nerelerde sifali endemik bitkileri gozle gorebileceklerini ve

taze bir sekilde elde edebileceklerini 6grenebilirler.

Termal Turizm

e Amasya dahilindeki mevcut termallerin ve tesislerinin Turkiye ve dinya

pazarindaki yeri ve kapasitesinin iyi etiit edilmesi gerekmektedir. Bolge yasayanlari
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bu degeri sifali bitkiler ve Terapi Orman1 vb. konsepti ile birlestirerek huzur ve

stikinet vaat ederek yeni bir ¢ehreyle pazara sunabilir.

Her yastan insana hitap edebilmek i¢in bir takim gekiciliklerle ve uygun peyzajla
sunumlara ihtiya¢ vardir. Bu sekilde pazar biyiitliliip tlilkemizdeki termal
anlayisinin standartlarini yilikseltme ve ufkunu da genisletme sonucunda tekrar lider

olunabilir.

Kaplicalarda ne sekilde kiirler olacagi, kacg giin gerekli oldugu, hangi hastaliklarin
tedavisi icin kullanildigr ve kaplicalardan yararlanma bigimleri ile ilgili bir film

cekilebilir.

Konaklamalarda, yemeginden, yatagina, kahvaltisindan ¢ocuk mamasina kadar her

sey saglik veya sifa konsepti lizerine kurulmalidir.

Mevcut termal tesislerin bir kompleks seklinde planlanmasi; otel ve kiir merkezleri
etrafinda yesil alanlar, kosu ve gezi parkurlari,(aquapark gibi su oyunlar1 v.b.)
eglence mekanlar1 diizenlenerek ¢evresel niteliklerinin yiikseltilmesi kalicilig

arttiracaktir.

Kaplica tesislerindeki mimarinin tarihsel ve yerel dokuya (Osmanli, Selguklu ve
Roma mimarisi gibi) uygun sekilde yapilmasi, bu sayede o6zellikle dis turizm

talebini arttirici goriinlim kazandirilmasi gorsel agidan iyi olacaktir.

Amasya’daki termal turizm potansiyeline sahip her bir alan termal ve kiiltiir temali
bolgesel varis noktasi olarak gelistirilecek, termal ve kiiltlir turizmi kapasitesinin
alternatif turizm tiirleri ile biitiinlesmesi saglanarak yakin ¢evredeki diger kiiltiirel

ve dogal degerlerle de iliskilendirilecektir.

Jeotermal kaynaklarin bulundugu bolgeler dikkate alinarak etaplamalar seklinde

tiim kaynaklarin degerlendirilmesine yonelik ¢alismalar siirdiiriilecektir.

Kiiltir ve Turizm Bakanliginca bugine kadar ilan edilen termal turizm
merkezlerine iligkin imar planlart ve revizyon imar planlama c¢alismalari

tamamlanacaktir.

Avrupa’da termal turizm konusunda oncelikle tercih edilen varis noktalarindan biri

olmasi saglanacaktir. Jeotermal kaynak odakli ‘Turizm Merkezi’ ve/veya “Kiiltiir
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ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi” ilan edilebilecek alanlar belirlenerek fiziki
planlarinin tamamlanmasindan sonra turizm yatirimcilarina tahsisi kisa bir siirede

gergeklestirilecektir.

Yerel yonetimlerce baglatilacak termal projeler igcin mutlaka uzman kurum ve
kisilere fizibilite etiitleri yaptirilacaktir. Kiiltiir ve Turizm Bakanliginca Turizm
Merkezi ilan edilmis alanlarda sondaj ve su dagitiminda yerel idarelerin Kiiltlir ve

Turizm Bakanligi’ndan izin almalar1 saglanacaktir.

Gerek termal turizmde, gerekse genel turizmde spa ve masaj ¢ok ihmal
edilmektedir. Ozellikle doga turizmi yapan kisilerin giindiiz dolastiktan sonra gok

ciddi bir sekilde masaj ihtiyaglar1 olmaktadir. Fakat bu su an karsilanamamaktadir.

Amasya’da hali hazirda hamam kiiltiiri vardir, fakat hamam kiiltiiriiniin oncelikle

hijyen ve insan kalitesi olarak gelistirilmesi gerekmektedir.

Mevcut Hamamlar Amasyalilara hizmet verdigi zaman memnuniyet getirebilir,
fakat disaridan gelenler i¢in hizmet verecek bir hamam kiiltiirii bulunmamaktadir.
Hamam kiiltiirii bu sekilde kalacaksa dahi, otellerde 6zellikle spa merkezlerinin
kurulmas1 ve gelen turistlere masaj hizmetinin verilmesi turizmin vazgecilmez
unsurlarindan birisi olmalidir. En azindan bu konuda bir tesis tesvik edilebilir ve bu
tesisin kendisini gelistirmesi i¢in imkan taninabilir. Ciinkii suanda termal turizm

merkezlerinde de ger¢ek manada masaj ya da Spa merkezleri bulunmamaktadir.

Ozellikle turistlerin yogun olarak geldikleri bahar ve yaz aylarinda higbir otelin
SPA merkezinin olmamasi diisiiniilemez. Bunun i¢in suanda Oncelikle termal
tesisler bu konuda fonksiyonlagtirilmalidir. Gozlek ve Terzikdy termal tesislerinin

Amasya’ya yakin olmasi biiyiik bir avantajdir.

Medikal Turizm

Saglik turizminin bolgeye gelmesi i¢in kamunun tesviki gerekmektedir. Ulasim
sorunu olmayan, ormanlik ve daglik bir yerde bir saglik tesisinin kurulmasi igin

tesvik verilmeli ve bu konuda kamu olarak 6ncii olunmalidir.
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Amasya’nin gifa verici yoniinii tamamen 6n plana g¢ikarabilmek i¢in biinyesinde
bulunan degerleri goz oniline sermesi gerektigi gibi hastane ve benzeri dinamikleri
gelistirerek uluslararas1 boyutlara ulagtirmasi da gerekmektedir. Diinyada
Amerika’nin Houston sehri gibi bir 6rnek vardir. Houston’a “Hastaneler” ya da
“Saglik Baskenti” de denmektedir. Hatirlanacagi {lizere vaktiyle zorlu bir kalp
ameliyat1 i¢in merhum Cumhurbaskanlarimizdan Turgut Ozal da Houston’1 tercih

etmisti.

Amasya bu baglamda kronik veya ¢o6ziimii zor hastalarin gerek duydugu uzun
stireli tedavilerinin yapilabilecegi bir merkez konumuna yiikseltilebilir. Dolayisiyla
entegre bir saglik sisteminin ivedilikle kurulmasinda fayda vardir. Zira tam

tesekkiillii hastaneleri olmayan bir saglik kenti diisiintilemez.

Geleneksel Tip

Geleneksel Tip alaninda yapilacak etkinlikler de uluslararasi dogal ilag ve sifali
otlar sempozyum ve kongre etkinliklerine doniismelidir. Bu yolda gerekirse
diinyaca taninmis enstitli veya arastirma merkezleriyle de isbirligine gidilebilir. Bu
etkinlikler bir yandan Amasya’nin tanimnirliligini arttirirken, diger yandan da

kiiltiirel anlamda gelisimini hizlandiracaktir.

Nasil ki misket elmas1 denildiginde Amasya akla gelmektedir, aynm sekilde sifali
bitkilerinin de markalagmasi adina isim tescilleri ya da marka patentleri alinabilir.
Ornegin, Profesér Adnan Saragoglu “Prof Saraoglu” marka tescili yaptirmistir. Bu

markayla pek ¢ok iirlin ¢gikarmaktadir.

Sifali tirlinler de Amasya adiyla anildikga, nasil ki Manisa ile 6zdeslesmis bir mesir
macunu s6z konusudur, bunun gibi Amasya markali {iriinlerin artmasi da sifa

turizmi algisinin artmasini beraberinde getirecektir.

Suanda Istanbul’da dahi kozmik yasam ve bitkisel terapi merkezleri acilmaya
baslanmistir. Oysaki kozmik yasam merkezleri ve bitkisel tedavi merkezleri igin
stirdiiriiliir mekanlara ihtiyag¢ vardir. Suanda Borabay Golii’'nde yapilmaya baslanan

terapi ormani da buna ¢ok giizel bir 6rnek olacaktir.
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Bu baglayan siireg, kalkinma ajansi tarafindan maddi olarak desteklenen ormancilik
kiiltiir evi ile de birlestiginde bolgedeki endemik ve 6zellikle sifali bitkilerin yerleri,
toplama zamanlar1 gibi bilgileri alinabilecek ve bu sayede sifa turizminin en 6nemli

sac ayaklarindan birisi olan merkezden dagitim sorunu da ¢6ziilmiis olacaktir.

Borabay Golii c¢evresinde kurulacak olan Terapi Ormami Saghkli Yasam
Kog¢lugunun da en oOnemli argiimanlarindan birisi olacaktir. Ormanda huzur
bulunurken ayni zamanda zayiflanabilinecek ve kozmik merkezlerde yapilmaya
calisilan  radyasyon ve toksinlerden armma kiirleri dogal ortamda

gergeklestirilecektir.

Borabay Golii etrafinda yapilacak Terapi Ormani gibi mekanlar Derindz Baraj
goliinde de uygulanabilir. Barajin yaninda bulunan DSI’nin yaptig1 sosyal tesisler

terapi ormaninin konaklama yeri olarak diizenlenebilir.

Amasya’nin belirledigi hedef kitlelerinden 6zellikle Japonya, Giiney Kore gibi {ilke
vatandaslar1 her yil yogun olarak termal turizmi kullanmaktadir. Bu iilkeler ayni
zamanda bitkisel tedavinin ve saglikli yasam koclugu denilen tedavinin de en
yogun yapildig iilkelerdir. Bu sebeplerden Amasya’nin da sifa turizmi konusunda

yapacagi caligmalar turistlerin ilgisini gekecektir.

Amasya’daki oksijen altyapisi, termal turizmi ve bitkisel tedavi potansiyeli

Uzakdogu vatandaslar1 i¢in ayr1 bir ¢ekim malzemesi olabilir.

Bu eserlerde Sabuncuoglu Serafettin ve Lokman Hekim de kullanilarak
degerlendirilebilir. Suanda televizyonlarda ¢ikan c¢ok iinlii bir uzman giiniimiiziin
Lokman Hekimi olarak adlandirilmaktadir. Oysaki, Lokman Hekimin tiirbesinin
bulundugu (Vermis Koyii) yerden bir uzmanin ¢ikmasi ¢ok daha ilgi ¢ekici

olacaktir.
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Giliniimiizde bitkisel tedavi ve sifa turizmi ile ilgili ekranlara ¢ikan insanlarin su
sorunu bulunmaktadir, kendileri ¢ok giizel ve dogru konugmaktadirlar fakat drnegin
profesér olmalarina ragmen profesorliikkleri bu alanda degildir. Bilimsel
caligmalarin ¢ok yogunlastirilmasi, konunun diinya ¢apinda bilimsel olarak kabul

edilmesi ve devam edilmesi gerekir.

Saglikta dnleyici tedavi ve zinde kalma arzusu kavramlarinin yaninda “anti-aging”
denilen geng kalma ya da yaslanmay1 engelleyici gibi fikirlerin de ragbet gordiigi
gunimiz de cirosu milyarca dolara ulasan bir sektor de bulunmaktadir. Bu sektoriin
tizerinde durdugu ve gelistirerek piyasaya sundugu biitiin cekicilikler potansiyel
olarak Amasya’da mevcuttur. Bunun Ar-Ge’ sinin ivedi bir sekilde yapilmasi

gerekmektedir.

Ust bashiginin ya da konseptinin “Sifa” oldugu, sifali bitkilerin de yetistirildigi
bliyiik bir botanik bahgesi kurulabilir. Bahge Oyle bir tasarlanmalidir ki, konunun
uzmani doktorlarin gdzetiminde hangi bitkinin hangi hastaliga iyi geldigi, bitkilerin
Ozelliklerinin anlatildig1 tanitici yazilar ve bilgilendirici programlar da igerisinde
olmalidir. Bu alan ayrica danismanlik hizmetinin de verilebildigi, bir arastirma

merkezi olarak da gorev yapmalidir.

Iceriginde siiliikle tedavi, kirli kanin tahliyesiyle tedavi (hacamat) gibi yarari
ispatlanmis gelencksel yontemlerin, dogal beslenme bigimlerinin, dogal yollarla
viicut temizligi ve zindeligin saglanmasi1 gibi olgularin yer aldigi hazir videolar
yapilabilir. Sifa turizmi ile ilgili marka takiminin olusturulmasi sayesinde bu amag

kurumsallastirilabilir.

145



Universiteler biinyesinde bir envanter calismasi yapilmalidir. Gerektiginde bu

konuyla ilgili bir kiirsii yahut boliim acgilmasi da elestirileri ortadan kaldiracaktir.

Bolgeye 6zgl sifa verici dinamikler tespit edilmeli ve nelere 1yi geliyorsa bu
konuyla ilgili kitaplar ¢ikarilmalidir. Tagsova’daki Zana Deresi suyunun uyuzlugu

gecirmesi ve GOyniicek’teki bobrek hastaliklarina inanilan sifali su gibi.

Dogal besinler ve sifal1 bitkiler {izerine TV programi yaptirilabilir. Ornegin TRT de
“LOKMAN HEKIM’in diyarindan Sifa Onerileri” adiyla 13 boliimliik mini bir dizi
yapilabilir. Tamamen sifayr merkeze alan kreatif bir program olabilir. Bu programi
sunacak Dr. Ender Sara¢ gibi taninmis bir yiize ihtiya¢ vardir. Bu belgesel
programlarda Sifa’nin sadece bitkileriyle degil, termaliyle havasiyla suyuyla kisaca

tiim alt basliklartyla bolge 6zelinde izi siiriilecektir.

Yaslt turizmi olabilmesi icin kentsel mobilyalar, altyapi, yiirlime yollari, yaya
gegitlerinin sesli olmas1 gibi yaslilara kolaylik saglayacak imkanlarin gelistirilmesi

gerekir.

Yagh turizmi iletisim ¢aligmalart: Bolgede bulunan yaslilar ¢ok huzurlu ve rahat
yasamaktadirlar. Bu kapsamda, bdlgede agilacak huzurevleri ve bakimevleri igin
oncelikle baz1 tesvikler verilebilir daha sonra da bu tesislere ilgiyi artirmak i¢in info

turlar diizenlenmelidir.

Yasl turizminde doga ¢ok dnemlidir. Amasya’nin da dogas1 termalle birlestigi i¢in
Amasya ¢ok avantajlidir. Ornegin bugiin Afyon’da ¢ok ciddi termal tesisler vardir
ama ovalik bir yerde oldugu i¢in gelen insanlar gol, gdlet gibi imkanlarla suyla
bulusamamaktadir. Oysaki Amasya merkez ve Merzifon gibi il¢eleri hem dogal bir
dokuya sahip hem de gastronomi noktasinda ¢ok gilizel marka degerleri ve zevkle

yasanabilir ortamlar var.

Bu cercevede Amasya’nin diger illere ve bolgelere gore cok daha hizli bir sekilde

kabul edilmesi s6z konusu olabilir.
0 Hamamdézii termaline gelen bir kisi ayn1 zamanda yaylalara gidebilir,
o ATV turu yapabilir,

0 Cerkez yemekleri yiyebilir,
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0 Eglencelerine katilabilir, eglenirken ¢ok giizel bir zaman gegirebilir.

e Bugiin medikal turizmde Avrupa’nin o&zellikle goz tedavilerinde ve degisik
tedavilerde Tiirkiye’yi tercih etmesinin en dénemli sebebi Istanbul’a konuklarmin
getirilip, hem tedavi goriirken hem de Istanbul’u gezdirmeleri, eglendirmeleridir.

Ayni durumu yagh turizmi i¢in de Amasya’da yapmak miimkiindiir.

o Ogzellikle Avrupa’daki sigorta sirketleri ile temasa gecilerek bolgede Gol

kenarlarindaki alanlar yash turizminin gelistirilmesi i¢in tesvik edilebilir.

3.4.9. Saghk / Sifa Turizmi Marka Degerleri

> Tibbin Koklii Gegmisi ve Amasya

Mitridates, Amasya Dariigsifa (1308), Sabuncuoglu Serafeddin; Akrabadin, Cerrahiyetii’l

Haniye, Micerreb- Name , Bimarhane, Lokman Hekim
> [k Tiirkce Tip Eserler

Hekim Bereke- Tuhfe-i Mubarizi: Mubariz’e Armagan, Geredeli Ishak B. Murad, Edviye-i
Mifrede, Ahmedi- Tervihi’l- Ervah, Sinoplu Muimin B. Mukbil-Zahire-i Muradiye,
Miftah(’n- Nur, Hazainii’s SiirGr, Haci pasa-Teshilii’s-Sifa, Miintehab-1 Sifa, Amasyali Sair ve
Hekim Halimi-Giilsen-i Diba, Mifid

> Tibbin Halk Tarafindan Uygulanisi

Halk Hekimligi; Bas agrisi, Pisik, Sigil, Yara, Kesik, Dolama, Ciban , Yanik , Karin Agrisi,

Bebeklerin gobek Kordonu, Zatiirre, Bronsit, Burun Kanamasi, Nezle, Dig
Amasya Kaplicalar1 da sifa turizminin 6nemli kaynagidir.

> Termal Turizm;

Terzikdy sicak su kaynagi, Gozlek sicak su kaynagi, Hamamozii sicak su kaynagi, Ilisu,

Tasova Zana Deresi.
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e Merkez Hamamlari; Yukari1 Hamami, Cukur Hatuniye Hamam, Mehmet Pasa
(Mustafa Bey) Hamami, Konak Hamami, Kumacik Hamami , Siimbiil Hamamiu,
Biiyik Hamam, Eski Hamam, Hamam (Glimiislii), Kalekéy Hamami, Kiiciik
Hamam

e ilgelerdeki Hamamlar

0 Merzifon Ilgesi Hamamlar1; Cifte Hamam, Tuz Pazar1 Hamami, Kara
Mustafa Paga Hamami, Eski Hamam, Hamam (Emin Bey Sk), Kos Hamami

0 Suluova Ilgesi Hamamlari, Borabay (Tas) Hamami, Dértyol Hamamu,
Hamam (Ulukdy Beldesi)

0 Giimiishacikéy Hamamézii Ilgesi Hamamlari, Tekke Hamami, Biiyiik

Hamam, Hamam (Gilimiis Kasabasi )

3.5. DOGA MERKEZLI TURIZM KONSEPTI

Doga merkezli turizm konsepti yayla turizminden avcilik, balik¢ilik, atv, doga
sporlar1 gibi pek c¢ok turizm alt konseptlerine kadar genis bir yelpazeyi kapsar. Ana turizm

malzemesi doga’dir. Bu 6zelligi ile Deniz-Kum-Giines turizminden ayrilir.

Gilinlimiizde doga turizminin basinda gelen iilkeler daha ¢ok iklim ve bitki ortiisii
zenginligi ile 6n plana ¢ikarken, kentsel yasamin tekdiize gidisinden sikilan, daha dogal ve
daha 6zgilir bir yagsam arayisi igerisine giren tiim turistlerin ilgi gosterecegi bir turizm

konsepti olarak diistintlebilir.

Doga merkezli turizmlerde siirdiiriilebilir turizm stratejisi i¢in sadece dogal
giizelliklere sahip olmak yetmez, bunun yaninda siirekliligi saglayacak cesitliligin de
ortaya konmasi gerekir. Dort mevsimi ayni anda yasayan, turistlerin denize girerken dag
zirvesinden kar gordiikleri iilkemiz, sadece bu giizelliklere sahip olmakla kalmayip, ayni

zamanda ¢esitliligi de 6n plana ¢ikmaktadir.

Calisma alan1 olan Amasya’da da bunun gibi pek ¢ok ¢esitlilik s6z konusudur. Kisi
bir gelisinde yayla, botanik gibi turizm tiirlerini deneyimler iken bir sonraki gelisinde farkli
doga merkezli turizm tiirlerini deneyimlemesi miimkiindiir. Bu sayede Amasya’ya bir¢ok
gelisi olabilir. Doga merkezli turizm tiirleri arasinda degerlendirilebilecek bazi basliklar ve

pazar durumlar1 devam eden bollimde verilmektedir.
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Bu turizm c¢esitlerinin tanimlar1 ve agiklamalar1 da 6zellikle verilmistir. Ciinkii saha

caligmalarinda goriilmiistiir ki; birgok kamu gorevlisi ve turizmcisi sahip olduklar
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degerlerin hangi turizm cesitleri icin kullanilacagmi bilmemektedir. Ornegin, Gdyniicek/
Ilisu’daki siis baligr yetisitiriciligi (yetistiriciligi) ve Gokce Kalesi oryantiring turizmi i¢in
onemli argiimanlardir. Fakat bu 2 (iki) marka degeri tarih turizmi i¢in ¢ok cazip degildir.
Bu gibi sebeplerden dolay1r asagidaki turizm c¢esitlerinin tanimlarinin okunmasi ve
ekonomik boyutlarinin anlagilmasit 6nemlidir. Bu sayede ozellikle Amasya’nin ilgeleri

turizmde hangi alanlarda markalasabileceklerini daha net bir sekilde goreceklerdir.

3.5.1. AMASYA’DA GERCEKLESTIRILEBILECEK DOGA MERKEZLi TURIiZM
CESITLERI

3.5.1.1. Yayla Turizmi

Yazin algak kesimlere gore daha serin olan ve genellikle essiz dogal giizellikler
sunan yaylalarin bir boliimiinden giiniimiizde dinlenme ve eglenme amaciyla sayfiye yeri
olarak yararlanilmaktadir. Yayla turizmi de, yazin sicak havalarda sehrin kalabaligindan ve

sicagindan kagmak tlizere giden insanlarin meydana getirdigi turizm tiiriine denir.

Tiirkiye’deki yiiksek yaylalarin ¢ogu kisin niifustan yoksundur ama yiiksekligi az
ve iklim kosullar1 yi1l boyunca yasamaya elverisli olanlar siirekli yerlesim yeri haline
gelmistir. Yayla etkinlikleri, yayla kiiltiirii ve bozulmamis dogada yasamak diger insanlarin

da ilgisini ¢ekmis ve Yayla Turizmi seklinde bir turizm ¢esidi meydana gelmistir.

Yayla Turizminin Dinyadaki Ekonomik Boyutu

Diinya da artan bir sekilde ragbet goéren yayla turizmi, yaylalarin {zerinde
barindirdig1 ¢ok ¢esitli otsu ve odunsu bitki Ortiisii, uzun bir tarih siiresince olusmus
kendine 6zgu malzeme ve mimarisi, kaynak sulari, temiz havasi ve sessizligi ile oldukga
cekici ortamlar olmasindan dolay: ilgi ¢cekmektedir. Giiniimiizde yayla turizmine katilan
kisi sayis1 da her gecen giin artmaktadir. UNEP tarafindan verilen bilgiye gore daglar
uluslararasi turizm endustrisinin ylzde 15-20’sine ev sahipligi yapmakta ve yilda 70-90
milyar dolar arasi turizm girdisi saglamaktadir (http://www.tursab.org.tr/dosya/1017/

mayO4yayla 1017 _1683015.pdf)

Yayla Turizminin Turkiye’deki Ekonomik Boyutu
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Ulkemizde &zellikle Dogu Karadeniz bélgesi basta olmak iizere Akdeniz bélgesi,
Ege bolgesi yayla turizmi agisindan biiylik potansiyele sahiptir. Yayla senlikleri 6zellikle i¢
turizme yonelik gerceklestirilen, higbir duyuru, tesvik veya zorlama yapilmadan 15-20 bin

kisinin bir araya geldigi cok 6nemli kiiltiirel ve rekreasyonel faaliyetlerdir.

Kiiltir ve Turizm Bakanligi’'nca 1990 yilinda Cankiri, Kastamonu, Corum,
Karabiik, Bartin, Zonguldak, Sinop, Samsun, Amasya, Tokat ve Erzincan, Ankara, Konya,
Isparta, Mugla, Antalya, Icel, Adana, Bolu, Gaziantep, Hatay, Karaman, Nigde ve Kayseri

illerinde yayla turizmi potansiyel belirleme ¢alismalar1 yapilmstir.

3.5.1.2. Botanik Turizmi

Botanik turizmi, giiniibirlik geziler, doga yiiriiylisleri ve piknikler ile baslayip,
dogay1 tamimak, gordiigii bitkileri incelemek, yesilin icerisine karisarak dogadan alacagi bir
numune bitkiyi kendi yasam mekanlarina katmayi kapsamaktadir (Bulu Eraslan, 2007:
117). Bu turizm tirlii doga turizminin igerisinde yer alan ama turist agisindan 6zel ilgi
gerektiren, bitki tlrlerinin gérilmesini ve incelenmesini amaclayan turizm tirG olup, her

gecen gun artan ilgi ile ylkselen bir turizm taraddr.(www.rehberium.org)

Botanik Turizminin Dlnyadaki Ekonomik Boyutu

Botanik turizminde bitki ¢esitliligi ve endemik bitki tiirii zenginligi biiyiik 6nem arz
etmektedir. Bugiin bilindigi kadariyla Bulgaristan'in 3.650, Yunanistan'in 5.000, Kibris'in
2.000, Suriye-Liibnan'in 3.500, Irak'm 4.000, iran'n 8.000, Fransa'nin 4.500, Almanya'nin
2.500, Italya'nin 5.600, Ispanya'min 5.000, Romanya'min 3.400, ingiltere'nin 2.000,
Macaristan'in 2.214, Izlanda'min 377, Norveg'in 1715 adet bitkiye sahip olduklari
bilinmektedir. Ulkemiz sahip oldugu 9.000 lzerinde bitki turli ile pek ¢ok diinya Ulkesi ve

temel pazarimiz olan Avrupa’da lider konum dadir.

Botanik Turizminin Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Her ne kadar Tiirkiye, diinyada en fazla botanik degerlere sahip lilkelerden birisi

olmasia ragmen, bu kaynaklara iliskin dokiimanlar agisindan da ko&tii bir performans
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cizmektedir.(Bulu Eraslan, 2007: 117). Cesitli cografi ozellikleri, cografi farkliligin
getirdigi iklim ¢esitliligi, ii¢ kita arasinda dogal bir koprii olmasi, Anadolu Yarimadasi'ni
dunyada benzerine az rastlanan bir bitki ¢esitliligine sahip kilmistir. Avrupa'nin tamaminda
mevcut bitki sayist toplam 12.000 adet iken bu say1 iilkemizde 9.000 adettir. Avrupa'nin
endemik bitki sayis1 toplam 2.750 adet iken bu say1 iilkemizde 3.000 adettir. Sadece
Antalya ilimizdeki endemik bitki sayis1 600'diir.

Tiirkiye haricinde Avrupanmin en ¢ok endemik bitkisine sahip iilkesi Yunanistan
800 endemik bitkiye sahiptir. Rakip iilke olan Italya'nin endemik bitki sayis1 712'dir.
Japonya'nin endemik bitki sayis1 2.000. ABD'nin 4.036. Isvigre'nin ise sadece 1'dir. Dikkat
edilecegi tlizere iilkemizin vilayetleri Avrupa fllkeleri ile karsilastirilabilmekte. ancak

Avrupa kitasi toplamda Tiirkiye'den daha fakir kalmaktadir.

Tiirkiye'nin bitki zenginliginin en Onemli nedenlerinden biri, buzul c¢aglarinda
Anadolu'nun bitkiler i¢in bir sigmmak olmasidir. Giiniimiizde de Tiirkiye hi¢bir Avrupa
tilkesinde olmayan bir sekilde 3 farkli bitki alaninin kesisme noktasinda yer almaktadir. Bu

bitki alanlar1 Akdeniz Bitki Alani, Avrupa-Sibirya Bitki Alani, Iran-Turan Bitki Alanidur.
3.5.1.3. Oryantiring

Navigasyon bilgisi olarak da adlandirilabilecek dogada yon bulma, klasik anlamu ile
pusula ve harita kullanarak dogada gidilecek yere ulasabilme olarak tanimlanabilir.
Oryantiring, harita ve pusula kullanarak, 6zel bir topografya haritasinda isaretlenmis bir
dizi kontrol noktasini bulmak amaci ile yapilmakta olup, harita yardimiyla yon bulmay1
igeren, zamana karsi yapilan bir spordur. Bu spor dali farkli arazi kosullarinda yapilabilse

de, genellikle ormanlik arazide yapilmasi tercih edilmektedir.

Bu spor dalinda sporcular kendilerine verilen yarisma bdlgesinin haritasinda
belirtilmis kontrol noktalarina sirasiyla ve en kisa slirede ulasmaya calisirlar. Kontrol
noktalarinda turuncu-beyaz bayraklar bulunur. Yarismacilar bayragin yanindaki zimbayi
ellerindeki kontrol kartina basarak kontrol noktasina ulastiklarini kanitlarlar. Bunun
yaninda, zimba ve kontrol kart1 yerine elektronik bir sistem de kullanilabilmektedir. ki
hedef arasinda hangi yolu izleyecegine yarismaci kendi karar verir. Amag hedefleri en kisa
sirede tamamlamaktir. Tiim hedeflere ulasamayanlar genellikle diskalifiye edilir.

Yarigmacilarin birbirini izlememesi icin genellikle birka¢ dakika arayla c¢ikis wverilir.

152



Yarigmacilar parkur boyunca karsilagsalar dahi birbirlerini izlemeleri yasaktir. Bu spor

sadece yiirliyerek degil kayak, dag bisikleti gibi araglarla da yapilmaktadir.

Oryantiring’in Dunyadaki Ekonomik Boyutu

Diinyada, teknolojinin de gelismesiyle her gecen giin meraklisi artan bu spor tiirti,
yeni yeni gelisen bir temel spor dali olmaya adaydir. Gliniimiizde pek ¢ok iilkede bu

konuda kiiciik ¢apli da olsa etkinliklerin diizenlendigini gérmekteyiz.

Oryantiring’in Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Turkiye’de askerler, polisler, izciler, Universitelerin spor bélimleri gibi kendi
iclerine kapali ¢evrelerde 1970’li yillardan beri yapilan orientiring, stratejik olmayan
yerlerin dahi haritalarinin bulunamamasi nedeniyle senelerdir askeri birliklerin egitiminde

kullanilmakta olmasina ragmen heniiz yeterli popiilerlige sahip olamamuistir.

Tirkiye’de bu spor dali ile ilgili olarak kurulu bir federasyon bulunmasina ragmen
orgiitlenmesi ve kurumsallagmasi heniiz olusma asamasinda olup, illerde orgiitlenme kisi
temsilciligi {izerinden vyiiriitiilmektedir. Istanbul Universitesi’nin bu alanda yillik

diizenledigi 6dillii miisabakalar bir kipirdanmanin gostergesidir.
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3.5.1.4. Paintball

Bir takim ve strateji oyunu olan, renkli toplarla savas stratejisi (izerine kurulu olan
paintball, diinyada son yirmi yilda yaygin olmasina karsin, iilkemizde son bes yilda genis
kitlelere ulasmaya baslamistir. Bu sporda her oyuncunun yiiziinde, kirilmaz camli 6zel bir
maskesi ve elinde ise 6zel gazli silahlar1 vardir. Gergek silah goriiniimiindeki gazli
silahlarla atilan boya toplar1 dogayla dost ve zararsizdir. Bu nedenle biiyiiklerin savas
oyunu denilebilecek bu sporda, cevreye ve insana zarar vermeden savas ve strateji

gelistirme sanat1 6n plandadir.

Paintball’un Duinyadaki Ekonomik Boyutu

AB.D., Ingiltere, Fransa, Kanada, Almanya, Tayland, Irlanda, Japonya,
Avusturalya, Brezilya, Norveg, Giiney Afrika, Cekoslovakya, Italya, Arjantin, Yeni
Zelanda, Arjantin, Panama gibi iilkelerin basin1 ¢ektigi bu spor dali, her gecen giin

popiilerligini arttirmaktadir.

Giliniimilizde Paintball ile ilgili kuruluslarin sayis1 binleri bulmus olup, bunlarin
basinda Amerika ve Bat1 iilkeleri gelmektedir. Paintball oyun alanlari, malzeme saticilari,
takimlar ve hatta ulusal ve uluslararasi Paintball Federasyonlarini da igeren bu kuruluslar

uluslar arasi turnuvalarla pazar payini arttirmay1 hedeflemektedir.

Paintball’un Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Ulkemizde kurulus diizeyinde ele alinmasa da, dzellikle biiyiik sehirler ve turistik
bolgelerde populerlik  kazanan paintball, {niversitelerin  bulundugu sehirlerde
yogunlagmaktadir. Istanbul, Eskisehir gibi iiniversite sehri statiisiindeki bolgelerde 6n
plana ¢ikan paintball, strateji kurmada zeka gerektirdigi i¢in yogun ilgi gérmektedir.
Istanbul’da Polonezkdy, Belgrad ormanlar1 gibi alanlar hafta sonlar1 ellerinde harita olan

kisiler tarafindan dolmaktadir.
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3.5.1.5. Jeep Safari

Jeep safari, 4x4 arazi araglariyla yapilan, engebeli ya da uzun dogal parkurlarda
arag stirme keyfini tatmin etmeye dayanan bir turizm tiirtidiir. Bu turizm tiiriinde kesif ve
macera duygusu On planda olup, meraklilarinin gelir diizeyinin yiiksekligi nedeniyle

ekonomik getiri potansiyeli ylksek bir turizm taradur.

Jeep Safari’nin Dunyadaki Ekonomik Boyutu

2009 yilinda 750.000 turist gekmeyi basaran Tanzanya’nin diinyaca bilinen en iinlii
Milli Parki olan Serengeti’de bir turist giinliik ortalama 500 dolar harcamaktadir. Bunun
disinda Kenya, Tanzanya gibi safari ismiyle biitiinlesmis iilkeler diinyada bu turizmin

basini ¢ceken iilkelerdir.

Jeep Safari’nin Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Bu turizm tiiri iilkemizde en ¢ok Antalya, Mugla ve Kapadokya bolgesinde
yapilmaktadir. Turizm potansiyelinin ve sirkiildisyonunun fazla oldugu bolgelerde bu
turizmin 6n plana ¢ikmasi, iilkemizde bu turizmin alternatif turizme yan bir destek olarak
ilerledigini gdstermektedir. Ulkemiz engebeli cografi kosullari, farkli iklim &zellikleriyle
bu turizm tlrine ¢cok musait olup, bu turizmin desteklenmesiyle, arag kiralama getirilerinin

de artacag goriilmektedir.

3.5.1.6. Motor & Motokros

Motor turizmi, motorsiklet (motosiklet) tutkunlari tarafindan bir araya gelmek
eglenmek ayni kiiltiirii paylasmak amaciyla diizenlenen konaklamali kamping, festival
veya gliniibirlik seyahatlerle olusan turizm tiiriidiir. Motor tutkunlar1 6zgiirliiklerine diigskiin

insanlar oldugu i¢in, bu turizm tiirlinde bu noktalar 6n plandadir.

Motor sporunun bir bagka tiirii olan motokros, yol disindaki kapali giizergahlarda,
0zel parkurlarda yapilan bir motosiklet sporu olup, genellikle engebeli arazilerde, ¢amur

pistlerde yapilmaktadir. Bu spor ayn1 zamanda BMX sporunun da atasi sayilir. MX1 ve

155



MX 2 olmak tiizere iki farkli diizeyde yarigmalar1 yapilmaktadir. Zorlugu nedeniyle
oldukca ilgi ¢eken ve seyretmesi en heyecan verici spor dallarindan birisi olup, gerek
sporcularin parkur arayisi, gerekse merakli izleyicileriyle 6nemli bir turizm potansiyeline

sahiptir.

Motor & Motokros’un Dunyadaki Ekonomik Boyutu

Avrupa'da turizm gelirinin tamamin1 motosiklet turizminden saglayan bolgeler
mevcut olup, Avrupa'da belediyeler yogun turizm sezonu baslamadan motosiklet festivali
gibi organizasyonlarin  sponsorlugunu Ustlenmekte, 1000 motosikletle baslayan
etkinliklerin 15 yil sonra 55 bin motosikletlinin katildig1 festivale doniismekte ve bu
festivallerin  bolgeye getirisi 5 milyon dolari bulmaktadir (Emrah Soyuer,
http://www.motohaber.com)

Tiirkiye’de motor tutkusunu gelistirerek turizm tiirii haline getirmeye baslayan isim,
Harley Tiirkiye Distribiitorii ve MOTED Baskani Ferruh Tanay’dir. Tanay, Avrupa'da bu
tlr organizasyonlardan ciddi turizm geliri elde edildigini motorsiklet festivallerinde motor
tutkunu hobi sahibi insanlarin desarj olmasinin saglandigini, para harcandigini ve yoreye
ciddi katkida bulundugunu belirtmistir. Motosiklet turizmini gelistirdigimiz takdirde, yurt
disindan ¢ok sayida motorcu iilkemize akin edecegini belirttikten sonra yurt disindan gelen
bir Harleyci’nin bin dolar harcadigini, bin motorcu geldiginde iilkemize bir milyon dolar

kazanabilecegini ifade etmistir.

Motor & Motokros’un Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Harley Sahipleri Grubu tarafindan daha 6nce iki kez Istanbul Park Orman'da
diizenlenen “Harley Motosiklet Festivali”, Istanbul, Ankara, Izmir, Bursa, Antalya,
Yunanistan, Bulgaristan ve Almanya'dan yaklastk 750 motosikletle 1000 motor

tutkununun katildigi ciddi bir organizasyondur.

156



Bunun yaninda her sene Antalya Manavgat yoresinde de uluslararasi Manavgat
Motosiklet Festivali diizenlenmektedir. Yine Giircistan Batum sehrinde de ayni sekilde
uluslar aras1 motosiklet festivali diizenlenmekte ve bu organizasyondan gecis giizergahi

olan Artvin’de faydalanmaktadir.

3.5.1.7. Bisiklet

Bisiklet turizmi, pedal veya benzeri bir mekanizma ile c¢alisan iki tekerlekli
motorsuz tasit aract kullanarak, 6zel pistte, yolda veya ag¢ik arazide ferdi ve takim halinde

yapilan spor dalidir.

Bu spor dalinin turizme doniismesindeki en biiylik etken, sporcularin farkli cografi
kosullar ve iklim 6zelliklerinde bu sporu icra etmek istemelerinden kaynaklanmaktadir.
Dolayisiyla bisiklet turizminin doga turizmi ile de yakindan bir iliskisi vardir denilebilir.
Bunun yaninda bu sporu yapan kisiler ayn1 zamanda dogayla dost, eko turizm ya da kirsal

turizm gibi turizm tiirleriyle de yakindan ilgilenmektedir.

Bisiklet’in Dunyadaki Ekonomik Boyutu

Cevreye zarar1 olmayan enerjiyle seyahat etme firsat1 tantyan ve bu nedenle ¢evreci
bir ulasim olarak degerlendirilen bisiklet, diinyada her gecen giin artan bir ilgiyle
kullanilmaktadir. Avrupa’nin pek c¢ok yerinde bisiklet kullanimint tesvik edici
planlamalara gidilmektedir. Almanya’nin Regensburg sechriyle Cek Cumhuriyeti’nin
baskenti Prag’i birbirine baglayan bisiklet yollarin1 Miinih’in  giineyine kadar
genisletilmistir. Amsterdam’da giinliik 120.000 bisiklet park yeri kapasitesi ve Hollanda da
15.000 km. bisiklet yolu bulunmaktadir. Bunun yaninda giiniimiizde de pek ¢ok gelistirme

caligmalarinin devam ettigi de bilinmektedir.

Bisiklete olan bu yogun ilgi, bu aracin ayn1 zamanda gerek yarislar, gerekse hobi
turizmi alaninda degerlendirilebilmesine olanak saglamaktadir. Fransa Bisiklet Turu
diinyanin en ¢ok izlenen spor olaylarinin basinda gelmektedir. Bunun yaninda, kirsal
turizm ya da eko turizm gibi ¢evreye en az zarar1 verme hedefli turizm tiirlerinin de ulagim

sorununu ¢6zmek icin idealdir.
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Bisiklet’in Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Tiirkiye bisiklet sporu konusunda ciddi bir ilgiye sahip olup, Cumhurbaskanligi
Tirkiye Bisiklet Yarigmasi, Kapadokya Bisiklet Festivali gibi yillik turnuvalarla bu ilgi
giderek artmaktadir. Yine lise ve liniversitelerde diizenlenen bisiklet turnuvalariyla bisiklet

tutkunlar1 hem hobi, hem de spor meraklarini1 giderebilmektedir.

Ulkemizde genellikle (Universitelerin fakiltelerinin  6niinde, devlet daireleri,
hastaneler, lojmanlar gibi pek ¢ok kamusal ve 6zel yasam alaninin onlerinde bisiklet park
yerlerinin olmasi, bu spor dalina sadece hobi ya da spor olarak degil, pratik, ucuz, saglikli

ve temiz bir ulagim araci olarak da bakildigini gostermektedir.

3.5.1.8. Binicilik

Ata binme becerisi gelistirme ve o zevki tatma amaci giiden biniciligin tarihi ¢ok
eski zamanlara kadar uzanir. Tarih sahnesinde binicilik, stivari denilen ath birliklerle 6n
plana ¢ikmaktadir. Bilindigi gibi bu birlikler ilk olarak 10 2600'de Cinliler tarafindan
kurulmustur. Biniciligi temel olarak Ingiliz ve Bati biniciligi olarak iki baslikta
degerlendirmek miimkiindiir. ingiliz biniciligi daha ziyade bilinen binicilik tiirii iken, Bat1

biniciligi kovboy tarzi biniciligi ifade etmektedir.

Biniciligin Diinyadaki Ekonomik Boyutu

Diinya geneline bakildiginda ozellikle Ingiltere, Fransa, Almanya, Hindistan,
Rusya, ABD ve Latin Amerika iilkelerinde de yaygin olan bu spor tiiri, bu alanda
ihtisaslasmis kuliipler ve alanlarda yapilmaktadir. Genel olarak gerek atlarin bakima,
gerekse kullanilan ekipmanlarin pahali olusu nedeniyle nispeten Gst gelir grubuna hitap

eden bu spor dali, iilkemizde de merakla takip edilmektedir.

Biniciligin Tiirkiye’deki Ekonomik Boyutu

Turkiye’de 0Ozellikle Kapadokya bdolgesi, Antalya, Side, Manavgat, Kastamonu,
Fethiye ve Marmaris gibi bélgelerde gorilen binicilik turizmi, ¢esitliligi iginde yer alan,

ath doga yiiriiyiisleri, tarihi ve dogayla giizelliklerin bulundugu ydérelerimizde diizenlenen,
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giiniibirlik veya birkag¢ giinliik gezi programlari ile yapilmaktadir. Ata binmek, bir baska
canlt ile yapilabilen ender sporlardan biri olup, ath yiiriylisler kapsaminda at {iretim
ciftlikleri ziyaret edilerek buralardaki acik ve kapali mekanlar veya doga icindeki

giizergahlar kullanilmaktadir. (T.C. Kiiltiir ve turizm Bakanligi, 2006: 53)

Binicilik  sporu  tlkemizde “Turkiye Binicilik Federasyonu” altinda
federasyonlastirilmis olup, bunun yaninda Tiirkiye Jokey Kuliibii gibi baz1 kuliipler de spor
alan1 olarak biniciligi degerlendirmektedir. Buna ilave olarak iilkemizde Erzurum ve
civarinda oynanan cirit oyunu, belli bolgelerdeki at yarislar1 biniciligi gelistirmede ve

tanittiminda 6nem arz etmektedir.

3.5.1.9. Avcilik ve Bahike¢ihk

Avcilik giiniimiizde rekreasyon, dogayla biitiinlesme, psikolojik direng, bilgi
edinme, toplumsal dayanisma, kiiltiir ve ahlak icerigi onceki donemlere gore cok daha
gelismis bir etkinliktir (Geray, 1999). Eski caglarda bu tamamen beslenme ve dogal
ithtiyaclarini karsilamak ic¢in yapilan avcilik, gliniimiizde bu dogal ihtiyacin yaninda spor
olarak da tanimlanmakta olup, avci olma durumu veya isi olarak tanimlanmaktadir. Bir
diger tanima gore avcilik, yerkiirenin her tarafinda, her meslekten insanin tutkuyla yaptig

calisma dig1 zamanlara iligkin bir etkinliktir. (Igircik, 2001).

Avcilik, biitiin diinyada doganin 6nemli bir unsurunu olusturan, serbest yasayan
tiim hayvanlarin bilingli korunmasi, ¢evre ile yaban hayvanlarinin sayisal varliklari
arasinda gerekli olan dengenin bilingli sekilde saglanabilmesi ve miimkiin oldugu kadar
cok sayida yaban hayvani c¢esitlerinden siirekli yararlanabilme olanagi seklinde

tanimlanmaktadir. (Ege, 1996: 51)

Avcilik ve Balik¢ihk’in Diinyadaki Ekonomik Boyutu

Bugin dinyada Almanya, Avusturya, Danimarka, Dogu Avrupa iilkelerinden
Cekoslovakya, Romanya; Yugoslavya, Polonya, Bulgaristan ve Sovyetler Birligi ile Bati
Avrupa'da Ispanya ayrica birgok Afrika iilkesi av turizminden yararlanan iilkelerin basinda
gelmektedir. Amerika'da yetigkin niifusun %10 u av sporu yapmaktadir ve 1996 yilinda 14

Milyon avci avlanma etkinligi i¢in 21 Milyar $§ harcamiglardir. Yine Amerika’da, yillik
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bazda ise her avci yillik ortalama 1500 § harcama yapmaktadir. Bu rakamin 23 $'1 arazi
kiralamasi, 13 $'1 rehber iicreti, $806'1 ekipman, 378 $'1 yiyecek, konaklama ve ulasim
masraflart olarak alinmaktadir. Yaban koyunu i¢in yerli avcilardan 425 $, yabanci
avcilardan 550 $; geyik icin yerli avcilardan 150 $, yabanci avcilardan 200 $; dag kegisi

icin yerli avcilardan 300 $, yabanci avcilardan 400 § av katilim bedeli alinmaktadir.

Gerek konaklama, gerekse av hayvani, ekipman, ulasim gibi bolgeye ciddi getirileri
olan bu turizm tiirii, ayn1 zamanda tatil turizmi ya da merak turizmi gibi bolgeden bagimsiz

gelismeyip, avlak alan nedeniyle sireklilik de arz eden bir turizm tiridur.

Avcilik ve Balik¢ilik’in Tiirkiye’deki Ekonomik Boyutu

1991-2001 yillar1 arasinda, 4999 yabanci avcinin, AGSA araciligi ile avlanma izni
almak icin MPG'ne basvuruda bulundugu rapor edilmistir. Ulkemizde, av déneminde
ortalama 500 yabanci avci ile 160 yerli avciya avlanma izni verilmis olup, yabanci
avcilardan 143.929 §, yerli avcilardan 1.340.131 TL ortalama av donemi geliri

saglanmistir.

Av hayvanlarmin bol olmasi i¢in rahatca g¢ogalabilecekleri yasam alanlarina
gereksinim vardir. Tirkiye'de Av Hayvanlari'nin yasama alani olarak kullanilabilecek
yaklasik 70 milyon hektar genisliginde bir potansiyel alan mevcut olup, bu alanlar iklim,
toprak, fauna ve flora gibi ozellikler bakimindan ¢esitli ekosistemlere boliinmiislerdir.
Ulkemizde ayn1 zamanda av hayvanlarinin iiretimi de yapilmaktadir. 1958 yilinda baslanan
bu siire¢, giinlimiizde 40'a ulagsmistir. Geyik, Alageyik, Karaca, Yaban Koyunu, Yaban
Kegisi, Cengel Boynuzlu Dag Kegisi, Ceylan, Siiliin, Turag, Kelaynak, Toy, Keklik, Cil
gibi hayvanlarin iiretildigi bu ¢alismalarda, av hayvanlarina yonelik turizmi tesvik edecek

onemli alt yap1 olugsmaktadir.

Calismas1 yapilan Amasya’da, zengin av hayvam c¢esitliligi vardir. Fakat

Amasya’da bilingli olarak yalniz yaban domuzu avciliginin yapildig: goriilmektedir.
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3.5.1.10. Trekking

Ingilizce trek kelimesi ve -ing ekinden iiretilmis ingilizce bir kelime olan trekking,
Tiirk¢e de kullanimi1 yaygin olmakla beraber, bu kelime yerine doga yiiriiyiisii kavrami da
kullanilir. Bu spor tiirii dogada, bir noktadan diger bir noktaya varmak amagli yapilan,

genelde hafif tempolu sportif yiiriiylisleri kapsar.

Bu spor her mevsimde yapilabilse de, hava ve ortam sartlarina, uzunluguna ve
zorluk derecesine gore gerekli hazirliklar yapilmalidir. Ciinkii parkurlar birkac saat

stirebilecegi gibi birkag hafta hatta ay da surebilir.

Trekkingin Dunyadaki Ekonomik Boyutu

Dinyada Himalayalar Bolgesi, Asya, Afrika, Avrupa’da Alpler gibi bolgeler
trekking turizminde 6n plana ¢ikarken, dagcilik, kis turizmi, kiiltiir turizmi, kiy1 turizmi

gibi turizm tarlerinde de trekking sporu destekleyici bir rol Ustlenmektedir.

Dinyada oldukg¢a popiiler olan bu spor tiirii 6zellikle dag turizmine olanak veren

cografi alt yapiya sahip bolgelerde 6n plana ¢ikmaktadir.
Trekkingin Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Tirkiye’de Antalya bolgesinden baslayan ve Mugla Yd6resine kadar uzanan tarihi
Likya Yolu, St. Paul Yolu, Cappadocia Bolgesi, Kackar Daglari, Yedi Goller, Aladaglar,
Kocaeli gibi isimler trekking sporunda oOn plana c¢ikarken, bu bolgelerin turizm
kapasitelerinin yiiksek olusu, trekking sporunun tamamlayict bir turizm olarak

degerlendirildigini gostermektedir.
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Bunun yaninda, Ankara’da Camkoru, Beypazari, Istk Dagi gezileri, istanbul’da
diizenlenen Belgrad Ormanlari, Kilyos, Riva, Polonezkdy, gibi tematik trekking turlarmin
diizenlenisi, bu spor tiirliniin basli bagina bir turizm potansiyeli olusturabilecegi izlenimini
vermektedir. Ancak giinlimiizde salt trekking i¢in yapilan turizm s6z konusu olmayip,

alanda fark olusturma ag¢isindan trekking olanaklari 6nem arz etmektedir.

Bu agidan bakildiginda degerli bir turizm ekipmani olarak nitelendirilen bu spor
tiirti, ozellikle dagcilik, doga turizmi, eko turizm gibi dogayla barigik turizm meraklilarini

cezp edecek bir art1 deger olarak ele alinabilir.

3.5.1.11. Yamag Parasiitii

Hafif hava araglari igerisinde en hafifi olan yamag parasiitii, kolay tasinabilir olmas1
sayesinde, yolu olmayan tepelerden kalkis imkani sunan, Ozel kalkig-inis pisti
gerektirmeyen, dogal kaldirict kuvvetleri kullanarak saatlerce havada kalma imkani veren
ve diinyada en yaygin ve hizli gelisen havacilik sporudur. Bunun yaninda parasiitiin sirt
cantasina sigacak kadar kiigiilebilmesi ve agirliginin az olmasi nedeniyle bazi dagcilar

tarafindan daglarin zirvelerinden inmek i¢in de kullanilir.

Herkesin yapabilecegi bu spor tiirline yonelik olarak giiniimiizde bir¢ok kuliip,
dernek, kurs vb. kuruluslar bu sporun egitimini vermektedir. Ulkemizde de bu sporun
egitimini veren yaklasik 40 civarinda da tiniversite kuliibii bulunmaktadir. Bu spor tiiri,
hava sporlariyla ilgilenen birkag kisi tarafindan 1980'li yillarin baglarinda bulunan, serbest
paragiitlerle yamaclardan kosarak kalkmaya olanak saglayan bir ekstrem spor tiirii olarak

nitelendirilebilir.

Yamac Parasiitii’niin Diinyadaki Ekonomik Boyutu

Ik olarak Fransa ve Isvigre Alplerindeki bir grup dagcinin dik yamaglardan kosarak
kalkis yapmasiyla baslayan yamag parasiitii, diinyada biiyiik bir kitlenin ilgisini ¢cekmeye
baslayan 6nemli bir spor dalidir. 1989 yilinda Avusturya’nin Kossen sehrinde ilk Diinya
Yamag Parasiitii Sampiyonasi yapilmistir. Bunu takip eden miisabakalar, her sene bir bagka

ulkede duzenlenen uluslar arasi Canhavk Yamag Parasiitii yarismasi gibi etkinlikler, bu
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spor dalinin gerek sporcu ve merakli, gerekse izleyici agisindan turizm potansiyelini

gostermektedir.
Yamac Parasiitii’niin Tiirkiye’deki Ekonomik Boyutu

Tiirkiye’nin yamag parasiitiinde degerlendirilebilecek yerlerini su sekilde siralamak
miimkiindiir: Fethiye Oliideniz, Bayraméren, Cankir1 Alug¢ Koyii, Aksehir, Kas, Indnii
Egitim Merkezi, Eskisehir, Giizelcamli1 Kaplan Kayasi take off / Kusadast AYDIN, izmir
Bozdag, Denizli Cokelez Dagi, Denizli Honaz Dagi, Amasya, Bolu Abant, Kayseri Ali
Dag, Erzincan Munzur Dag1, Kesis Dag1, Istanbul Ormanli, Giirle Dag1,Orhangazi, Bursa,
Golbasi Ankara, Isparta Davraz Dagi, Manisa Spil Dag, Iskenderun, Sakarya Serdivan,
Sakarya Karagdl, Samsun-Kocadag, Ordu-Boztepe, Tekirdag-U¢cmakdere, Tokat -
Mercimek Tepe (Turhal), Tokat - Samandag: (Basciftlik), Tokat - Kabak Tepe ( Bereketli),
Tokat - Donekse ( Niksar), Isparta Egirdir Dagi, Mersin - Gelincik Tepesi ve Adana —
Kabasakal. Bu yerlerde yikseklik 4.000-5.000 m. arasinda degisebilmekte, menzilde ise
100-200 km. arasinda mesafelere gidilebilmektedir. Ulkemizde yamag parasiitii ile ilgili
olarak Tiirkiye Yelken Kanat ve Yamag Parasiitii Federasyonu kurulmustur. Bu federasyon
tarafindan su an icin bu sporla aktif olarak ugrasan sporcu sayisinin 1.000 civarinda oldugu
belirtilmistir. Ayrica lilkemizde bu sporun egitimini veren ve yapan yaklasik 40 civari
tiniversite kuliibii vardir.(Bulu Eraslan, 2007: 206). Tiirkiye’de, 2010 yilinda Diinya

Yamag Parasiitii Sampiyonas1 Cankir1 Bayramoren’de gerceklestirilmistir.

3.5.1.12. Karavan

Karavan turizmi, kendine 06zgli ara¢ ve ekipmanlarla tamamen dogal yapinin
kontrollii kullanimina 6zen gdsteren ve bireysel tercihleri 6n plana ¢ikaran bir turizm tiirii
olup, dis etkenlerden korunakli bir bi¢imde i¢inde uzun siire yasanabilecek, i¢ci kamp

yapmaya uygun gereglerle donatilmis romork veya araglarla yapilmaktadir.

Karavan turizminde kullanilan araglar ¢gekme karavan ve motokaravan olmak {izere
ikiye ayrilir. Motorlu bir ara¢ tarafindan ¢ekilenlere ¢gekme karavan, kendi motor giictiyle
hareket edenlerine ise motokaravan denmektedir. Cekme karavanlar uzun sdreli
konaklamalarda konfor saglarken, hareket kabiliyeti ve pratiklik bakimindan

motokaravanla farkli kullanim amaclarma hizmet etmekte olup, her ikisinin de art1 ve
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eksileri vardir. Ihtiyaca uygun olarak alman araglar cercevesinde yapilan bu turizm tiirii,

meraklilari arasinda biiyiik sirkiildsyona sahiptir.

Karavan’in Diinyadaki Ekonomik Boyutu

Karavanla yolculuk, gerek Amerika'da, gerekse Avrupa'da oldukca yaygin olan bir
yolculuk tiiriidiir. Giiniimiizde birgok Amerikali, karavan kullanma orani artacak sekilde,
evlerinin i¢inde yolculuk eden insanlar haline gelmistir. Amerika’daki karavan parki sayisi

son iki y1l i¢inde yiizde 14 artmustir.

Avrupa’da da karavan turizmine yogun ilgi vardir. Almanya'daki karavan kuliipleri
yiiksek oranda iiyeye sahip olup, bu hobinin ya da daha genel ifade ile yasam tarzinin

turizm potansiyeline igaret etmektedir.

Karavan’in Tiirkiye’deki Ekonomik Boyutu

Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigi’nin arastirmalarma gore Tirkiye’de bes bolgeye
yayilmis yaklasik 300 adet kamping alani bulunmaktadir. Almanya Otomobil Kuliibiiniin
(ADAC) yaptig1 bir aragtirmada da, lilkemiz karavan i¢in tercih edilebilecek Ulkelerden
birisidir. Almanlarin 2007°de Tiirkiye tercihi 6. siradayken, bu tercih 2008’de 5. siraya
yiikselmistir.

Her ne kadar bu ilgi artsa da, Ulkemiz bu alandaki buyik potansiyelini
degerlendirememekte, bu alanda yapilan caligmalarin getirilerinden yoksun olmaktadir.
Zira giinlimiizde hala karavancilik Tirkiye’de yok denecek kadar azdir. Bunu arttirmak
icin gerekli sponsorluk, arastirma ve gelistirme ¢alismalarinin yapilmasi, bu turizm

ekipmanindan alinacak getirinin artmasina neden olacaktir.
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3.5.1.13. Kus Gozlemciligi

Dogay1 kuslarin diinyasindan tanimayi saglayan bir turizm faaliyeti olan kus
gozlemciligi, kuslarin diinyasin1 tanimak i¢in yapilan seyahatler yoluyla kus gézlemciligi

turizmine donlismiistiir.

Baslangicta bir hobi olarak baslayan kus gozlemciligi, bulunulan cografyanin
endemik ve genel kuslarimin o cografyada hangi farkliliklar1 olusturdugu ve o farklarin
kuslar tzerindeki etkilerini de inceleyen bir alt daldir. Bu meraka sahip olan kus
gozlemcileri kuslar1 izleyerek ve ayni zamanda kayitlarin1 Doga Dernegi'yle paylasarak
doganin korunmasina katki vermektedir. Cilinkii kus gozlemcileri kuslart izlemek igin sik
sik kug gozlem gezilerine ¢ikar ve gordiiklerini diger gozlemcilerle paylasirlar. Bu turizm
tiirtine katilimin belli bir yas ya da meslek sinir1 olmayip, ayni zamanda fotograf¢ilik ile de

iliskili bir turizm tiirtidiir.

Kus Gozlemciligi’nin Diinyadaki Ekonomik Boyutu

Diinya’da giderek azalan tiirlere kars1 gosterilen duyarlilik artisi, ornitolog ya da
kus meraklilarinin da turizm tiiri haline geldigi hareketlere sebep olmustur. Kus
gozlemciligini olusturan NSRE standartlar1 ¢ok genis kapsamli olmasina ragmen, ABD kus
gozlemcilerinin %281, ya da yaklasik 19.3 milyon insan, yilda 50 giinden fazla kus
gozlediklerini bildirmislerdir. 1983’ten beri, ABD’de kus gozlemcilerinin sayist %332

oraninda artarak iilke i¢inde en hizli gelisen doga aktivitesi olmustur (Cordell & Herbert)

300.000 Amerikalidan olusan ve kus gozlemciligine goniil vermis olan insanlar,
uluslar aras1 kus gozlem turu katilimcilarinin ¢ekirdek grubunu olusturmaktadir. yilinda
Amerikan Kusculuk Kurumunun yaptigi iiye anketine gore, kus gozlemciligine goniil
vermis kisilerin %49°u kus gozlemek i¢in yurt disina seyahat etmekte ve %32’si organize
kus turlarina katilmaktadir. Tiim diinyada kus goézlem turizmi yapan en az 127 sirket

bulunmaktadir.

Diinyada kus goézlem turizmi yapan en biiyiik 6 sirketin (y1lda en az 150 kus gézlem
turu organize eden) az gelismis lilkelere yaptiklar1 ortalama bir tura, kisi basma 4000

dolardan fazla veren 12 kus gozlemcisinin katildigini dikkate aldigimizda, uluslar aras1 kus
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gozlemciligin ekonomik etkisinin farkina daha iyl varabiliriz.

(http://www.stanford.edu/~cagan/TurkceKusculuk.pdf)

Basaril1 bir gozlem i¢in biiyiik egitim ve sabir gerektiren kus gozlemciligi turizmi,
hobi olarak da yapilmaya baslandiktan sonra bir turizm haline gelmistir. ABD’de doga
hobileri konusunda ulusal dlgekte yapilan en son anketin tahminlerine gore (NSRE), 16 yas
tizerinde olan 69 milyon insan ya da diger bir deyisle Amerika’nin 16 yas iizeri niifusunun
licte biri. Anketten oOnceki 12 ay ic¢inde kus gozlemlemis, tanimlamis ya da
fotograflamistir; bu say1 anketten 6nceki 12 ay iginde baliga gidenler ya da doga yiiriiyiisti
yapanlar kadar biiyiik bir sayidir (Cordell & Herbert)

Kus gozlemciligi ABD’de 800.000’in iizerinde insana is imkani saglamakta olup,
ABD I¢ Isleri Bakanligi, Balik ve Yaban Hayat1 Servisi ve ABD Ticaret Boliimii Sayim
Biirosu 1996 verilerine gore, bu alanda yapilan harcamalarin 1996 yilinda 23 milyar
dolarin iizerinde oldugu tahmin edilmektedir. Sadece 1996°da, tahmini 17.7 milyon
tizerinde kus gozlemcisi, kus gozlemek icin evlerinden en az 1.6 km. uzaga gitmisler ve
kullandiklar1 ekipman hari¢ sadece gezi masrafi olarak 7.6 milyar dolar para
harcamiglardir. ABD’de bes biiyiik kus goézlem alaninin ekonomik etkisi 2.4 milyon
dolardan 40 milyon dolara kadar degismektedir (Kerlinger & Brett)

Kus Gozlemciligi’nin Tiirkiye’deki Ekonomik Boyutu

Ulkemizde kayit altina alinmis, 436°s1 ¢ok diizenli olarak goriilen 502 kus tiirii
bulunmaktadir. Bu toplam sayi, Avrupa'nin tamaminda bulunan kus tiirleri kadardir.
Turizm sektoriinde kiiresellesmenin getirdigi yogun rekabet ortaminda, giiniimiiz biiyiik
isletmelerinin daha da biiyiiyecegi, orta biiyiikliikteki isletmelerin yok olacagi ve kiigiik
isletmelerinde ancak nis pazarlarda varliklarimi siirdiirebilecekleri yapilan tahminler
arasindadir. Gliniimiiz rekabet sartlarinda yapilmayani1 yapmak, belirli bir potansiyele sahip
fakat heniiz girilmemis olan pazarlara girmek kiigiik isletmelerin ayakta kalabilmeleri
acisindan 6nemli bir stratejidir. Bu tiir Pazar kesimlerindeki turistler, fiyatlara kars1 duyarlh
olmayan, gelir seviyeleri yliksek, kaliteli turist diye tamimladigimiz turist kesimini

olusturur (Kiigiikaslan. 2007).

Zengin sulak alanlara sahip olmasi ve ana kus goc¢ yollar {izerinde bulunmasi

nedeniyle turizmde hedef kitlesi olan Avrupa’da en fazla tiire sahip olan tlkemiz, 2005
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yilina kadar Tiirkiye ¢ikish bir kug gbzlem turuna ev sahipligi yapamamstir. Bu konuda ilk

tur Kars yoresinde ger¢eklestirilmistir.

3.5.1.15. Fotograf¢ilik — Foto Safari

Giliniimiizde O6nemi artan ve bir sanat dali olarak ayrilan fotograf¢ilik alanina
yonelik olan bu turizm tiirii temelde, dogal ya da vahsi yagami resmetmek amaciyla yapilan

ve foto-safari ad1 verilen gezilere dayanmaktadir.

Fotografcilik — Foto Safari’nin Dunyadaki Ekonomik Boyutu

Her ne kadar gliniimiizde doga turizmi, ekoturizm gibi turizm tiirlerine ek olarak
fotosafari turlar1 diizenlense de, bazi bolgelere 6zgii yasantilar1 ya da dogal giizellikleri
resmetmeyi amaclayan fotografcilik meraki, bu alanda basli basina bir fotograf turizmi
potansiyeli meydana getirmektedir. Diinyada ozellikle bu gibi degerlere sahip olan
destinasyonlara yonelen bu turizmin tutkunlari, kimi zaman c¢ekilen fotograf basina

ucretlendirmeye kadar 6zel bir turizm sahasi meydana getirebilmektedir.

Fotografcilik — Foto Safari’nin Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Tiirkiye gerek sahip oldugu bitkisel tiir bollugu, gerekse 3.000 dolayindaki endemik
tirii ve farkli iklim Ozellikleriyle, cografi acidan ya da peyzaj fotografciligi acgisindan

fotosafari ve fotograf turizmine uygun potansiyele sahiptir.

3.5.1.16. ATV

Glinlimiizde giderek kullanimi artan dort tekerli ve {istii agik arazi araci olan
ATV’ler, her yol kosuluna uygun araglar olarak engebeli, ¢amurlu, dere, tepe, kum,
kumsal, ¢ayir gibi, normal araglarla ulasilamayacak arazilerde keyifli siiriis deneyimi
yasatmaktadir. Bir anlamda dort tekerli motosiklet olarak diisiinebilecegimiz bu araglar,
ozellikle kirsal turizm ya da yayla turizmi gibi turizm tiirlerinin kullaniminin &tesine
giderek, kendi turizm potansiyelini olusturmaktadir. Giiniimiizde Ozellikle Antalya

civarlarinda ATV turizmi potansiyelleri ortaya c¢ikmaktadir. Amasya gerek iklimi —
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ATV’ler genellikle iistii agik araglardir-, gerekse cografi kosullar1 nedeniyle ATV turizmi

icin potansiyel tagimaktadir.

3.5.2. Doga Merkezli Turizm Cesitleri Genel Stratejisi

Amasya’nin sahip oldugu cografi ve klimatik degerleri somut ve soyut kiiltiir
varliklart ile birlestirip, olusacak alternatif turizm cegsitlerini énce i¢ pazarda, sonra da

dis pazarda en iyi sekilde sunmak.

3.5.3. Degerlendirme

Amasya’nin turizm ¢aligmalar1 ve yatirimlart incelendiginde goriilecektir ki siirekli
bir sekilde Amasya Merkez’e yogunluk verilmektedir. Bu durum somut kiiltiirel varliklar
hesaba katildiginda anlasilabilir bir durumdur. Fakat su unutulmamalidir ki, diinyada en
fazla kisisel para birakan turizm gesitleri doga merkezli turizm c¢esitleridir. Yukarida doga
merkezli turizm cesitlerinin diinyada ve Tiirkiye’deki Pazar paylart verilmistir. Bu da
gostermektedir ki, dogru hedef kitle segildiginde doga merkezli turizmin maddi getirisi
coktur. Bu getiriyi almak i¢in de ¢ok fazla bir yatirima gerek yoktur. Ornegin 2010 yilinda
Konya’da 2’si hasta, 2’si yasli 4 yaban koyununun vurulma ihalesi 400 bin liraya

verilmistir.

Amasya da, doga turizmi ¢esitlerini diinya trendlerine uydurdugunda kazanmamasi
miimkiin degildir. Ornegin, Amasya’da Avrupa’lilara siirek avi yaptiran basarili bir firma
bulunmaktadir. Bu firma her yil sayica kiiltiir turizmi ile kiyaslanmayacak kadar az bir

sayida av meraklis1 getirmesine karsilik Amasya’ya biraktirdigr doviz miktar1 ¢ok fazladir.

Doga merkezli turizm ¢esitlerinin gelistirilmesinde devlet desteginin yapilmasi ¢ok
onemlidir. Sebebi oncelikle doga alanlarinin biiyiik bir boliimiiniin devlete ait olmasidir.
Zaten halihazirda Amasya iginde bu tarz drnekler mevcuttur. Ornegin, Ziyaret gdletinde
Orman Bolge Midiirligti’niin ¢aligmalarini baslattigt Nikah Ormani projesi aynit zamanda

Orta Karadeniz Kalkinma Ajansindan da maddi destek gormiistiir. Benzer sekilde
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Yedikugular Baraj goliiniin etrafi da basarili bir sekilde Suluova Belediyesi tarafindan
sosyal tesisler ile donatilmistir. Borabay Goli’nde yapimina baglanan Terapi Orman: da

Orman Bolge Miidiirliigii’niin destegi ile olugsmaktadir.

3.5.4. Doga Merkezli Turizm Cesitlerinin Gelistirme Onerileri

e Amasya’nin Ozellikle gelisim alani olan kiiltiir ve tarih turizminde marka
degerlerinin biiyiik bir kismi tespit edilmistir. Fakat doga merkezli turizmdeki

marka degerlerinin saglikli bir envanter ¢alismasi yapilmamustir.

e Oncelikle profesyonellerden olusacak ve ilgili federasyonlardan destek alacak bir
marka takiminin Amasya’nin her yerindeki turizm degerlerini tespit etmesi gerekir.
Nerelerde yamag parasiitii yapilabilir, treking parkurlari nasil olabilir, kamping ve

en ideal karavan yerleri, kus tiirlerinin gelis zamanlar1 vb. gibi

e Bu tespit ¢aligmalar1 yapildiktan sonra bu marka degerlerinin her biriyle ilgili
brosiir ve kataloglar c¢ikarilmali, o6zellikle dijital ortamdan maksimum

faydalanilmalidir.

e Marka takimlariyla yapilacak envanter calismalarinda nerede hangi marka
degerlerinin yapilacagi belirlendikten sonra atil vaziyette olan birgok somut kiiltiir

varlig1 da anlam kazanacaktir.

e Omegin Gokeeli Kalesi tarihi eser yoniinden Harsena Kalesi ile kiyaslandiginda
zaylf kalacaktir. Fakat orientiring sporu i¢in kullanildiginda bir anda cazibe
merkezi olabilecektir. Kale etrafindaki —varligindan bile ¢ok az kisinin haberdar

oldugu- su kanallari, Maden Camii ¢ok daha fazla giindeme gelecektir.

e Doga turizmi meraklilarinin bir dagitim noktasi olmasi ¢ok 6dnemlidir. Bu dagitim
noktasi sehir igerisinde Orman Bélge Miidiirliigiiniin yaptiracagi Orman Kiiltiir Evi

olabilir.

e Bu mekan ayn1 zamanda doga sporlar1 yapanlar i¢in bilgi alma ve dagitim mekani
olarak kurgulanabilir. Buraya gelen dogaseverler, doga sporu yapanlar nerelerde en

iyl yamag paragiitii yapacaklarini, ATV giizergahlarin1 6grenebilirler. Trekking
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parkurlarinin  koordinatlarim1  GPS cihazlarina yiikleyebilir, Endemik bitki

tiirlerinden hangilerinin hangi donemde ¢iktigryla ilgili takvimi alabilirler.

Ozellikle hangi donemde hangi bitkilerin ¢iktig1 hangi ¢igeklerin agtifiyla ilgili cok
genis bir database ¢alismasinin yapilmasi gerekmektedir. Bu konuda, bu ¢alisma
yapildiktan sonra 6zellikle dogaseverler devamli email ile bilgilendirilirler. Mesela
kardelen actifi zaman nerede bulunabilir? Ferhat daginda acan menekseler hangi

dénem agiyor? vb.

Bu takvim aynm1 zamanda Amasya’ya gelen tiim turistlerin de ilgisini ¢ekecektir.
Cinkii bu calisma ile Misket Elmasinin hangi donemlerde bahgeden
toplanabilecegi ortaya cikacaktir. Ve mevcut turistler icin de bir rahatlama

saglayacaktir.

Yaylaya ¢ikis senlikleri oldugu zaman bdlgeye gelen duyuru tabelalarinda ¢ikis
saatini bildiren promosyonlar yapilabilir ve bu bilgiler otellerin faydalanabilecegi

bir sistemde verilebilir. Boylece Amasya’da kalis siiresi arttirilabilir.

Otellerin ortak olarak faydalanabilecegi bir database sistemi kurulmasi gerekir. Bu
internet iizerinden sifre ile girilen bir sistem olabilir. Ornegin otelde yer acig1 olan
bir firma yer bilgilerini gorebildigi gibi siir dinletisi duyurusu, giires miisabakasi,
yayla turlar1 gibi etkinliklerin 6grenilebilecegi, giizel bir database sistemi olan bir
web sitesinin kurulmasi gereklidir. Bu sayede oteller ve seyahat acentalar1 da

mevcut turistlerine daha doyurucu gezi imkani sunabilirler.

Doga turizmi yapmak isteyen girisimcilerin egitilmesi ve bilgilendirilmesi ¢ok
onemlidir. Iyi niyetle baslayan bir¢ok turizm girisimi pazarlama aktivitelerindeki

tecriibesizlikten dolayi hiisran ile sonuglanmaktadir.

Yedi Kugular Kus Cennetinin bulundugu bdlgede Belediye’nin yapmis oldugu ve
su anda atil vaziyette bulunan konaklama tesisi aktif hale getirilebilir. Bu sayede
kus gozlemciligi yapmak yada balik avlamak isteyen kisiler icin ideal bir

konaklama mekani olusmus olur.

Yedikir Baraj setinin arka taraflarinda bulunan ormanlik alan da trekking ve

saglikli yagsam koglugu i¢in ¢ok ideal bir mekandir. Bu alanda ayni1 zamanda bahar
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aylarinda ¢ok leziz mantarlar ¢ikmaktadir. Bu mantarlar da ilag¢ sanayii i¢in ¢ok

degerlidir.

Mantarlar ayn1 zamanda gastronomi turizmi i¢in de kullanilabilinir. Merzifon
havaalanina indirilen turistler 6nce Belediye’nin sosyal tesislerine getirilir ve sonra

bu cesit giizelliklerden faydalandirilabilirler.

Doga Merkezli turizm bolgelerinin yakinlarinda olan otellerin turizm g¢esitlerinin
bilgilerini ihtiva eden yayinlar1 bulundurmalar1 ¢ok 6nemlidir. Gerek Amasya
Merkezdeki gerekse Hamamozii gibi dogaya daha yakin otellerdeki gorevlilerin
nerelerde trekking parkurlart oldugu, nerelerde mantar toplanacagi gibi bilgileri

asgari olarak bilmeleri gerekir. Bu konuda resepsiyon gorevlileri egitilebilir.

Otellerde ayn1 zamanda kus gozlemciligi i¢in diirbiin, bisiklet binmek isteyenler

i¢in bisiklet bulundurulmalidir.

Resepsiyonlarda ayni1 zamanda gelen turistlerin istedikleri zorluk derecesine gore
parkurlarin  koordinatlar1 bulunmalidir. Bu koordinatlar ya GPS haritalarina

yiiklenebilir yada kagit ¢ikt1 halinde verilebilir olmalidir.

Otellerin giris duvarlarinda boélgelerin dogal giizelliklerini gosteren haritalar
bulunmalidir. Bu gelen konuklarin dikkatini dogaya vermelerine sebep olacaktir.

Bu da Amasya’da kalis siiresini uzatacaktir.

Doga Sporu sevenlerin ayni yere bir daha gelmeleri i¢in techizatlarin1 depolama
imkanlar1 bulmalar1 6nemlidir. Bu sayede kisiler ucgak ile Istanbul’dan

haftasonluguna gelebilir ve bisikletini geri gotiirmeden tekrar Istanbul’a donebilir.

Doga Sporlar1 yapan meshur insanlarin bolgeye davet edilmesi ¢ok onemlidir.
Ornegin Nasuh Mahruki, Orhan Kural, Coskun Aral vb. Bu kisiler gittikleri yere bir
Kitleyi de cekmektedirler.

PR aktivitesi olmasi agisindan sanatgilar ve {inlii insanlar da bolgeye davet
edilebilir. Ornegin iinlii Hollywood sanatgilari Brad Pitt ve Angeline Jolie
Tiirkiye’nin bisiklet parkurlarinin  ¢ok begendiklerini ifade etmiglerdir. Bu

oyuncular Amasya’ya davet edilebilir.

Foto safariciler gibi doga gezileri yapan bir¢cok dernek ve seyahat acentasi vardir.

Bu firmalarin geldikleri zaman ihtiya¢ duyduklari otopark, su, elektrik ve tuvalet
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gibi sosyal ihtiyaglarin karsilanmasi gerekir. Bu sayede kitle halinde dolasan

gruplar da Amasya’ya ¢ekilmis olur.

Karavan Turizmi i¢in de elektrik ve su ¢ok dnemlidir. Bu ihtiyaclar karsilandiginda
Amasya Karavan turizmi i¢in ¢ok onemli bir gilizergah olacaktir. 2010 yilinda
Amasya’ya gelen Avrupa’ll karavancilar ¢ok iyi karsilandiklart i¢cin 2011 yili
programlarina tekrar Amasya’yr eklemislerdir. Karavan turistleri i¢in karavan

parklar1 yapilmalidir.

Yayla turizminde 6nemli olan insan iliskileridir. Yayla insaninin gelen konuklardan
nasil ekonomik getiri elde edilecegi konusunda egitilmesi gerekmektedir. Mevcut
koylii insanlarin gelen misafirden para alma gibi bir aligkanliklar1 yoktur. Fakat

konu turizm olunca bu aliskanlig1 kazanmalar1 gerekir.

Yaylalardaki imar durumunu zora sokmayacak sekilde sosyal donatilar
yapilmalidir. Seyyar tuvalet, cesme gibi donatilar sayesinde hem bireysel turistler

hem de gruplar ¢ok rahatlikla Amasya dogasindan faydalanabileceklerdir.

Yaylalarda yapilacak konaklama tesislerinin de tamamen kdy yasantisin1 yasatacak
sekilde olmalidir. Buradaki mekanlar 1 yada 2 ( bir ya da iki) yildizli otel odalarini

andirmamalidir.

Av turizmi i¢in rehberlik mekanizmasi ¢ok dnemlidir. Zaten koy halki dogal hayati
derinlemesine yasadig: i¢in rehberlik yapmada da sorun yasamayacaktir. Bu durum

ayni zamanda 6zellikle dag koyliisiine ekstra bir gelir kaynagi da olusturacaktir.

Doga sporu yapan meraklilarm bir birleri ile irtibatlar1 ¢ok sikidir. Ornegin
Ankara’daki motor meraklilarinin ¢gogu bir birlerini tanir. Bu sebepten bu kisilerin
e-mail ve facebook gibi sosyal ag datalar1 ¢ok Onemlidir. Bu datalar elde edilip

devamli newsletterlar ile bilgilendirme yapilmalidir.

Marka Ofisi tarafindan toplanacak bu datalar doga turizmi yapan seyahat

acentelerine ve girisimcilere verilmelidir. Bu data devamli glincellenmelidir.

Ulusal ve uluslar arasi doga turizmi yapan seyahat acenteleri bolgeye davet edilip,

info tur yaptirilmalidir.
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e Doga Merkezli turizmi gelistiren en Onemli mekanizmalar STK’lardir. Doga
dernekleri, sporcular ve diger STK’lar giiclendirilmeli ve cevrelerini Amasya’ya

davet etmeleri saglanmalidir.

o Balik¢ilik konusunda da oOzellikle nerelerde hangi baligin hangi mevsimde
tutulacagmin brosiirleri basilmalidir. Derindz Barajinda somon avlanabildigi

Amasya’daki tiim turizmcilerin bilgi dagarciginda yer almalidir.

e Doga Merkezli Turizm tiirleri olarak sayilan Yayla Turizmi, Botanik Turizmi,
Oryantiring, Paintball, Jeep Safari, Motor & Motokros, Bisiklet, Binicilik, Avcilik
ve Balike¢ilik, Trekking, Yamag Parasiitii, Karavan, Kus Gozlemciligi, Fotografcilik
— Foto Safari, Atv vb. lerin hepsinin ayr1 ayr1 miisterileri vardir. Bu sebepten her
birinin ayr1 ayr1 planlamalarinin yapilmasi, brosiirlerinin basilmasi, kataloglarinin

olusturulmasi, haritalarinin ¢izilmesi ve web sitelerinin insa edilmesi gerekir.

3.6. Eko Turizm

Doga ile i¢ i¢e olan bir turizm anlayis1 (Orams, 1995) olarak nitelendirebilecegimiz
ekoturizm, dogaseverlik ya da cevrecilik diisiincesiyle turizm yapan turistlerden daha
kapsamli bir kavram olup, 6zellikle siirdiirebilirlik tartigsmalar1 sonrasinda 6n plana ¢ikan
bir turizm tiiridir. Genel amaci, dogayla i¢ ige, temiz bir ¢evrede tatil imkani sunan
ekoturizm, ayni1 zamanda Uluslar arasi Ekoturizm Toplulugu (The International
Ecotourism Society-TIES) taniminda da gegtigi gibi, yerel halkin refahim1 da diisiinen,

turizmden olumsuz etkilenmemelerini amag edinen bir turizm tdraddar.

Ekoturizm hedef aldigi destinasyonlarin dogal ekosistemler olmasi nedeniyle,
dikkatli bir bigimde ele alinmalidir. Bu destinasyonlarin en biiylik 6zelliklerinin dogal
degerler oldugu dikkate alinirsa, ekoturizmin bazi temel prensip ve amaglar ¢ercevesinde

hareket etmesi beklenir. Bu agidan bakildiginda ekoturizm,;
e Yerel halkin refahin1 bozmamay1 amag edinir,

e Bu amacla hem turistlere, hem de yerli halka bilgi vererek c¢ift yonli bir

enformasyon gozetir,

e Yorenin sahip oldugu biyolojik degerleri koruyarak, geri doniisii olmayan

kaynaklar1 minimum diizeyde kullanmay1 hedefler,
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e Yerel diizeydeki kiigiik ¢apta isletmeleri hedefleyerek, yerel turizmi ve yerel

kalkinmay1 hedefler.

Ekoturizm, turizmin dogal ve geleneksel ¢evreye verdigi tahribati en alt diizeye
indirme prensibi basta olmak iizere; turistlere ve yerel halka doganin ve geleneksel sosyo-
kiltirel c¢evrenin korunmasina yonelik verilecek egitimler, turizmin yerel halkin
ithtiyaclarini karsilayan, yerel yonetim ve halkla isbirligi icinde gelisen sorumlu bir ticaret
olarak 6zendirilmesini saglayan ¢aligmalar, turizmin gelisiminin ydrenin sosyal ve ¢evresel

kapasitesini attiracak sekilde gelistirecek eylemler prensiplerine gore hareket eder.

Bunun yaninda ekoturizm, koruma kapsamindaki alanlarin yonetimi i¢in kaynak
ayirarak, turizmin yerel halkin ge¢imine katkida bulunmasimi saglayacak sekilde
gelistirilmesini temin etmektedir. Bu c¢ercevede, g¢evreyle uyumlu olup, yoresel bitki
oOrtlistinii ve yaban hayatint koruyan turizm alt yapr yatirimlarinin gergeklestirilmesi de

ekoturizmin baslica prensiplerindendir.

Bu prensipler cercevesinde hareket eden ekoturizmin Dinya Turizm Orgutii’nce
belirtilen hedeflerini su sekilde siralamak miimkiindiir; Turizm endiistrisinin hedef bolgede
ortaya c¢ikarabilecegi olumsuz etkileri en aza indirgemek, yerel halkin ekonomik
kalkinmasina yardimci olurken, bu siiregte ¢evresel degerleri de korumak ve bu degerlerde
yasanabilecek tahribati en aza indirmek ve turistlere yerel bolgenin ve el degmemis
degerlerin deneyimlenmesini saglarken, bu degerlerin orijinalligini bozmamasina &zen

gostermektir.

Ekoturizmin Dunyadaki Ekonomik Boyutu

1990’ yillar sonrasinda baslayan ve gilinimiizde giderek ekolojik sistem
tahribatlarinin da etkisiyle 6nem kazanan eko turizm, 2002 yilinda Birlesmis Milletlerin
yili Diinya Eko turizm Yili ilan etmesiyle birlikte giderek 6nemini arttirmistir. Ozellikle
1990 sonrasinda artan bu talep, bu donemde diinyada 43 milyon Amerikali, 15 milyon
Fransiz (trekking) ve yaklasik 600 bin Ingiliz turistin eko turizm amagcli seyahat etmesinin
rapor edilmesiyle literatiirde 6nemini arttirirken, giiniimiizde Avrupa’nin pek ¢ok iilkesinde

artan bir taleple turizm tiirleri arasinda 6n plana ¢ikmaktadir.
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Eko turizmin diinyada 6nemini arttirmasindaki 6nemli etmenlerden birisi de 1993
yilinda faaliyetlere baslayan Avrupa Ekolojik ve Tarimsal Turizm Merkezi (European
Centre for Ecological and Agricultural Tourism-ECEAT)’dir. Ulkemizden de bazi
orgiitlerin {iye olmak icin bekledigi kurulus, Avrupa’dan pek cok iiye isletmelerle eko

turizm faaliyetlerine devam etmektedir.

Ekoturizmin Tirkiye’deki Ekonomik Boyutu

Eko turizmin degerlerinin bagli oldugu cografi kosullar, iklim cesitliligi, verimli
araziler ve ekolojik ¢evre diislintildiigiinde, gerek Asya, gerekse Avrupa iilkesi 6zelliginde
olan iilkemiz, dort bir yaninda ayni1 anda dort mevsimin yasandigi, pek ¢ok bitkisel tiiriin
oldugu ve endemik tiirlerce zengin bir ortama sahiptir. Bunun yaninda teknolojinin
dejenere etmedigi ova, yayla, dere, su yataklari, golleri, kirsal alanlari da dikkate

alindiginda, bash basina biiyiik bir potansiyel mevcuttur.

Eko turizmin marka degerleri arasinda en dnemli yere sahip olani, endemik tiirler
ve eko turizme uygun olabilecek alanlardir. Avrupa kitasinin tamaminda var olan 12.000
civarinda flora tiirii rapor edilmistir. Ulkemiz 9.000 flora ¢esidi ile Avrupa’daki pek ¢ok
destinasyondan daha zengin bir yere sahiptir. Bunun yaninda, bu tiirlerden 3.000 kadarinin
endemik olmasi, tim Avrupa’da toplam bulunan 2.500 endemik tiiriin de iizerindedir.
Ulkemizde Bugday Ekolojik Yasami Destekleme Dernegi tarafindan vyiiriitiilen Ekolojik
Ciftlikler ve Tarim turizmi, TATUTA aracilig1 ile siirdiiriilen ekolojik ciftlik ziyaretleri
gibi eko turizm tiirleri goriilse de, bu alanda ¢ok daha fazla potansiyelin oldugu da

gorilmektedir.

3.6.1. Eko turizm Stratejisi

Uzun sureli Eko turizm konaklama alanlarinin olusturulacak énce Tiirkiye’de sonrada

diinyada marka haline gelme

3.6.2. Amasya’nin Eko Turizm a¢isindan genel bir degerlendirmesi

Diinyanin yeni yeni gelisen bir alt turizm tiirli olan eko turizmde Oncii bolge ya da

kent olabilmek i¢in Amasya’nin biiyiikk bir avantaji vardir. Turizmde yeni yeni
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sekillenmeye baglayan bolgemizde doga turizm tesisleri kurulurken ekolojik belgeli olarak
hayata baslamasi, mevcut tesislerin eko temelli doniisiimii ve yeni agilacak tesislerin de
eko turizm kriterlerine uygun hareket etmesi diinya turizm ligine {iriinimiiziin birka¢ adim

ileride girmesini saglayacaktir.

Ozellikle burada kirsal turizm ile eko turizmi ayirmak gerekir. Eko turizm kirsal
turizmden farkli olarak topraktan beslenir. Yani sehir igindeki oteller de kendilerini eko
turizme angaje edebilirler. Bdylece yeni kurulan otellerde de diinyada yiikselen yeni trend
olan ekolojik tarim, ekolojik yasam tarzi ve 6zellikle hormonsuz bir yasam tarzi isteyenler
icin konaklarken c¢evreye ve dogaya saygili konaklama istekleri boylece tatmin olmus olur.
Amasya sadece kiiltiirel yapisiyla degil, dogal yapis1 ve endemik bitki tiirleriyle ¢cok 6zel
bir yer oldugu icin eko turizme meyilli bir yaklasimi olacaktir. Fakat burada 6nemli olan,
dunyadaki eko turizm yapan yerlerle bir an dnce irtibatli hale gegilmesidir. Onun i¢in eko

turizm otelleri diinya ile entegre bir yapida olmalidir.

3.6.3. Hedeflere Dogru

e Turizm Stratejisi Eylem Plan1-2023 Belgesi’nde de eko-turizm 6zelinde yapilmasi

gerekenler asagida belirtilmistir.

o Yerel halk, turistik tirtin, hediyelik esya yapimi, servis, kalite ve isletmelerin

yonetimi konusunda egitilecektir.

0 Etnografik ve ekolojik Ozelliklerinin sergilendigi miize evlerin agilmasi

tesvik edilecektir.

O Alana giriste kabul noktalar1 olusturulacak ve buralarda ziyaretcilere farkli
giizergdhlar1 ve yoresel Ozellikleri gosteren mola noktalart ve tur

giizergahlarin1 gosteren haritalart sunulacaktir.

0 Eko-turizm i¢in kullanilacak alanlarda, ¢esme, wc, barinak, mesafe ve yon
levhalarinin tamamlanmasi, dag yiiriiyiisii rotalarinin Kiiresel Yer Belirleme
Sistemi (GPS) ile uydulara tanitilmasi, yeni tasit yolu agilmamasi

saglanacaktir.

0 Eko-turizm amacgh olarak segilen alanlarda giizergah iizerinde yer alan

magara, selale, ilging aga¢ ve kaya olusumu, sportif alanlar, kamping
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alanlart vb. c¢ekicilikler icin ¢evre diizenlemeleri yapilacak, basta ulasim

olmak tizere gerekli altyapilar tamamlanacaktir.

0 Yorenin Ozelliklerinin arastirilmasmma imkan verecek ve bunun bilimsel
anlamda gdsterimini saglayacak arastirma istasyonlari ve bilim miizeleri

kurulacaktir.
0 Yore halkina pansiyonculuk egitimi verilecektir.

O Turizm gelisim alanlarinda yer alan eko-turizm alanlarinin “alan yonetim

planlar1” yapilacaktir. (2023 Turizm Stratejisi Eylem Plani1)

Eko turizmin gelistirilmesi noktasinda son yillarda c¢evreye duyarli otel
kampanyalar1 tim diinyada oldugu gibi {ilkemizde de yayginlastirilmaktadir. Bu
noktada, otelcilerin olusturdugu birliklerin ve Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'nin

cesitli uygulamalari asagida verilmektedir.
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0 Yesillenen Oteller-

Greening Hotels Projesi, 2009 yilinda Istanbul’da gerceklestirilen “5. Diinya
Su Forumu” siirecinde, TUROB ve Bureau Veritas ortaklifinda siireli olarak
gerceklestirilmis, daha sonra ise gelistirilerek siirdiiriilebilir bir sekilde
uygulanmaya baglanmis bir ¢evre duyarlilik projesidir. 5. Dlnya Su Formu
sirasinda, 23 otel “Yesillenen Otel” belgesini aldi. TUROB, _
projede yil sonuna kadar 60 otele ulasmay1 hedefliyor. 2008 .
yilinin Agustos ayindan 2010 yilinin ayn1 donemine kadar gecen
stirede Beyaz Yildiz Projesi’ne 42 isletme katildi. Bunlardan
34’ii Beyaz Yildiz Sertifikasi’ni almaya hak kazandi. Katilimin BEYAZ

yillara gore dagilimi soyle:

- 2008 Agustos-2009 Ocak arasi 14 igletme
- 2009 Ocak-2010 Ocak arasi1 26 isletme
- 2010 Ocak-2010 Agustos aras1 2 isletme projeye dahil oldu.

Projeye 2011 Ocak ayina kadar halihazirda 10 isletmenin daha dahil

olmasi bekleniyor.
O Beyaz Yildiz

Tiirkiye Otelciler Federasyonu (TUROFED), cevre alaninda Beyaz Yildiz
Projesi’ni siirdiiriiyor. Turistik isletmelerde kullanilan suyun, elektrigin-
enerjinin, kimyasalin ve kati atik miktarinin azaltilarak cevrede ve dogal
kaynaklarda meydana gelebilecek olasi zararin azaltilmasi, daha temiz ve
yasanilabilir bir ¢evrenin saglanmasi i¢in operasyonel verimliligin artirilmasi ve
konfordan vazge¢gmeden tasarruf saglayarak turistik isletmelerdeki giderlerin
azaltilmasin1 hedefleyen Beyaz Yildiz, Diversey, Electrolux ve Grundfos’un

sponsorlugunda devam ediyor.

Beyaz Yildiz Projesi ISO 14001 Cevre Yonetim Sistemi, Avrupa tur
operatorleri tarafindan kabul géren EU Flower ve Turizm Bakanligi’nin Yesil

Yildiz kriterlerinin tamamini kapsayan genis bir konsepte de sahip.
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2008 yilmin Agustos ayindan 2010 yilimin ayni donemine kadar gecen
stirede Beyaz Yildiz Projesi’ne 42 isletme katildi. Bunlardan 34’{i Beyaz Yildiz

Sertifikasi’n1 almaya hak kazandi.
Beyaz Yildiz Kriterleri:

Projede uluslararasi normlara gére hazirlanmis toplam 10 ana baglik
olup, oteller bu ana basliklardaki gereksinimlere gore denetleniyor. Bu
ana basliklar; ¢evre bilinci, ¢evre yonetim sistemi, ¢evre uyumu ve ¢evre
diizenleme etkinlikleri, ekolojik mimari, enerji, su, hava, atik, deterjan,

dezenfektan ve tehlikeli kimyasallar ve diger hizmetlerden olusuyor.

Projeye katilim gonilliiliik esasmma dayali olup, Beyaz Yildiz

Projesi’ne katilmak isteyen isletmeler TUROFED e basvuruyor.

Basvuru yapan tesisler Diversey Consulting biinyesindeki uzman
cevre milhendisleri tarafindan denetleniyor. Denetim sonrasi 100
tizerinden 65 puan alan isletmeler Beyaz Yildiz beratin1 almaya hak

kazaniyor.

Beyaz Yildiz kriterlerini karsilayan oteller TUROFED ve
TUROFED’e bagl derneklerin internet sayfalarindan agiklaniyor.

Ayrica, Beyaz Yildiz beratina sahip olan otellere daha etkin bir
tanitim yapilmasi amaciyla, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, uluslararasi ve
yerel tur operatorleri, yerel idareler ve turizm kuruluslarina siirekli bilgi

aktarimi yapiliyor.

0 Yesil Yildiz

Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan yiiriitiilen Yesil Yildiz Projesi’nin
kokii 1993 yilinda verilmeye baslanan Cevre Dostu Kurulus Belgesi (Cam

Simgesi)’ne dayantyor.

Cevrenin korunmasina yonelik onlemlerin iilkemizde giderek daha fazla

onem kazanmas iizerine bu alandaki etkinligini artirma karar1 alan Bakanlik,
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cevreye duyarli konaklama isletmeleri i¢in uygulanmakta oldugu siniflandirma

formunu, giincellestirdi ve gelistirdi.

“Turizm Isletmesi Belgeli Konaklama Tesislerine Cevreye Duyarli
Konaklama Tesisi Belgesi Verilmesine Dair 2008/3 no’lu Teblig” ekinde,
22.09.2008 tarih ve 27005 say1lt Resmi Gazetede yayimlanarak yiiriirliige girdi.

Teblig, enerji, su, cevreye zararlt maddelerin tiikketiminin ve atik miktarinin
azaltilmasmi, enerji  verimliliginin  artirilmasini,  yenilenebilir  enerji
kaynaklarinin kullaniminin tegvik edilmesini, konaklama isletmelerinin yatirim
asamasindan  itibaren c¢evreye duyarli olarak  planlanmasmi = ve
gerceklestirilmesini, tesisin ¢evreye uyumunu, ¢evreyi giizellestirici diizenleme
ve etkinlikleri, ekolojik mimariyi, ¢evreye duyarliik konusunda
bilinglendirmeyi, egitim saglanmasini ve ilgili kurum ve kuruluslarla isbirligi

yapilmasini kapsiyor.

Olgiim igin hazirlanan form kullanilarak gergeklesen denetimlerde, tiir ve
sinifina iligkin belirlenen asgari puani asan tesislerden, simgesi yildiz olan
konaklama tesislerinin plaketlerinde smiflarin1 gosteren yildizlar yesil renkli

olarak duzenleniyor. Plaket (izerinde Cevreye Duyarl Tesis ibaresi yer altyor.

Amasya’da konaklama tesisleri ve turizm sirketleri, bu sertifikasyona gore

standartlarini diizenleyerek eko-turizmde 6ne ¢ikacak bir adim atabilir.

Eko turizmin en temel 6gesi ekolojik iirlinlerdir. Bu iiriinlerin ekolojik olduguna
dair sertifikasyonlu olmasi gerekir. Sertifikasyon kuruluslarinin bolgede olmasi ve
kolay ulasilabilir olmasi da bolge ekolojik turizmi agisindan hayati 6neme sahiptir.
Sertifikasyon sirketlerinin Amasya’da subeler agmasi belge alma islemlerini

hizlandiracaktir.

Hem eko turizm hem de kirsal turizmle ilgili halkin bilinglendirilmesi ¢ok

onemlidir. Bu gercevede,

0 Bir koyliinlin/girisimcinin evini, nasil pansiyon haline getirebilecegi ve
isletebilecegi konusunda brosiir, yayin, poster ve kisa filmler hazirlanarak

karsal niifusu ikna etmek amaci ile kullanilmalidir.
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0 Koy kahvelerinde ve kooperatif binalarinda bilgilendirme ve tesvik etme

amacl film gosterileri yapilabilir.

Eko turizmin yapilacagi yorelerde belli senaryolar ¢ergevesinde, ana tur
giizergahlari, varis noktalari, ara istasyon ve alt istasyon noktalar1 belirlenerek
planlama c¢alismalar1 yapilabilir. Biitin bu planlama, eylem planlart ile

desteklenerek zamana ve blitceye gore denetlenebilen izlenebilen hale getirilebilir.

Eko-turizm i¢in Akdag silsilesi kullanilabilir.

Akdag Silsilesi: Rakim1 2154°tiir ve orman ve yaylalar1 genistir. Dogal manzarasi
muazzamdir. Cam, giirgen, ardi¢, mese, pelitten olusan orman Ortiisii ve birgok
yerinde yaban findig1 ve sakiz agaglar1 vardir. Hava ve su gayet temiz ve goriintii
giizeldir. Bu dag silsilesinde tas ve kire¢ devrine ait oldugu varsayilan degisik
hayvan fosillilerine rastlanmaktadir. Fosillerin ¢ogunlugunu 4. Devre ait bitki
fosilleri olusturmaktadir. Midye, istiridye, denizanasi gibi fosillerin ortaya ¢iktig
gorilmektedir. Bu bolge, ekoloji meraklilar1 i¢in Amasya’daki ekolojik dengenin
sergilendigi bir yer haline getirilebilir ve ziyaretcilerin de kendilerini ekolojik
zincirin bir pargasi gibi hissetmelerini saglayabilir.

Zana (Cigdemlik) kéyii, sehre 15 km mesafededir. Uziim baglari ve meyve
bahgeleri ile iinliidiir. Ozellikle elma bahgeleri meshurdur. Kdy, organik tarim igin
elverigli bir yapiya sahiptir. Organik tarim bu koyde gelistirilip ekolojik turizme

katkida bulunmasi saglanabilir.

Ziyere, sehre 5 km mesafededir. Kasabanin dogusunda elma, iiziim baglar1 ve
meyve bahceleri vardir. Meshur bamya yetistirici bdlgesidir. Amasya’nin en
kiymetli sayfiyeleri burada bulunur. Havasi 1liman, sulari leziz ve tathdir. Iki biiyiik
havuzu vardir. Asagr Golbasi ve Yukar1 Golbasi halkin 6nemli piknik alanlaridir.
Ozellikle kiraz bahgeleri yaygindir. Ipek igin gerekli olan dut bahgeleri dnemli gelir
kaynagidir. KOy, organik tarim i¢in elverisli bir yapiya sahiptir. Organik tarim bu

koyde gelistirilip ekolojik turizme katkida bulunmasi saglanabilir.

Amasya’nin lale, Amasya elmalari, kendine has {liziim g¢esitleri gibi botanik

degerleri de ekolojik turizme katkida bulunmasi i¢in markalastirilmalidir.

Amasya’nin endemik bitkileri, flora ve faunasi da ekolojik turizme katkida

bulunmas: i¢in markalastirilmalidir.
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3.6.4. Marka Degerleri

e Akdag silsilesi
e Zana (Cigdemlik) kdyii
e Ziyere koyl
e Venk
e Botanik Degerler:
e Lale, Amasya elmalari,
e Bagcilik: Mercan iiziimii, Isirge iiziimii, tilki {iziimii, Amasya iiziimii, kara
Uzim,
e C(Cicek bamyasi, saricam, mese, kizilgam, kaym, ardig, Isa calisi, katran,

kizilpelit agaci, giirgen,

e Ormancilik: Likapa (mavi yemis) ormancilifi, mantar ¢esitleri, mantar ormanciligi,
orman muizesi, terapi ormani, gida ormanciligi; biberiye, adagayi, kekik,

turnayemisi, yabani kiraz ( Prunus Avium L.), ceviz, badem, akasya, harnup.
»  Flora

Orchis Sp. (Salep), Dactylorhiza sp.(Salep), Ornithogalum montana (Tiikiiriikotu, Dag
akyildizi), Anthemis sp.(Papatya), Rhododendron Iluteum (Sar1 Orman giili),
Rhododendron ponticum subsp ponticum var. Heterophyllum (Orman guli, Komar),
Muscari negletum (Arap stimbuli), Papaver rhoeas (Gelincik), Cardamine sp., Ranunculus
ficaria (Diigiin ¢igegi, Girit lalesi), Staphylea sp. (Patlak), Hypericum coris (Kantaron,
Kili¢ otu), Petasites sp. (Veba otu), Primula vulgaris (Beyaz Cigekli Cuha c¢igegi), Scilla
bifolia (Adasogani, Dagsogani), Centaure urvillei (Peygamber ¢icegi), Symphytum
orientale (Karakafes otu), Aster dumosus ( Saraypati), Bellis perennis (Koyun gozii),
Geranium sp. (Turna gagasi), Cobanignesi (itir, turna gagasi, leylek gagasi), Oxalis sp.
(Eksi yonca), Caltha sp. (Bataklik nergisi), Ajuga genevensis (Mayasil otu), Gentiana sp.,
Sedum sediforme (Dam korugu), Lamium amplexicaule (Ballibaba), Alyssum sp. (
Kevke), Atropa belladona (Giizelavratotu), Polygala sp. ( Siit Otu), Tamarix sp. (Ilgin),
Aubrieta sp., Colchicum autumnale (Giliz ¢igdemi), Kantoran otu, Nergisler, Sedum,

Cigdemler, Kardelenler, Yiiksiik otlari. Naki cicekleri, Yaban ¢igekleri, Sinir otlari,
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Gevenler, Orman giilleri, Siglamenler, Atkuyruklari, Sakayiklar, Ferhat ile Sirin ¢igdemi,

HamamOozi elma bahgeleri

> Endemik tirler

e Alkana Haussknechtii / Boraginaceae (Amasya kok boyasi)
e Erysimum Amasianum- Cruciferae (Amasya)

e Scorzonera Amasiana- Compositae (Amasya yemligi)

e Sideritis Amasiaca / Labiatae (Amasya yabani adacay1)

e Malus sylvestris var. Microphylla (Amasya elmasi)

e Tulipa (Lale)

e Sckoa Agact (Suluova’da uzun yillar yasiyor. Barisin uzun siirmesi i¢in

Amazonlardan getirilmistir.)

3.7. KIRSAL TURIZM

Bagta az gelismis tilkeler olmak iizere bir¢ok iilkede kent ile kirsal alanlar
arasindaki gelir farkliliklar1 devam etmektedir. Ekonomik gelismenin bir geligkisi olarak
toplamda gelisme siirerken kirsal kesim ve kent bolgeleri arasindaki ekonomik ugurum
stirekli artmaktadir. Bu siirecin sonucu olarak gog, kirsal yasamin ve kiiltiiriin yok olmasi,
givenli gida tretimi ve igsizlik gibi kroniklesen sosyal ve ekonomik problemler

gundemimize artarak girmektedirler.

Kirsallik, kentlerden uzaklik, tarim veya arazi kullanimina dayali bir ekonomik
olusum, iklim kosullarina bagimlilik, seyrek ve az bir niifus, ekonomik, teknolojik ve
toplumsal degigmelerin yavas ilerlemesinin hepsini veya bir boliimiinii tanimlar. Biitiin bu
Ozelliklerin, ayn1 zamanda kentleri tanimlamada kullanilan niteliklerin karsiti oldugu

agiktir.

Diinyada kiiresellesme diye tanimlanan ve fordizm sonrasi iiretim tarzi neticesinde
sehirlerin yogunlasip, kirdan iyice uzaklasmalar1 adeta kendi hinterlantlarindaki kirsala
yabancilagsmalari, kent igerisinde yasayan insanlarda kirsala olan 6zlemini artirmistir. Bu

gelisme, esasen alternatif turizm diye adlandirilan turizm tiirlerinin neden hizla arttiginin
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cevabidir. Dogal yapist geregi bu turizm tiirlerine ev sahipligi yapan kirsal kesimler igin
alternatif turizm yasanan sosyal ve ekonomik celiskiyi azaltacak hatta ortadan kaldiracak
bir ¢oziim araci olarak gilinlimiizde ortaya ¢ikmistir. Kirsal turizm, ciftciler ve kirsal
kesimde yasayan halk tarafindan gelirlerini artirmak tizere turistik tiketicilere sunulan
faaliyetleri, hizmetleri ve olanaklar1 icermektedir. Bu tanima gore kirsal turizm yalnizca
ciftlik turizmini ya da tarimsal turizmi degil, 6zel ilgi turizmi dahil bir¢ok turizm

aktivitesini kapsamaktadir (Ratz ve Pucko).

Kirsal alanda ana ekonomik ugrasisi tarim olan niifusun, tarimsal ugrasilarini
stirdiirmekle birlikte evlerinin, ambarlarinin  kullanmadiklar1 uygun bdliimlerini
profesyonel amagla ziyaretci agirlayabilecek yalin bir konaklama tesisine doniistiirerek, ek
1s olarak kiigiik turizm isletmeciligi yapmasinin saglanmasi genel ifade ile “kirsal turizm”

olarak adlandirilmaktadir.

Turizm birgok yoksul ve gelismekte olan iilkede net ihracat degeri ortaya g¢ikaran
tek sektor konumundadir. Nitekim, 1990'larda diinyanin en az gelismis 49 ilkesindeki
uluslararasi turizmden elde edilen toplam gelir iki kattan daha fazla artarak 1992-1998
doneminde 1 milyar dolardan 2.2 milyar dolara ¢ikmistir. Ancak yavas yavag alternatif
turizm tiirleri sadece yoksul veya gelismekte olan iilkelerde insan etkisinin az oldugu
yaban hayatin ve buradaki topluluklarin yasam tarzlarini yerinde goérmek icin bir faaliyet

olmaktan ¢ikmustir.

Gelismis bat1 iilkelerinde de yaban hayat, yerli topluluklar ile 6zgiin tarihsel ve
kiiltiirel dokuya sahip mekanlara yapilan seyahatler biiyiik ragbet gérmektedir. Ornegin,
Finlandiya igerisinde bulunan Koli Ulusal Parki bolgesinde yapilan bir anket caligmasi
neticesinde ankete katilanlarin %79’u turizmin yerel gelirleri artirdigini diistinmektedir.
Ekvator’daki Galapagos adasi1 ise 1970 yilindan itibaren hizla gelismis ve giiniimiizde
60000 turiste ¢ikma basarisin1 gostermis ve 100 milyon dolardan fazla gelir elde etmistir.
Bu anlamda da bolgemiz birgok turizm tiiriine ev sahipligi yapabilecek potansiyele sahip
olup cografi avantajini kullanarak bu turizm tiirleri ile ciddi bir kirsal kalkinma olusturacak

giice ulasacaktir.

Kirsal turizm sanayilesmenin yikici etkilerinin giin yiiziine c¢iktigi 19. yiizyilda
kentlesme ve sanayilesmeye bir tepki olarak baslamis olup, yeni kurulan demiryollar1 ¢ok

sayida turistik tiiketiciyi kirsal alanlara tasimistir (Eraslan, Selli, 2006:628). Ancak
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giintimiizde kirsal turizm farkli bir yapidadir. Kirsal turizme katilan turistik tiiketicilerin

say1s1 artmakta, kirsal turizm farkli niteliklere sahip kirsal bolgelerde gelismektedir.

Cevre bilincinin gelismesi, egitim, gorsel ya da yazili basin yoluyla veya seyahat
edilen farkli yerlerdeki dogal ve insan yapimi g¢evrenin birbirleriyle karsilagtirilmasi ile
olmaktadir. Sanayilesmenin getirdigi g¢evre sorunlari, gliniimiiz insanini ¢evreye daha

duyarli hale gelmesini saglamistir.

Turistler ziyaretlerinde ulusal parklari, diinya mirasina dahil edilen yerleri, ¢esitli
koruma alanlarini, hayvanat bahgelerini, botanik bahgelerini, diizenlenmis dogal alanlar1 ve
kent ortamini gorerek doga ile i¢ ige olma olanagi bulurken c¢evre sorunlart ile

yiizlesmektedir. (GOssling, 2002:297)

Kirsal turizmin gerceklestirilmesinde tarimsal degerler veya dogal degerlerin yani
sira her yerlesimi digerinden farklilagtiran 6zellikler belirleyici unsurlardir. Ancak yine de
kirsal turizm faaliyeti igerisinde yer alacak yerlesimlerin ortak &zellikleri, “niifus

yogunlugunun diistikliigi” ve “kent kiiltiiriinden farklilagan yapisal 6zellikleri” olmaktadir.

Bu turizm tirl ile ekolojik ve ekonomik verimlilik cercevesinde bir planlama
yaklasimi benimsenmektedir. Planlama ve altyap1 hizmetleri ile tarimsal bir koyti, turistik
bir yerlesim haline déniistirmek miimkiindiir. Ornegin, Diizce’nin Akgakoca ilgesinin

Dadal1 koyii (www.dogaldadali.com) kirsal turizm alanin model bir kdydiir. Ekolojik tarim

da yapan koy, bir biitiin olarak kirsal turizme gegis yapan Tiirkiye’deki ilk koydiir.
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3.7.1. Strateji

Amasya’nin kirsal turizmde oncii rol oynamast acisindan her ilcede ornek kirsal
turizm koylerinin olusturulmasi ve biiyiik sehir niifusunun huzur bulmak igin gidecegi

sekilde fonksiyonlastirilmasi

3.7.2. Degerlendirme

Amasya’nin kirsal turizmdeki potansiyeli bir¢ok ilden ¢ok daha fazladir. Ciinkii
Amasya’nin niifusunun birgok kismi ayn1 zamanda kirsalda yasamaktadir. Ozellikle dag
koyleri ya da Suluova’daki gibi kdyler, hem merkezleriyle etkilesim halindeler, hem de

kirsal kiiltlirii yagsatmaktadirlar.

Kirsal turizmde butik otellerden ziyade kdyliilerin evlerini agmalar1 daha 6nemlidir.
Bu cercevede, koylillere ev pansiyonculugu egitimi verilerek onlarin evlerini
pansiyonculuk anlaminda turistlere a¢masi konaklama altyapisinin gelisimine katki

saglayacaktir.

Yalniz Kirsal turizm destekleri verilmeden once de yerel halka kirsal turizm
getirilerinin iyi anlatilmasi ve halkin motive edilmesi gerekir. Yoksa halk tepkisi ile

karsilasilmast miimkiindiir.

Halkin kirsal turizme inandirilmast i¢in de sadece egitim verilmesi yeterli olmaz.
Kirsal turizmle ilgili egitim vcd’leri hazirlanmali ve bunlarin iginde nasil hizmet
verilebilece8i konusunda temel bilgiler yer almalidir. Kirsal turizmin iletisimi noktasinda
halkin ikna edilmesi i¢in tanitict ve tesvik edici materyaller hazirlanmasi gerekir. Bu basili
ve gorsel caligmalarin i¢inde kirsal turizmin yerel ekonomiye ve haneye getirilerinin nasil
olacag1 hakkinda bilgiler verilebilir. Bu sayede koyliiler basarili 6rnekleri goriip sofralarina
sadece bir tabak daha ekleyerek ayda binlerce lira ek gelir nasil elde edebileceklerini

gorurler.

Kirsal turizmde temel turizm objesi kirsal yasamin kendisidir. Diger turizm
tiirlerinden farkli olarak bu turizm tiirlerinde insan iligkileri onemlidir ve iliskide sunucu ve
alic1 arasinda kiiltiirel ve sosyal olarak ciddi farkliliklar vardir. Bu gerilimli durum, esasen

kirsal turizm miisterilerinin 6grenme giidiisiiyle talep ettikleri seydir. Ancak sunucu ve
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faydalanici arasindaki bu farkliligin algida ve iliskide sorun meydana getirmemesi igin

oncelikle kirsal ¢evrede yasayanlarin egitimi en 6nemli unsurdur.

Kirsal turizme yonelmek, hem kiiltiir turizmine merakli olan uzak dogudaki
Japonlarin, Giiney Korelilerin Tiirk halkiyla biitiinlesmesi hem de genel kiiltiiri

hissedebilmeleri, dokunabilmeleri agisindan ¢ok dnemlidir.

Kirsal turizmde model koyler yapildiginda, yazin ve hafta sonlart ¢ok yogun
gelinen donemlerdeki konaklama sorunlar1 da asilabilecektir. Gelen turistleri yaylalara,
kirsal alanlara yaymak suretiyle hem sabit yatirim masrafina gerek kalmaz hem de mevcut
yatak kapasitesinin ¢ok iizerine ¢ikilir. Bu yatak kapasitesinin kisin doldurulmasi gibi bir
sikint1 da yasanmaz. Zaten rutin hayatlarini yasayan Amasyalilar ayn1 zamanda evlerinin
birkag odasin1 ev pansiyonculuguna agarsa Amasya’nin yatak kapasitesini arttirmak

mumkin olabilecektir.

3.7.3. Hedeflere Dogru

e Kursal turizm yapildiginda devletin baz1 destekleri saglamasi gerekir. Ozellikle bu
mekanlarin tanitimi, web sayfalarmin hazirlanmasi, brosiirlere yerlestirilmesi gibi
noktalarda Kiiltiir ve Turizm Il Miidiirliigii, Marka Ofisleri destek olmalidir. Aksi
halde bir koy evinin profesyonel bir web sitesi yonetmesi beklenir ki, bu da

miimkiin degildir.

e Kirsal turizmde her ilge i¢inde drnek kdyler olusturulmalidir. Ornegin, Ziyere kdyi,
Sarayo6zii koyll ve Cigdemlik kdyii bu anlamda 6ne ¢ikan yerlesim yerleri olabilir.
Bu koyler i¢in ayr1 ayri web sitesi hazirlanmali ve burada evlerin telefonu, igi,

ulasim durumu, fiyat1 gibi bilgilere yer verilmelidir. (Or: www.dogaldadali.com )

Bu siteler kdy 6zelinde 6rnegin, www.dogalziyere.com seklinde hazirlanabilecek

iken ayrica www.amasyakulturturizm.gov.tr gibi adreslerden de link verilebilir.

e Kislacik, Morek, Agveren, Kiranbasalan, Tavra, Erikli, Boyali, Lokman gibi koyler
turizme kazandirilabilir. Bu kdylerin her biri sanat eseri kadar sirin ve giizeldir.
e Yenice, Ezinepazar, Borabay, Giimiis gibi daha biiyiik bolgelerde kirsal turizm ile

diger turizm ¢esitlerinin birlestikleri 6rnek kiltur ve turizm koyleri olarak organize
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edilebilir. Bu Ornek kdoylerin altyapr g¢alismalarina, sokak sagliklagtirmalarina,
koyliilerin egitilmesine, evlerin restorasyonuna destek verilebilir.

e Kirsal turizmde en fazla dikkat edilmesi gereken noktalardan birisi de hijyendir.
Stiphesiz kirsal turizme gelen insanlar dogayla biitiinlesmek ve dogalligi solumak
icin bu bolgelere gitmektedirler. Bununla birlikte, bu tip turistler sehirlerde alisik
olduklar1 konforu, temizligi ve hijyeni konuk olduklar yerlerde de aramaktadirlar.
Bu amagla, kalinan yerlerin temizligi, carsaflarin her bir konuk i¢in degistirilmesi,

temizlik malzemeleri gibi noktalardan ddin verilmemelidir.

e Bolgesel seyahat acentelerine verilecek temel egitimlerle yerel seyahat acenteleri
birer tur acentesi gibi ¢alisma noktasina ulastirilabilir. Béylece kirsal turizm igin

hem tanitim hem de yeni ve gii¢lii pazarlama noktalar1 elde edilmis olur.

e Kirsal turizme gelen insanlar dogal tirlinlere ulagsmay1 istemektedirler. Bu noktada,
kirsal alanlarda hayvanciligin azalmasi bu tip iiriinlerden ziyade market iiriinlerine
yonelmeyi mecbur kilmistir. Bu nedenle, kirsal turizm, ev pansiyonculugu yapilan
veya yapilacak alanlarda hayvancilifin da tesvik edilmesi yerel ekonomiye ve
turizme biiyiik yarar saglayacaktir. Hayvanciliktan elde edilecek siit, tereyagi ve
yogurt gibi liriinler de pazar bulmus olacaktir. Bolgede ilerleyen donemlerde iyice
profesyonellesmis eko-turizm ¢iftlikleri kurulmasi hedeflenerek, diinyada eko-

turizm alaninda {inlii bir bolge haline gelmek de uzun vadeli amag olmalidir.

3.7.4. Marka Degerleri

o Kislacik, Morek, Agveren, Kiranbasalan, Tavra, Erikli, Boyali gibi kdyleri
e Hamamdzii elma bahgeleri, yaylalar

e Tasova ve kdyleri

e Saray6zl koyu,

e (igdemlik koyii,

e Yedikir Baraj1 ve etrafindaki kdyler

e Ziyaret (halk dilinde ziyere) bolgesi, oda kiiltiirli ve Ziyere sivesi

e Ferfene eglenceleri (6zellikle bag evlerinde tel helva ¢ekimi)

e Merzifon ve Tavsan Daglarindaki koyler (Biik’ler, Yalnizkoy vb.)
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e Goyniicek koyleri Ilisu, Davutevi ve Ardigpinari
e Derindz Baraj1 etrafindaki kdyler

e Gilimiighacikoy etrafindaki kdyler

3.8. GASTRONOMI TURIZMi

Gastronomi turizmi, farkl kiiltlirlere gore zenginlik kazanan mutfak kiiltiirleri ve
lezzetlerini tanimaya yonelik olan turizm tiiriidiir. Bu turizmde esas amag, yeme igme
tizerine kuruludur (Hall ve Sharpes). Dolayisiyla yeme igme g¢esitliliginin bollugu bu
turizmin potansiyelini de yiikseltmektedir. Diinyada bu alanda 6n plana ¢ikan, Cin, italya,
Fransa, Turkiye gibi lkelerdir. Bu ulkelerin zengin yemek kaltiri bu potansiyelin
olusmasinda biiyiik etkendir. Yemek turizmi, ayn1 zamanda, yeme ve i¢gmenin diginda,
kimlik, kiiltiir, iiretim, tiiketim ve giderek 6nem kazanan siirdiiriilebilirlik konulariyla

iliskilidir. (Hall ve Mitchell, 2000)

Gastronomi Turizminin Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Ulkemizde 1980°li yillarin basinda turizme entegre olmaya baslayan gastronomi,
Ozellikle 1990 ve sonrasinda biiyiik gelisme kaydetmistir. Ancak gerek Tiirk mutfaginin
diinyanin en zengin ilk iic mutfagindan birisi olmasi, gerekse Osmanlidan gelen zengin
mutfak kiiltiirii yeterince degerlendirilememis, iilkemiz gastronomi konusunda mutfak
zenginligindeki gibi ilk iige girememistir. Bunun yaninda lilkemizde Avrupa’ya gore daha
fazla bitki cesidinin bulunmasi, tarihte baharat yolu {izerinde bulundugundan farkli

kiltlirleri 6ztimsemesinin getirdigi zenginlik gerektigi gibi kullanilamamustir.

Guntlimiizde, iilkemizde gelismis ve basl basina bir sektdr olan gastronomi turizmi
tam olarak sekillenmemis olsa da, yeni yeni yoresel tatlarin 6n plana ¢iktig1 caligmalar
baslatilmaktadir. Bu konuda NTV ve CNN Tiirk gibi kanallarda yapilan gastronomi
turizmine yonelik yayinlarla bu alan tesvik edilmekle birlikte, tilkemiz sadece dis turizm
degil, i¢ turizm agisindan da yiiksek gastronomik pazara sahiptir. Ozellikle Giineydogu

mutfagi i¢ turizmde ciddi ragbet gormektedir.
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3.8.1. Gastronomi Turizmi Stratejisi

Dunya dl¢ceginde Osmanl mutfaginin merkezi durumuna gelme

8.2. Degerlendirme

Amasya’nin siliietini goren ziyaret¢ilerin bu manzarayr unutamamalar1 gibi yemek
konusunda da unutamadiklar1 lezzetleri tadarak Amasya’dan ayrilmas: gerekir. Amasya, bu
konuda marka olabilecek potansiyele sahiptir. Osmanli Sehzadeler Sehri oldugu ig¢in
Osmanli yemekleri konusunda Amasya 6ne ¢ikabilir. Bu alanda Amasya sadece Osmanli
degil, Cerkez yemekleri, Sirvanli yemekleri gibi kiiltiirel, bakla dolmas1 gibi yoresel, yer

yaran mantari gibi (Suluova) ilgelere 6zgii degerlere sahiptir.

Yukarida anlatilan degerlerin yaninda Amasya’da yemek yemek ayri bir kiiltiirel
unsurdur. Amasya medeniyeti konseptinde de anlatildigi gibi Amasya’daki medeniyet
katmanlar1 yemek kiiltiiriine de yansimistir. Amasya’da bu turizm c¢esidi i¢in essiz bir alt

konsept vardir: Ziyafet kiiltiirti

Amasya tarihinin ilk donemlerinden beri ev sahipligi yaptig1 liderlerin sanina
yarasir bir sekilde Roma doneminden giiniimiize kadar gerek halk gerekse yoneticiler
arasinda diizenlenen ziyafetleri ile meshurdur. Oyle ki Sehzadeler déneminde Osmanli’y1

ziyaret eden diger tilkelerin elgilerine Amasya’da el¢i ziyafetleri verilirmis.

Kronolojik olarak bakildiginda Roma doneminden gilinlimiize ziyafetlerin devam
ettigi sOylenebilir. Roma doneminde Roma Soélenleri, Sehzadeler déneminde Elgilik
Yemekleri, Osmanli’dan giliniimiize hala devam eden Ferfene (Teltele) eglenceleri, Agir
Misafir yemekleri, Velime yemekleri, Gelin Hamami yemekleri, Stinnet Hamami yemegi,
Haci1 Karsilama yemegi gibi oOrnekler yemek kiiltliriiniin  dogumdan Oliime insan

hayatindaki her 6nemli giin i¢in seremoniye doniistliglinii gostermektedir.

Bu degerler, Sanhurfa’nin sira geceleri gibi 1yi tanitildigi zaman Amasya sadece

yemek kalttrQ igin bile tercih edilir duruma gelecektir.

Amasya’nin yol glizergdhinda olmasi bu turizm cesidi agisindan ¢ok biiyiik
avantajdir. Ozellikle Merzifon bu amagla ayrica gelistirilebilir. Yol kenarlarinda ekonomik
bir kalkinma hamlesi baslatilabilir. Ornegin Merzifon’dan giinliik ara¢ gecis sayisi

ortalama 40.000°dir. Ayn1 arag¢ sayisin1 Afyon’da da gérmekteyiz. Afyon bu avantaji bir
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firsata dontstiirerek yol kenarlarinda sucuk, kaymak sekerleme gibi yoresel iiriinler i¢in

satig noktalar1 olusturarak ilin kalkinmasinda kullanmistir.

Merzifon’un 40.000 araglik yol potansiyeli yaninda Samsun gibi, Corum gibi bolge
illerden de hem turistler hem de turlar bu alani tercih edebilir. Ancak bu alani tercih
edenlerin yoreye 0zgii yemekler yemeleri gerekir. Bu alandaki benzin istasyonlarinda hala
Akcaabat koftesi reklamlar goriilmektedir. Ornegin Trabzon’a gelenler yemek yemek igin
Trabzon’u degil Akcaabat’1 tercih ederler. Cilinkii Akcaabat’ta yemek i¢in sahilde 6zel bir
yemek sektorii olugsmustur. Koftenin iinii de markalasarak Tiirkiye’nin degisik bolgelerine

yayilmustir.

3.8.3. Gastronomi Turizminde Hedeflere Dogru
Yemek Kiiltiiriiniin Markalastirtlarak Gastronomi Turizmine Déniistiiriilmesi

— Bir yemegin hazirlanmasi, sunulmasi ve muhafaza edilmesi, hassasiyet gosterilmesi
gereken bir prosestir. Hijyen, saglik ve lezzet standartlarina uygun olmasi geren bu
proses, yemek kiiltiirlindeki marka degerlerinin turizme kazandirilmasini

saglayacaktir.

— Bunun i¢in bir marka takimi olusturulmali. Fastfood tarzinda hazirlanacak ya da
ziyafetlerde sunulacak uzun siireli yemeklerle ilgili bir envanter ¢alismasi

yapilmalidir.

— Ayrica bu envanter ¢alismasindan sonra bu yemeklerin hedef kitleye gore nasil

sunulacagi ile ilgili zaman ve maliyet calismasi yapilmasi gerekmektedir.

— GQGastronomi turizminde hijyen ©nemlidir. Farkli uluslar ve yorelerden gelen
miisteriler yemek yenen yerin, garsonlarin ve ascilarin azami diizeyde hijyenik
olmasimi beklerler ancak bu kosul saglanirsa bolge gastronomi alaninda 6n plana

cikabilir.

— Gastronomi turizminde hayal kirikligina diismemek i¢in verilen vaatlere uyulmasi
onemlidir. Ornegin koy kahvaltis1 vaat edilip, xxx marka tereyag1 sunuldugunda bu
durum hayal kirikligi olusturacaktir. Bunu Onlemek igin yoresel {riinler

sertifikalandirilarak yalnizca onlar kullanilmalidir.
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Bu turizm tiirtinde 6zellikle baz1 dergi ve gazetelere yemek tarifi ve bolgede en iyi
on yemek yeme yeri gibi bilgiler gondermek faydali olacaktir. Boylece yoreye

gelen turistler dogru yonlendirileceklerdir.

Gastronomi turizminde tesislerin firsat¢1 olmamasi gerekir. Ornegin bir 6gle
yemeginde kisi basi gelen yiiksek bir hesap, mevcut mekan1 daha sonra kullanma

konusunda caydiric1 olmaktadir.

Yoreye 0zgii tim yemeklerin TV’lerin gilindiiz programlarinda gerek tarifiyle

gerekse hikayesiyle yer almasi i¢in hazir videolar yapilmalidir.

Oncelikle sadece bdlge mutfagina has yemeklerin, salatalarin, tatlilarin tariflerinin
oldugu bir yemek kitap¢ig1 hazirlanmalidir. Bu kitabin yaninda interaktif bir web
sitesi de yer almalidir. Ozellikle bolgeden degisik otlar katilarak -ki bunlarin ¢ogu
saglik acisindan da faydali oldugu tespit edilmistir- iilkemize ve diinyaya tanitmak
gerekir. Anilan web sitesinde bolge mutfaginda kullanilan hem sifali hem de

lezzetli bitkilerin yararlarindan da s6z edilebilir.

Tiim bunlarin gazete, TV, dergilerde yazarlar ve konunun uzmanlarinca
yinelenmesi, lizerinde durulmasi bolge mutfaginin taninmasinda oldukga faydali

olacaktir. Bu amagla gurmeler sik sik Amasya’ya davet edilmelidir.

Bolgede Silverline gibi mutfak ankastreleri yapan firmalar var. Bu firmalarin
tiriinlerinin i¢lerine Amasya yemeklerinin tariflerini igeren kiigiik kitapgiklar

yerlestirilebilir.

Gastronomi  turizminin en Onemli ozelligi yapilan yemegin yapilirken
gdzlenebilmesi ve isteyen turiste yapmminin Ogretilmesidir. Ornegin Merzifon
keskegi, Amasya keskegi ve farklar1 gelen ziyaretciye yapilirken gosterilmeli ve

tattirilmalidir.

Gastronomi turizmi icgin 6zel gelen turistler i¢in sadece yemek yapimini izlemekle
yetinmeyecektir. Bu nedenle bu turistlere Amasya merkezde Amasya yemekleri ile

ilgili kisa stireli kurslar verilebilir.

Amasya yemeklerinden on spesifik c¢esit secilmeli ve silirekli promosyonu
yapilmalidir. Bu gesitler secilirken ydreye 6zgii olmali. Ornegin keskek bu listede

olmamali ¢linkii Anadolu’nun her yerinde farkli sekillerde de olsa keskek
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yapilmaktadir. Ancak Amasya’nin bakla dolmasi Amasya’ya ozgii bir tattir.
EMITT Turizm fuarinda Kahramanmaras her yil farkli goriintiideki tarhanasini

tanitmaktadir.

Gastronomide c¢ocuklar gbéz ardi edilmektedir. Cocuklara 06zgli meniiler

hazirlanmali ve bu konuda ayr1 bir ¢alisma yapilmalidir.

Ziyafet Kultrd

Amasya’nin ziyafet kiltlirii, Amasya’nin zengin musiki mirasiyla sira gecesi
benzeri megsklerin yapildig1 konseptler olabilir. Yine Amasya’nin bag evleri bunun

icin fonksiyonlastirilabilir ve meshur bag eglenceleri canlandirilabilir.

flgelerde de yemek etkinlikleri organizasyon haline getirilebilir. Ozellikle yoresel
ya da kirsal degerlerden diigiin ambiyanslari, kina gecesi organizasyonlari
yemeklerin organizasyonlariyla birlestirilerek yemek siiresi uzatilip eglenceli hale

getirilebilir.

Daha Yola Cikarken Yemege Ilgi Uyandirma

Ornegin bir Kaz Cevirme’ nin hazirlanmasi ii¢ saat siiriiyorsa, Ankara-Samsun ya
da Istanbul-Samsun arasinda otobamin baslangicinda bir tabela konularak
Amasya’da kaz ¢evirmesi oldugunu hemen aranirsa Amasya’ya gittiklerinde onlar1
bir kaz ¢evirmenin bekledigi mesaji verilebilir. Genel itibar1 ile yol kenarlarinda
yemek bulunabilecek tesislerin reklami yoktur. Sadece Amasya yolunda bir tesis
icin 80 km oncesinden bir tabela konuldugu goriilmiistiir. Ayn1 firmanin tesise
gelene kadar 16 adet tabelasi vardir. Bu tarz ornek iletisim c¢aligmalari tesvik

edilmelidir.

Iicelere Alt Konsept

Her ilgenin 6n plana ¢ikan bir yiyece8i ve icece@i olmasi gerekmektedir. Bu
yemekler belirlenirken yemek kiiltiiriine etki eden toplumsal ve kiiltiirel ¢esitlilik de
dikkate alinmalidir. Ornegin, Hamamozii’nde Cerkez Kkiiltiirii mevcuttur ve

Hamamozi’nde Cerkez yemekleri Merzifon’da pide, Suluova’da mantar c¢ok
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Ozeldir. Boylece gerek gunibirlik gelen turistler gerekse 6-7 gin icin gelen

turistlerin her aksam farkli bir yerde yemek yemesi saglanabilir.

Sehrin merkezinde de ilgelere 6zgli yemeklerin de yapildigi yerler olusturulmalidir.
Amasya merkezde Tokat Kebabi bulunabilirken Hamamoézii’niin Hinjuk’u

bulunmamaktadir.

Amasyalilart Gastronomiden Gelir Elde Eder Duruma Getirmek

Amasyalilari da yemek kiiltiiriinden para kazanacaklar1 fikrine alistirmak
gerekmektedir. Bu sayede Ozellikle ev hanimlarin yoresel yemekleri yapma ve

satma ile ilgili istiyakli bulunacag: sdylenebilir.

Yemeklerin sunuldugu ortamlar da Onemlidir. Tesislerdeki yemek yenilecek
yerlerin yaninda Amasya’daki haneler de yemek i¢in evlerini turistlere
acabilmelidir. Boylece turistlerle halk kaynasacak ve iki tarafin birbirinden
beklentileri anlasilmis olacaktir. Ayrica bir otobiis turist grubu da gelmis olsa
Amasya i¢inde dagilmasi saglanir, ayn1 zamanda turistlerin de Amasyalilarin

yasamini, ev hayatlarin1 yakindan gérmeleri saglanir.

3.8.4. Gastronomi Marka Degerleri

Ilde 6zellikle gastronomi turizmi agisindan biiyiik bir marka potansiyeli vardir.

» Geleneksel Ziyafet Cegitleri

Elgilik ziyafetleri, Roma Solenleri , Ferfene

Agir Misafir Yemegi: Toyka c¢orbasi, biitiin et, piring pilavi, Sinisu boregi, bamya,

tath

Velime Yemegi (Guya Onii- Damat Yemegi): Biitiin et, pilav, tirtil baklava
Gelin Hamami Yemegi: Bakla dolmasi, cevizli puaca, bat, lokma

Stinnet Hamami: Simit, poaga, eli bogriinde, seker

Haci Yolculugu: Peksimetler (Tereyagi ile yogurulan muska ve birlestirilmis iki
kibrit kutusu seklinde kesilen), Loku (Silindir bi¢imi verilmis ve firinda iki kere

kizartilmis)

Haci Karsilama Yemegi
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Cenaze Yemegi: Pide, cay veya soguk mesrubat
Dis Hedigi

Afat Kurbani

» Amasya Mutfag

Corbalar: Catal corba, toyga corbasi, helle corbasi, biitiin yarma g¢orbasi (ayran
corba), sakala carpan corba, cilbir, kesme ibik corbasi, cimcik gorbasi, topalak
corba, yag soganli corba, sikma tarhana corbasi, bidikli c¢orba, topal boriilce

corbasi,

Etli Yemekler: Keskek gobek dolmasi, pastirmali pancar, pastirma gagallemesi,
sirkeli ciger, etli bamya, ciger sarmasi, mumbar iskembe, patlican pehli, pirpirim,
sulu kofte, yaprak sarma, tarakli, yogurtlu akciger kavurma, biitiin et, hamur
yahnisi, ayva galesi, singir kebabi, kipe, yeryaran mantar1 (Suluova), i¢igizil
mantart (Suluova), kuzugdbegi mantar1 (Suluova), hobelem mantar1 (Suluova),

alafl1 koftesi (Suluova), parmak kebap (Suluova),

Cerkez Yemekleri: Cerkez tavugu (sipsi ), mamirsa, hijuk, hizuk (1spanak
yemegi), Cerkez biberi, ¢ibri ¢ulu (sucuklu yumurta ), sogan kavurmasi, cerkez

peyniri, germe¢ (yemek), termiyeli (yemek)

Sebze Yemekleri: Bakla dolmasi, patlican silkme, patlican oturtma, patlican tursusu
cilbiri, miicver, taze fasulye kavurmasi, kurutulmus dilme fasulye yemegi, pirpirim
(semizotu), madimak, sogan mihlamasi, bat, kabak kabugu kavurmasi, pancar,

kabak ¢irpma

Hamur isleri/pilav: Amasya ¢oregi, yaghh katmer, bisi, cirikta- cizlak akitma,
dondiirme, ekmek as1 (papara), eli bogriinde, hashaslh ¢corek/ mayali ¢orek, haghash
cevizli pogaca, hengel (kiymasiz manti), kaypak, mayali, sinisu boregi, tepsi
boregi, kdy boregi, yakasal boregi, iskefe boregi, burmali Amasya ¢oregi, nohudulu
Amasya ¢oregi, puaca, kete, gdbmbe, dondiirme, yanug, kaypak (piruhi), hengel,
pisi, yakasal boregi, yanug, sac yaglisi, yagh katmer, yufka, sac stii, ¢okelekli,
kaypak yemegi

Pilavlar: Kabak kabuklu pilav, patlicanli pilav, mercimekli pilav, i¢ pilav, siizme

bulgur pilavi
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e Tathlar: Dene hasudasi, yuka tathisi, elma tathisi, tirtil baklava, yoka tatlisi,
pekmezli yumurta, gelin parmagi, kalbur tatlisi, peluza (hasuda), unutma beni,
zerdali gallasi, kuymak, ayva galesi, firin siitlag, golek kadayifi, hdsmerim, seker
boregi, teltel (pismaniye), gomlek kadayifi, visneli ekmek, elma hosafi

e Spesialiteler: Patlican ¢ullamasi, borani, dolma i¢i, kesme ev makarnasi, cilbir
e Tursular: Lahana tursusu, yer elmasi tursusu, kirmizi pancar tursusu

zengin mutfaga sahip Amasya icin birer marka olarak tanitilabilir.

3.9. iC TURIZM-GUNUBIRLIK TURIZM

I¢ turizm, iilke bélge iginden gelen turistler i¢in kullanilmaktadir. Giiniibirlik turizm
ise; insanlarin konaklama olmadan aymi giin i¢erisinde rekreasyon, dinlenme, eglenme ve
bilgi edinme amaciyla yapmis olduklari, seyahat, alisveris ve sosyal iletisim faaliyetleridir.

Bu turizm tlriinde stire ve mesafe en énemli belirleyicilerdir.

Tiirk insan1 ekonomik seviyesinin artmasi ve Ozellikle deniz-kum-giines turizmi
denilen kiy1 turizminin de ciddi derecede cazibesini yitirmesinden dolay1 yeni olusan bu
turizm tiiriine yonelmeye baslamistir. Ozellikle cocuklu aileler Tiirkiye’nin giizelliklerini
cocuklaria gostermek ve kendileri de farkli yerlere giderek 6zellikle eglence kiiltiiriinden

faydalanmak istemektedirler.

Ornegin, su an Giineydoguya giden pek ¢ok insan bdlgeyi dgrenmek istemekte ve
ayni zamanda eglence ve yemek kiiltiiriinden faydalanmak istemektedirler. Eskisehir,
Hatay, Bolu, Gaziantep, Adana gibi sehirler de bu arayisa giizel 6rneklerdir. Bu siirecte bu

trendden Amasya’nin da faydalanmasi miimkiindiir.

3.9.1. i¢ Turizm Stratejisi

Osmanh yasam tarzim gormek isteyen ve giizel bir hafta sonu gecirmek isteyen

vatandaslarin tercih edecekleri bir mekan olma
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3.9.2. Degerlendirme

Bugiin gelismis bir¢ok lilkede kitle turizmi disinda kirsal alanda yapilan diisiik
yogunluklu turizm tiirlerinde konaklama ve yeme i¢me tesislerinin kapasitelerinin yaridan
fazlasim yerli halk olusturmaktadir. Ulkemizde i¢ turizm konusunda belli kaliplar soz
konusudur. Tatil denince yazin yapilan kiyr turizmi, yaglilar i¢in de termal turizm akla
gelmektedir. Oysa kirsal alanlarda yapilan birgok turistik aktivite ve alternatif turizm
hakkinda toplumun genelinde yeterince bilgi bulunmamaktadir. Amasya i¢in de bu
tespitler gecerlidir. Bu olumsuzlar1 ortadan kaldirmanin en 6nemli araci Amasya’y1 kisa

stirede olsa eglenceli vakit gegirecek bir mekan haline getirmektir.

I¢ turizmi ikiye ayirabiliriz. Bunlardan ilki bdlge insaninin Amasya’ya aksamlar
giizel vakit gecirmek ya da gocuklarinit gezdirmek i¢in getirmesidir. Bu konuda Samsun,
Sivas, Tokat, Corum gibi bolge insanlarina ulasilabilinir. Amasyalilarin da nasil yaz
aylarinda bos zamanlarinda Borabay’a gittikleri gibi bir i¢ turizm olabilir, fakat bu raporda
daha cok i¢ turizm olarak iizerinde durulan; tilkemizin diger bolgelerinden Amasya’ya

gelen Tiirkiye vatandaslaridir.

Ozellikle Amasya bir gecis giizergdhidir. Ankara’dan Merzifon iizerinden direkt
Samsun’a ve dolayisi ile tiim Karadeniz’e gecilir. Ankara ve Istanbul’dan gelen ve Doguya
giden yollar i¢in de Amasya’nin ici bir gecis giizergahidir. Ornegin Merzifon’dan giinde
40.000 ara¢ gecmektedir. Bunlarin ¢ogu 0zel ara¢c ve otobiislerdir. Bu insan
sirkiilasyonundan faydalanmak giiniibirlik turizmin amagclarindandir. Insanlarm buradan
yalnizca gelip gegmemesini, buraya dikkat etmelerini saglamak gerekir. Yolcular o anda

ugrayamasalar dahi akillarinda Amasya kalmalidir. Bu amaca yonelik merkez otogarina

Amasya ic¢i resimlerin asilmasi ¢ok giizel bir hareket olmustur.
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Amasya’da termal turizm alan1 disinda ziyaretgiler nezdinde neredeyse tamamen
giiniibirlik turizm algis1 mevcuttur. Konaklama tesislerinin yeterince gelisememesine
neden olan bu algr ginibirlik yeme-igme tesislerinin artmasina ve bunlarin da
niteliklerinin gelismesine neden olmustur. Ancak, giiniibirlik alanlarda hala bir¢ok sorun

bulunmaktadir. Bu sorunlar,

) Glintibirlik tesislerde ve g¢evresinde internet erisiminden temiz tuvalete

kadar uzanan yeterli sosyal ve teknik altyapinin bulunmayis,

i) Giintibirlik tesislerde ve c¢evresinde satilan yerel ve ekolojik triinlerin

sertifikalarinin bulunmayisi ve bunlarin yeterince denetlenmemesi,

i) Giintibirlik tesislerin engelliler, ¢ocuklar ve yashlar gibi dezavantajh

gruplarin ihtiyaglar1 dogrultusunda diizenlenmeyisi olarak 6zetlenebilir.

Yoldan gecen milyonlarca insanin birkag¢ saatlerini ayirip da Amasya’nin birgok
yerinden lezzet alma imkanlar1 var iken yol kenarlarinda ya da ilge girislerinde gergek
manada hicbir yonlendirme tabelas1 yoktur. Amasya’dan gegen bir kisinin gergek misket

elmas1 bulmasi dahi ¢ok zordur.

Ilgelerdeki ekonomik gecim kaynaklar1 bile yol kenarlarina yansimamaktadir.
Tosya ve Osmancik pirincinin yol kenarinda satilmasi gibi Amasya elmasinin da ok
degerli oldugunu, bircok seckin restoranin bu etlerden kullandigini ifade eden anekdotlar
kullanilmalidir. Merzifon havalimanina inen insanlarin muhakkak Suluova’ya gidip kaz
gevirttirmeleri saglanmali ve Amasya iginden gegen otobiislerin buralarda duraklayarak

kisa siireli olsa da hediyelik esyalar almas1 gibi etkinlikler diigtintilmelidir.

3.9.3. i¢ Turizmde Hedeflere Dogru
Halk ve Turizm Bilinci...

* Bolge halki Amasya’nin giizelliklerinden habersizdir. Bu konuda hem Amasya’nin
hem de ¢evre illerin yerel medyasinin bilgilendirilmesi konusunda bir ¢alisma
yapilmas1 gerekir. Bu amagcla yerel medyanin info turlarla bolge hakkinda haberdar
edilmesi saglanabilir. Yine yerel medyada “Bunlar1 biliyor muydunuz? “bashig ile

bolgeye ait bilgiler verilerek tanitim yapilabilir.
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Ozellikle, yerel diizeyde kurulan dernekler; kadin dernekleri, sanayi ve ticaret
odalar1 yorenin marka degerlerinden haberdar degildirler. Bunu asmak i¢in de yerel
derneklerin yoneticilerine de info-tur benzeri uygulamalar dizenlenmeli ve ic
turizmden haberdar edilmelidir. Bu sayede Amasya Ozelindeki etkinlikler de

Ogrenilecek ve tanitima katkida bulunulacaktir.

Amasyali medya mensuplarinin ¢evre illerdeki dostluklarini kullanarak haberinde

Amasya’y1 konu ettirmeleri 6nemlidir.

Kampanyalar ve Projeler

I¢ turizminin gelistirilmesinde &zellikle Amasya gegtigimiz yil bir ilke imza atarak
65 Bin Dev Ogrenci kampanyasi ¢ergevesinde ulusal televizyonlarda 1-15 Nisan

tarihleri arasinda Amasya’y1 tanitan ulusal bir televizyon kampanyasi1 yapmistir.

65 Bin Dev Ogrenci tanitim kampanyalarina devam ederek énemli ve 6zel giinlerde
Amasya’ya ait kartlar gondermek suretiyle Amasya’yr tim diinyaya

tanitmaktadirlar.

65 Bin Dev Ogrenci ¢cok énemli bir misyon ele alarak Amasya’nin tanitiimas,
promosyonu ve gelistirilmesi konusunda ¢ok ciddi ¢aligmalar ortaya koymaktadir.
Yine 65 Bin Dev Ogrenci topladiklar1 maddi yardim sayesinde Amasya’ya turistlik

degeri de olan Planetaryum ve G6zlem Evi yaptirmistir.

Cok yogun olmasa da muhakkak belli donemlerde yapilacak periyodik reklamlarla
Amasya’nin turizm noktasindaki marka degerlerinin tanitilmasi ¢ok 6nemlidir. Bu
reklamlar Amasya’nin yerli turist ¢ekmesinde faydali olacaktir. Daha Once
Ankara’da yapilan outdoor reklamlar sayesinde Ankara’dan gelen kisi sayisinda

ortalama %40°1ik bir artis meydana gelmistir.

Glintibirligin iletisim kisminda 6zellikle facebook, bloglar, twetter gibi sosyal aglar
cok 6nemlidir. Buraya gelip de giizel anilarimi paylasacak olan insanlar sayesinde
Ozellikle bir medya planlamasi yapilmadan sosyal ag iizerinden daha c¢ok insan

cekmek mumkunddr.
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¢ turizmde 6zellikle gelip gegen insanlarin Amasya’dan faydalanma ve ekonomik
olarak deger birakmalar1 o anda giremeseler dahi- ¢linkl insanlar belli bir program
cercevesinde vyolculuk etmektedir- daha sonra gelmelerine vesile olacaktir.
Ozellikle totem reklamlari bu konuda ¢ok onemlidir. Kreatif bir kampanya
yapilmalidir. Bu kreatif kampanyada yemek yendigi zaman yemek altliklari i¢in bir

konsept gelistirilebilir.

Gastronomi
* Giiniibirlik turizmde ayni kisinin tekrar tekrar gelmesinin en énemli nedenlerinden

birisi gastronomidir.

»  Ogzellikle Amasya’daki yemek kiiltiiriiniin kapsaml1 bir sekilde anlatilmasi aym
kisilerin tekrar tekrar gelmesine sebebiyet verir. Diger tiirlii sadece tarihi eserlerin
promosyonu yapildigi zaman bir kere gelinebilir, ama huzur turizmi dedigimiz
Amasya’nin golleri, goletleri ve yaylalart 6n plana ¢ikarildigi zaman giiniibirlik
turizm de cazip hale gelecektir. insanlar hafta sonlari dinlenme ve dogadan

yararlanma amaciyla dahi Amasya’ya gelecektir.

Merak Uyandirma
* Amasya’dan sadece gecip vakit ayiramayan insanlar1 tizmek gerekir. Keske daha
fazla vakit olsaydi seklindeki diisiinceler bu insanlarin daha sonra turist olarak

buraya donmelerine neden olabilir.

» Ogzellikle doguya ve Karadeniz’e giden ¢ok ciddi bir otobiis sirkiilasyonu
mevcuttur. Bu otobiis sirkiilasyonlariyla ilgili insanlara brostirler dagitilabilir.
Tatillerini burada gecirmeleri ya da muhakkak buraya ugramalari ve sadece
hediyelik esyalar degil buranin misket elmasini, ¢oreklerini almalar1 konusunda

calisma yapilmasinda fayda vardir.

» Kireatif bir kampanyada da *““Daha neler var neler” seklinde kreatif bir konsept
gelistirilebilir. Ozellikle terminalde Amasya’nin i¢ resimlerinin bulunmasi bu
konuda ¢ok giizel bir ¢alismadir. Bunlarin daha da ulasilabilir olmasi i¢in ¢alisma

yapilmalidir.
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Hediyelik Esya

Tanitim

Bir diger konu da hediyelik esyalar ve yerel {iriinlerin imalatindan pazarlanmasina
kadar yerel halkin bilinglendirilmesidir. Bu amagla, bolgede satilan yerel iiriinlerin
Ozglnliigii ve el yapimi olmasma 6zel dnem verilmelidir. Bu tip diizenlemelerle
yerel gelirde artis yasanacagi unutulmamalidir. Glimiis is¢iligi ve hasir bebek

imalat1 Amasya ile 6zdeslesmeye baslamistir.

Gilintibirlik turizmde en 6nemli konu yonlendirme levhalarinin bulunmasidir. Yol
kenarlarinda bilgilendirici ve yonlendirici levhalarin yerlestirilmesi ile ¢ok fazla

zaman kaybedilmeden giizel vakit gecirilecegi gosterilmelidir.

Bu levhalarda karisik bilgilerden ¢ok gidilecek yerin resmine, mesafesine sosyal
donatilara sahip olup olmadig: bilgisine yer verilmelidir. Levhalarda konaklama,

yeme-igme ve tuvalet tesisi gibi bilgiler muhakkak yer almalidir.

Istanbul merkezli iZ TV, NTV ve CNN Tiirk gibi kanallardaki bazi programlar

giintibirlik turizme destek olmak adina kente davet edilebilir.

Gliniibirlik turizmde yapilan reklamlarda kreatif ¢alismalara da yer verilmelidir. Bu
kapsamda yoldan gecenleri yoldan ¢ikarip i¢ bdlgelere yoneltecek cazip teklifler
yapilmalidir.

Kullanilacak gorsellerdeki kalite de énemlidir. Ornegin bir kuyu kebap gériintiisii
resmi zamanla solmakta ve kot gériinmektedir. Oysa sadece kuyu icinde bir kuzu
resmi yerine eti lezzetle yiyen bir adam ya da toplu bir sekilde sofrada kebap yiyen

mutlu bir aile resmi daha etkili olacaktir.

3.10. Genglik Turizmi (Yaz ve Izci Kamplar)

Genglik turizmi, 15-24 yas gruplan arasindaki genglerin spor, eglence, sosyal ve

kiiltiirel etkinliklere katilmak amaciyla yapmis olduklar1 seyahatlerdir.
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Genglerin seyahat etmeleri, kisiliklerini gelistirmelerinde, yeni yerleri ve yasamlari
ogrenmelerinde ve sosyal iliskilerini artirmada en etkin yollardan biridir. Turizm ise
seyahat etmeyi ve seyahat ederken 6grenmeyi saglayan etkinliktir. Bu nedenlerle gencler
i¢in glivenilir, temiz ve uygun fiyath dinlence ve eglence imkanlar1 meydana getirilerek

onlarin turizme katilimlarinin tesvik edilmesi, kamu ve 6zel her sorumlu tarafin gérevidir.
Dunyadaki Ekonomik Boyutu

Diinya turizm yetkililerinden yiizde 60"1 gen¢lik ve ogrenci turizmini Kendi
sektorlerinin gelecegi agisindan “Onemli veya ¢cok onemli” olarak degerlendirmektedirler.
Bu nedenle artan sayida iilke genglik turizmini spor, macera gibi yeni turizm ¢esitleri ile
gelistirmeye ¢alismaktadir. Diinya Turizm Orgti"niin son raporuna gore; genclik turizmi
tiim uluslararas1 seyahatlerin yiizde 20"sini olugturmaktadir. Gengler turizm sektoriiniin en
hizli gelisen kesimini temsil etmektedir. Gilinlimiiz geng gezginleri siradan turistlerden
daha uzun siire konaklamakta ve daha fazla harcama yapmaktadirlar. Genglerin yiizde 70"1,
dil 6grenmek, goniilliiliikk, yurt disinda ¢alisma gibi belirli bir amagla seyahat etmekte
seyahat sonucunda yiizde 80"i iilkelerine diger Kkiiltlirlere karsi daha fazla hosgorii

kazanmig olarak donmektedir.

Genglik turizminde 2002 yilindan bu yana gezi basi ortalama harcama miktar
yiizde 40 artig gostererek 2007 yilinda 1,915 Euro’ya yiikselmistir. Geng turistlerin seyahat
harcamalarinin son donemde yiizde 40 oraninda arttig1 ve sonucunda geng turistlerin yilizde
80’inin evlerine diger kiiltiirler konusunda daha fazla hosgorii kazanmig olarak donduigi
anlagilmistir. Ayrica yeni nesilde genglik turizmi pazar1 30 yas iistiine de tasmakta ve bu

ozelligi ile genclik turizmi ¢ok 6nemli bir potansiyeli i¢erisinde barindirmaktadir.

Halen en popiiler gencglik turizmi destinasyonlar1 Avusturya, Amerika Birlesik

Devletleri ve Fransa olarak gortlmektedir.

Turkiye’deki Ekonomik Boyutu

Tiirkiye’de genglik turizmi i¢ ve dis turizm olarak iki boyutta ele alinabilir. Genglik

turizmi pazarinda biiyiikk cogunlugu agirlikli olarak resmi kurumlarca sunulan kamp
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olanaklar1 olugturmaktadir. Genglik Turizmi imkanlar1 saglayan Kurum ve Kuruluslardan

Bazilar1 sunlardir:
- Kaltar ve Turizm Bakanligi Turizm Egitim Merkezleri (TUREM)
- Yiiksek Ogrenim Kredi ve Yurtlar Kurumu (YURT-KUR)
- Uluslararas1 Kamplar
- Bagbakanlik Genglik ve Spor Genel Midiirligii Merkez Genglik Kamplari
- Cevre ve Orman Bakanligi Orman i¢i Dinlenme Yerleri
- Ozel Tesisler

Ulkemiz icinde herhangi bir nedenle seyahat eden genglerimiz ile yabanci
tilkelerden gelen yabanci gengler, belirtilen kosullar1 tagimak kaydiyla bu tesislerden
yararlanabilmektedirler. Ancak iilkemiz hala yabanci genc¢ turistler vasitasiyla olusan
turizm pazarindan gerekli pay1 alamamaktadir. Bunun en biiyiik nedeni tilkemizde yabanci
tilkelerdeki kadar yaygin hostel aginin bulunmamasidir. Hosteller tiim diinyada seyahat
eden genglerin agirlikli olarak tercih ettikleri konaklama mekanlaridir. Ikinci en biiyiik
problem ise iilkemizin yabanci iilkelerde gilivenlik konusunda tasidigi koétii imajidir.
Yabanci iilke genglerinin bircogu tarafindan iilkemiz hala giivenle gezilebilecek bir iilke

olarak gortlmemektedir.

Amasya barmdirdigr dogal giizellikler ve tasidigi kiiltiirel degerlerden Oturt
genclerin kamp aktiviteleri igin kullanabilecekleri ve bu konuda birgcok potansiyeli

blinyesinde barindiran bir sehrimizdir.

Il igerisinde kampcilik daha cok izciler tarafindan il igerisindeki yaylalarda
yapilmaktadir. Ornegin Akdag silsilesi, rakimi 2154°tiir ve orman ve yaylalar1 genistir.
Dogal manzaras1t muazzamdir. Cam, glirgen, ardi¢, mese, pelitten olusan orman Ortiisii ve
bircok yerinde yaban findig1 ve sakiz agaglar1 vardir. Hava ve su gayet temiz ve goriintli
giizeldir. Bu dag silsilesinde tas ve kire¢ devrine ait oldugu varsayilan degisik hayvan
fosillilerine rastlanmaktadir. Fosillerin g¢ogunlugunu 4. Devre ait bitki fosillileri
olusturmaktadir. Midye, istiridye, denizanas1 gibi fosillerin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

Yine Bohal yaylasi, Ballidere kdyii, Tavsan dagi bu amacla ve kamping i¢in kullanilabilir.
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3.10.1. Strateji

Biiyiiksehirlerdeki okullarin yaz kamplari icin Amasya’y1 bir numarali tercih haline

getirmek

3.10.2. Genglik Turizmi Degerlendirme

Ozellikle 6zel okullarin ve iiniversitelerin sayilarmin artmasiyla genglik kampi
yapma sayis1 ve kabiliyeti de giderek artmaktadir. Bu noktada, boélgede bulunan yayla, gol
ve goletlerin kampgiliga hizmet vermesi saglanarak ¢ok ciddi bir genglik kamp1 kullanicisi

boélgeye cekilebilir.

Amasya’nin sahip oldugu medeniyet anlayisi ve bu medeniyetin izlerini tagimasi
ozellikle merakli genclerin ilgisini c¢ekebilecek bir 6zelliktedir. Amasya’nin sehzadeler
kenti olmasi, Kralkaya mezarlar1 ve burada 6zellikle okullarin 6gretebilecekleri cumhuriyet
tarihi anekdotlari, yasanmis tecriibeleri genglik turizmi noktasinda Amasya’yr ¢ok cazip
hale getirmektedir. Sadece tarih turizmi ve kiiltliir turizmi marka degerleri degil, doga
turizmi de son donemlerde gelisen genglik turizminin en Onemli sa¢ ayaklarim
olusturmaktadir. Doga turizmi noktasinda Ozellikle kus goézlemciligi, gol ve goletler,
yaylalar, yaz aylarinda iiniversitelerin liselerin kamp yapmas1 Amasya’y1 ¢cok avantajli bir

hale getirecektir.

3.10.3. Hedeflere Dogru

65.000 Dev Ogrenci Projesi
e Amasya’nin 65 Bin Dev Ogrenci projesi genclik turizmi igin de ciddi bir dinamizm
getirebilir. Bunun i¢in de 65 Bin Dev 6grencinin Tiirkiye’deki akranlariyla irtibata
geemesi ve onlari Amasya’ya davet etmesi, davet edilenlerin giizel vakit
gecirdikten sonra ailelerini harekete gecirmesi Amasya turizmini canlandiracak ve

bilardo etkisi yapacak bir aktivite olacaktir.
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Organizasyonlar

Genglik turizminde ayni1 zamanda tniversiteler ve liseler arasi organizasyonlar da
onemli bir yer tutmaktadir. Erzurum’un Universiad 2011 kis olimpiyatlarin1 almasi
hem Erzurum’un diinyaca tanimmasma hem de bolgenin gelismesine faydasi
olmustur.

Ozellikle {iniversitelerin degisik organizasyonlarla diger iiniversiteleri davet etmesi,
Amasya’y1 tanitict reklamlar1 6gretim gorevlilerinin meslektaslarina gondermesi,
ogrencilerin diger kuliip 6grencilerine gondermeleri 6nemlidir.

Universite ve liselerin yaz etkinlikleri gerceklestirmeleri igin rehberlik
boliimlerinin, doga kuliiplerinin Amasya’nin turizm potansiyelleri hakkinda
bilgilendirilmesi ¢ok o6nemlidir. Bu turizm potansiyelleriyle ilgili de surekli
yazigsmalarda, sosyal aglarda oOgrenciler devamli buranin dogal resimlerini
vermelidirler.

Ornegin Yedikugulardaki kuslarin resimleri, baliklarin biiyiikliigiinii gdsteren
resimler, av turizminde avlanan hayvanlarin iriligi gibi resimler vb. facebook gibi
sosyal aglardaki sayfalarinda paylasilmali, mailler gonderilebilmelidir.

Konuyla ilgili olarak davetiyeler, tebrik kartlar1 gonderildigi zaman Amasya’nin
marka degerleri 6n plana ¢ikarilmalidir. Bu da genglik turizminde buraya gelmek
icin algt olusturacaktir ve resmi tatillerde yaylalar ¢ok ciddi bir doluluk oranina

kavusacaktir.

Tesisler

Bolgede genglik turizminin yapilabilmesi icin tesislerin yeniden diizenleme
yapilmasinda fayda vardir. Ornegin, tesislerin cevresindeki yollar onarilabilir ve
kamp zamanlarinda genglerin ilgisini c¢ekebilecek ATV ve motor gibi araglar
kullanima verilebilir.

Suluova Yedikugular Kus Cenneti’nin yanindaki kamp alanlari bu amagla
fonksiyonlastirilabilir. Borabay gdliiniin etrafindaki bungalow evler ve Derindz

barajinin iist tarafindaki sosyal tesisler bu amagla fonksiyonlastirilabilir.

Tanitim
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e lletisimi en kolay yapilacak alanlardan biri genglik turizmidir. Okullarda 6grenci
kuliipleri ve yoneticilere ulagarak onlara hazirlanacak kitlerle ulasmak miimkiindjir.
Genglik turizminde kentin algisint olusturulmasi igin 6zel bir kampanya
yapilmalidir.

e Kampanya cercevesinde Amasya’nin genglik turizmi potansiyelini gosteren brosiir
ve kataloglar hazirlanmalidir. Bu kataloglar 6zellikle 6zel okullar ve {iniversitelere
gonderilmelidir. Ve bu okullarin yaz kamplarini Amasya’da gegirmeleri i¢in cazip

teklifler yapilmalidir.

3.11. GELECEK VAAD EDEN TURIZM CESITLERI

Amasya ile ilgili yukarida sayilan turizm cesitleri kisa stirede hayata gecirilebilecek ve
ekonomik getirisi olabilecek turizmlerdir. Oysaki Amasya ilerleyen silrecte daha birgok

turizm gesidinin yasanabilecegi bir yer olabilir. Ornegin;

Spor Kamplari Turizmi : Hamamozii’nde hali hazirda zengin oksijen orani sebebiyle
her y1l yagh giires takimlar1 kamplar yapmaktadir. Temiz hava ve oksijen ayni zamanda

diger spor kamplarinin da ihtiyacidir.

Kruvaziyer Turizmi: Amasya’da deniz olmamasina ragmen kruvaziyer turizmi
yetkilileri Amasya’ya gelmis ve cok etkilenmislerdir. Oniimiizdeki yillarda Samsun’a
Kruvaziyer Gemileri getirme caligmalari baglamistir. Samsun’a gelen turistler Corum,

Samsun, Amasya ve Tokat illerine dagitilacaktir.
Kis Turizmi: Samsun Akdag’da kayak merkezi mevcuttur. Akdag’in Amasya’ya

yakin yerlerinde de kayak merkezi olabilecek ¢ok elverigli alanlarin  oldugu

s0ylenmektedir. Bu konuda fizibilite calismalarinin yapilmasinda fayda vardir.
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4. AMASYA MARKA KENT CALISMALARI

4.1. letisim Cahsmalar
4.1.1. YOntem

Tiirkiye’nin Avrupa ve Asya arasindaki jeopolitik Onemi gibi Amasya’da
Anadolu’da ayn1 konuma sahiptir. Amasya, cografi konum olarak kara ve hava ulasim
olanaklarina sahip olmasmin yaninda yine iilkemizin Hitit markasiyla 6n plana ¢ikmig
Corum, Karadeniz yol giizergahindaki Tokat ve Karadeniz’de Samsun, Selguklu ve
Osmanli mirasima sahip Sivas illeri ile cevrilidir. Tasidig1 dogal, kiiltiirel ve folklorik
degerlerin yaninda bu konumsal avantaj Amasya’nin stratejik tstiinliigiidiir. Amasya, kokii
antik devirlere kadar uzanan doga, tarih ve kiiltiir iglemesine ek olarak sifa verici yonii ile

turizmde yol alma kapasitesine sahiptir.

Amasya’nin bu etkin kapasitesinin etkin kullanimi i¢in gerekli olan eylemlerin bir
an Once hayata gecirilmesi i¢in degerlendirmelerin yapilmasiyla, bu kapasitelerin olas1
kullanim potansiyelleri ortaya konmus olacaktir. Bunun i¢in Kiiltlir ve Turizm
Bakanliginca baglatilan kent markalagmasi agilimi paralelinde; Amasya ve bolgesinde yer
alan illerin degerlerine sahip ¢ikmak ve bu degerleri yaygin olarak tanitarak kamuoyu

nezdinde tescillemek zaruridir.

Uhdesindeki bu zenginliklerle ve Tiirkiye Turizm Stratejisi ve eylem planinda
ongoriilen ¢ercevede tanitim aktiviteleri gergeklestirilmesi suretiyle; Amasya diinyada ¢ok
daha yaygin taninabilir, planli ve hizli biiyiliyebilir. Amasya’da kiiltiir turizminin yan1 sira
ayrintilart 6nceki boliimlerde verilmis, saglik turizmi, genglik turizmi, eko-turizm, yayla
turizmi, trekking ve kus gozleme gibi doga turizm tiirleri ile odakli turizm gelisim

saglanmasi planlanmalidir.

4.1.2. Genel Strateji

Amasya iline ait iletisim stratejisinde temel hedef, iletisim aktivitelerinden
yararlanarak, popiiler bir turistik yagsam merkezi haline gelmeye calisgan Amasya’y1 sahip
oldugu zenginliklerle diinyada, bolgesinde ve iilkemizde kendi alaninda tek bir 6rnek
olarak konumlandirmak ve gelistirmektir. Markalagsma firsatlarini 1yi degerlendirmek

suretiyle, sistematik ve planli bir iletisim ¢abasi iireterek; iilke icinde, bolge icinde ve
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diinyada gorilintirligi ve bilinirligini arttiracak bazi ¢aligmalarin hayata gegirilmesi
gereklidir. Bu sayede ilin markalagsmasi i¢in gerek gorsel, gerekse yazili basinin, reklam
olanaklariin belli ¢er¢evede sekillenmesi gerekmektedir. Bunun icin iletisim aktiviteleri,
Amasya’nin lizerinde diinyanin en biiyiik imparatorluklarindan olan Roma ve Osmanli
Imparatorlugu’nun izlerinin bulundugu, cesitli yeryiizii sekillerinin olusturmus oldugu

dogal giizelliklere sahip oldugu noktasindan hareketle sekillendirilecektir.

Genel konseptlerin catisi altinda gelistirilecek alt proje ve iletisim calismalariyla
olusacak ilgiyi yonetmek ve aksiyonu planlama 6nemlidir. Tanmitim stratejisinin taktik
adimlart belli bir rasyonalite ¢ercevesinde ele alinarak, bu dogrultuda bir yon/eylem
planinin hayata gegirilmesi elzemdir. Hayata gecirilecek olan bu strateji belli adimlari

icermelidir. Bu adimlar devam eden basliklarda verilmistir.

4.1.3. Iletisim Uygulamalari

Taktik adimlarin basinda, il tanitim kitabi, kataloglar, brostirler, kartlar, haritalar,
afisler ve ¢ikartmalar hazirlanarak yonlendirme ve bilgilendirme yapilmasi gelmektedir.
Bu sayede ilin gorsel ve bilgisel tanitim alt yapis1 olusturulurken, geleneksel yemeklerin
sunuldugu onemli yiyecek-igecek merkezleri ve eglence yerlerini, hazirlanacak sehir
haritas1 ve brosiirler ile turistlerin hizmetine sunma adimu ile ilin turizm degerleri 6n plana

cikartlmalidir.

[lin turizmin gelirlerinden faydalanabilmesi amaciyla, tarih ve kiiltiir turizmi
hakkinda harita ve brosiir dagitimi, tur biletlerinin satisi, otel rezervasyonu, turistik
yayinlar satig1 ve tekstil, giimiis islemeciligi, seramik, hasir vb. gibi hatira esyas1 satiglar
merkezlerinin olusturulmas1 ve web sitesi ile dijital kent tanitim sistemi olusturularak

kentin hem yol gosterme hem de rehberlik probleminin ¢dzilmesi gereklidir.
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[lin genel bir marka degeri edinmesi igin, kent otellerinin ulusal ve uluslararasi otel
rezervasyon aglarinda yer almasina yonelik ¢aligmalarin yapilmasi ve gerek ulusal, gerekse
uluslararasi diizeyde filmlerin ¢ekilmesi ve reklam kampanyalarinin hazirlanarak Amasya
ve bolgesinin tanitiminin yapilmasi gerekmektedir. Bunun i¢in uluslararasi etkinlikleri
sehre c¢ekmek, bunlart duyurmak, bu amacla ulusal/uluslararasi federasyonlar/spor
organizatdrleri/spor kuliipleri, Beden Terbiyesi Genel Miudiirligii ve belediyeler ile
igbirligi yapmak, dis pazarlarda fuarlar dahil dogrudan tanitim faaliyetleri yapilmasi,
uluslararasi turizm profesyonelleri i¢in 6zel programlarin diizenlenmesi ve lokal tanitim
ofislerinin yapilmas: ve yol kenarlarina ilin marka degerlerini anlatan totemlerin

yerlestirilmesi ¢alismalari stratejilerin taktik asamalari olarak degerlendirilebilir.

4.1.4. Gorsel Kimlik Calismalar

Amasya’nin marklagmasi siirecinde Amasya, ilgeleri ve Amasya igin belirlenen
konseptlerin ayr1 bir tanimsal kimlik bilesenleri, yani Amasya’ya 6zgii logosu, rengi,
slogan1 ve diger kurumsal kimlik bilesenleri olacaktir. Kurumsal kimliklendirme yapilan
her konsept ve il¢e icin benzer sekilde tematik siteler olacaktir. “Hamamozii’nde Sagliga
Yolculuk”, “Amasya’da Tarihin Kesfi” vb. Bunlarin tiimii marka kimligine ve kentin

tanitimina hizmet edecektir.

Bunun yaninda il geneli i¢in ve gerekli olan her bir alt konsept i¢in, uzmanlarin ve
alan c¢alisanlarinin  kullanacagi veri tabanim1 da igerecek sekillerde web siteleri
hazirlanmalidir. Hem profesyoneller hem macera severler hem de amator dogaseverler bu
sitelerden her aradigini bulabilmelidir. Bu sitelerin giincellenmesi i¢in konuyla ilgili marka
ofisinde bir gorevli isttihdam edilecek ve bu kisinin devamli konu ile ilgili bloglarda
bolgenin potansiyeli ile ilgili haberler yaymlamasi ve ilgililere iletiler gondermesi

saglanacaktir.

Amasya’nin, konseptlerinin ve il¢elerinin markalagsmasina ve marka kimliginin
olusturulmasina yonelik imaj c¢aligmasinda, Logo-slogan uyarlamalari, logo’nun
olusturulmasi, slogan olusturma ve logo-type ile Logo‘nun iletisim mecralarina

uygulanmasi gerekmektedir.

Yine Samsun yolundan gegerken goriilen tabela ile brosiirler ve web siteleri de

kurumsal kimligi yansitmalidir. Yani yoredeki her iiriin iizerinde bir sekilde kurumsal
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kimlik hissedilmelidir. Mevcut tanitim materyalinin yeni kurumsal kimlik uyarinca

diizenlenmesi de saglanmalidir.

-

Amasya’y1 hatirlatan ve onunla 6zdeslesen bir ezgi, 6zgiin bir melodi yapilmali
ya da edinilmeli. Belki yorenin kendi ge¢misinden bile ¢ikarilabilecek bu miizik kentin

markalasma siirecine de fazlasiyla katkida bulunabilir.

Amasya i¢in bir kiiltiirel kimlik olusturulmalidir. Ankara i¢in segmenler, Trabzon
icin horon ya da hamsi akla geliyorsa Amasya ile ilgili zihinlerde olumlu bir karsilig
bulunmali. Amasya’daki Kral Kaya Mezarlari, kaplicalari, Borabay golii, yaylalari, Ferhat
ile Sirin bilinmesine ragmen hangi seviyede kag kisi tarafindan marka olarak algilandigini
tespit etmek zordur. Bu yiizden bu semboller ya da degerler yeniden ve bilingli bir sekilde
uretilebilir. Kurumsal kimlik cercevesinde ilin logosu yapildiktan sonra, Sabanci Holding’

in markalar1 gibi her konsept icin farkli logolar tiretilebilir.

LASOD)

O

ODBANC
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4.1.5. Filmlerin Hazirlanmasi

Giliniimiizde ilerleyen iletisim teknolojilerinin en 6nemli ekipmanlari, gorsel
medya ve tasarim unsurlaridir. Ozellikle tanitim filmleri sayesinde, turizm miisterilerinin
belli bir bolgeye giderek gegirecekleri tatilin bir nevi simiilasyonlar1 yapilmaktadir. Bunun
yaninda beklenmeyen siirprizlerle karsilasmamak i¢in de bu tarz tanitim mecralart 6nem

arz etmektedir. Dolayistyla bu mecranin ¢ok etkili olarak kullanilmas1 gereklidir.

Bunun i¢in, belirlenen konsept ve alt konseptlere yonelik olarak canli goriintiilerin
hazirlanmas1 gerekmektedir. Ornegin kiiltiir konseptinde kullanilacak ritiieller yerinde
gorlintiilenerek film haline getirilmelidir. Benzer sekilde yamag¢ parasiitii, avcilik,
orientiring, saglik aktiviteleri yapilirken ¢ekilen goriintiiler hem kentin tanitimina katkida
bulunacak hem de Amasya’nin cazibesini arttiracaktir. Burada da dikkat edilecek husus,
izleyicilerin merakla imgelerinde olusan ve sanal olarak gordiikleri bu bdlgeyi realize

etmeleri i¢in aktivasyonun hayata gecirilmesini saglamaktir.

4.1.6. 4 Mevsimin Kayit Altina Alinmasi

Turizm eylem planinin temel hedefi dort mevsim ve on iki ay bdlgenin
degerlendirilebilmesini saglamaktir. Bu nedenle, yilin her donemi Amasya’nin tamamina
ait ham goriintiilerin hazirlanmas: gerekmektedir. Ozellikle belirli doga dongulerinin, bitki
yetisme siireglerinin, saglikta uygulanan yontemlerin sonuglarmmin zaman i¢inde nasil
degistiginin izlenmesi ve kaydedilerek yeni filmlerde kullanilmasi gerekmektedir. Bu
sayede hedef kitle donemlere gore kategorilere ayrilabilir, turizm stratejisinin hedefi olan

tam zamanli turizm faaliyetlerine erisilebilir.

4.1.7. Televizyonlara Yonelik Filmler

Hazirlanan y1l boyu hedefe yonelmis olan filmlerin yani sira, ulusal ¢apta yaymn
veren televizyon kanallarina yonelik olarak kisa dijital filmler hazirlanmali ve belgesel
yayin yapan veya diger kanallara tematik kiiltiir turizmi, tarih turizmi, doga turizmi vs. ile
ilgili filmler génderilmelidir. ilgili yaymlarda gosterilecek bu yaymlarla hedef kitle
arastirilmasi daha etkin bir sekilde yapilirken, bu filmlerde de ilgili kesimin konseptlere
yonelik web siteleri ve info takimlarina ulasabilecekleri bilgiler verilmelidir. Bu sayede

ulusal basinin hitap ettigi kitleden konseptlere uygun kitlelerin ayrismasi saglanabilir.
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Kisa filmler, meraklilara yonelik filmlerin yan1 sira, her bir konsept ve alt konsept
icin ayr1 ayr1 tamitim filmleri hazirlanmasinda fayda vardir. Amasya’da Yaylalar,
Amasya’da Yasayan Kiiltiir vb. gibi ilgi ¢ekecek konularin her biri i¢in film cekilerek,
bunlarin gerek ulusal, gerekse yoresel basinda gdsterimleri saglanabilir. Ancak burada da
hazirlanan bu filmlerin hem hedef kitlesinin ayrigsmasini, hem de aktivasyonun

saglanmasini destekleyici bir nitelik icermesi elzemdir.

4.1.8. Seyahat Acentelerine Yonelik Prodiksiyonlar

Hedef kitlenin yan1 sira, bu hedef kitleyi yonlendirecek profesyonellerin de gerek
egitimi, gerekse bilgilendirilmesi amaglh filmlerin ¢ekilmesi gerekir. Bu filmlerin diger
tanitim filmlerinden farki, profesyonellere mevcut potansiyeli tanitip ilgi uyandirmak ve
sehre birikimini aktarmasini saglamaktir. Profesyonellere yonelik olarak hazirlanan
kitlerde ¢ok kaliteli filmler yer almalidir. Bu filmlerde daha ziyade, toplu yemek yeme,

konferans salonlari, satis merkezleri, arag kiralama sistemleri 6n plana ¢ikarilabilir.

Bu filmler sayesinde profesyoneller hem bolgenin kendilerine katacagi art1 degeri
gorebilir, hem de turizm faaliyetlerinde bir nevi 6n ¢alisma ve bilgi sahibi olabilir. Turizm
faaliyetlerini kolaylastiracak bu filmler, en az hedef kitlelere yonelik filmler kadar buytk

onem arz etmektedir.

4.1.9. TV Yapimcilarinin Bilgilendirilmesi

Amasya ilinin ve il¢elerin sahip oldugu degerlerin konseptlere gore gorsel olarak
belgelendirilmesinin yani sira, ilde ve ilgelerde bulunan mekanlarin filmlerde ve dizilerde
kullanilmas1 saglanmalidir. Bu ¢alismalarla il, kesfedilmesi gereken, huzur bulunan, merak

uyandiran, yasanmasi gereken bir kent olarak seyircilere sunulmalidir.

Bunun saglanmasi i¢in film yapimcilarinin 6ncelikle ile olan ilgilerinin artmasi
gerekmektedir. Bu amagla program yapanlara lojistik destek vererek bolgenin devamli
kullanilan bir alan olmas1 saglanmalidir. Filmler i¢in info turlar yapildiktan sonra buralara
gelecek olan insanlarin konaklamalarina uzun bir siire destek olunmalidir. Gelen ekiplerin
konaklama ve organizasyonlarinda higbir sorun yaganmamasi da organize edilmelidir. Bu
gruplarin organizasyonlarmin ayri bir biitgeye sahip marka ofisleri tarafindan {istlenmesi

saglamalidir.
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4.1.10. Uretilecek Gorsel Malzemeler

Amasya icin halihazirda var olan materyalin yeni kurumsal kimlik uyarinca revize
edilmesi ve sehrin tanitim gereksinimi dogrultusunda bu materyallerin etkin kullaniminin
hayata gecirilmesi gerekir. Bunlarin hayata gecirilmesinden 6nce yapilacak c¢alismada,
saha arastirmasi ile birlikte elde edilen bilgi ve dokiimanlar ile senaryo hazirligi
baslatilmalidir. Olusturulacak senaryo ayni zamanda tanitim filmleri i¢in bir yol haritas: ve

bir sablon niteligi tasiyacaktir.

Bunu muteakip, elde edilen goriintilerden hangi gorintilerin ne zaman ve nerede
cekilecegini gdsteren bir harita olmalidir. Goriintii ¢ekimleri tamamlandiktan sonra kurgu
asamasina gelinmelidir. Kurgu tamamlandiktan sonra projenin son ayagi olan dijital

tiretimi yapilmalidir.

4.1.11. Amasya Geneli i¢cin Hazirlanmasi Gereken Filmler ve Basih Calismalar

Ilin reklam ve tanitimi igin gerekli olan reklam ve tamitim brosiirleri gibi basili

materyaller asagidaki gibi diisiintilmiistiir:

Amasya Imaj Filmi / VIP Katalog / Klasik Katalog

Amasya Turizm Potansiyeli Filmi / Katalogu / Brosiirii / Kiti

— Amasya’da Yasayan Osmanli Kenti Filmi / Katalogu / Brosiirii / Kiti

— Amasya’da Evlilik ve Ozel Giinler Turizmi Potansiyeli Filmi / Brosiirii
— Amasya’da Doga Turizmi Potansiyeli Filmi / Brosiirii

— Amasya’da Doga Sporlar1 Turizmi Potansiyeli Filmi / Brosiirii

— Amasya’da Medeniyet Potansiyeli Filmi / Brosiirii

— Amasya’da Sifa Turizmi Potansiyeli Filmi / Brosiirii

— Amasya’da Tamamlayici Tip Potansiyeli Filmi / Brosiirii

— Amasya Termal Turizm Potansiyeli Filmi / Brosiirii

— Amasya’da Otel ve Konaklama Tesisleri Potansiyeli Filmi / Brosiirii

— Amasya’da Botanik Turizmi ve Kus Cesitliligi Filmi ve Belgeseli / Katalogu /

Brosiirii
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— Amasya Film Platolar1 Filmi / Katalogu / Brosiirii
— Amasya Gastronomi Filmi / Brosiirii

— Amasya’da Haftasonu Ne Yapilir? Filmi ve TV Programlar1 / bircok destinasyon

i¢in harcialem brosiirler
— Amasya’da Genglik Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiirii
— Amasya’da Inang Turizmi Filmi ve Belgeseli
—  Termal Imkanlar Filmi / Brosiirii
— Haftasonlar1 2 Giinliik Kente Gelenler Filmi / Brosiirii
— Kirsal Turizm Imkanlari Filmi / Brosiirii
— Genglik Turizm Imkanlar1 Filmi / Brosiirii
— Outdoor Meraklilar1 I¢in Film / Brosiir / Harita
— Profesyonel Seyahat Acentalar1 Filmi / Katalogu / Brosiirii / Kiti
— Amasya Tur Gilizergahlar1 Filmleri / Katalogu / Brosiirii / Kiti
— Amasya Konaklama & Yeme-i¢gme ve Dinlenme Mekanlar1 / Katalogu / Brosiirii

4.1.11.1. Yasayan Osmanh Kenti

[lin yasayan Osmanl1 konsepti igin diisiiniilen basili ve gorsel dokiimanlar ise su

sekilde diisiintilmiistiir:

Profesyonel Seyahat Acentalar1 i¢in Filmler /Katalog / Kit

— Amasya’da Tur Otobusleri igcin Glizergahlar

— Gelenek, Yasam, Kiyafetler, Yemekler Filmi / Katalogu / Brosiirti
— Sehzadelerin Egitimi Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Osmanli’da Sanat Filmi / Brosiirii

— Turizm Yatirimeilar Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Amasya’da Gunibirlik ve Haftasonu Turizm Cesitleri Filmi

— Gastronomi Filmi / Brosiirii
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— Tarih Filmi / Brosiirii
— Kiiltiir Filmi / Brosiiri

— Amasya’da Kongre, Fuar ve Incentive Programlar1 / Katalogu / Brosiirii

4.1.11.2. Ferhat ile Sirin Evlilik, Balay1 ve Ozel Giinler Konsepti

Ilde diger bir dnem arz eden konsept olan Ferhan ile Sirin Evlilik, Balay1 ve Ozel
Giinler Konsepti icin diisiiniilen basili ve gorsel materyaller de yine gerek hedef kitleye,
gerekse turizm seyahat acentelerine yonelik olarak ele alinmis olup, baslica su materyaller

distinilmistir:

Profesyonel Seyahat Acenteleri icin Filmler / Katalog / Kit

— Konsept ile ilgili Tur Turizmi Filmi

— Evlilik ve Ozel Giinler Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Turizm Yatirimcilar Filmi / Katalogu / Brosiirti

— Evlilik ve Ozel Giinler Turizminde Giiniibirlik ve Haftasonu Turizm Cesitleri Filmi
— Motivasyon Programlari Filmi / Brostirii

— Nikah To6reni Programlari Filmi / Katalogu / Brosiirii

—  Ogzel Giinler Programlar1 Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Balay1 Programlar1 Filmi / Katalogu / Brosiirii

4.1.11.3. Amasya Medeniyeti Konsepti

Tarih, Arkeoloji, Sanat ve Inang turizmlerini bir arada toplayan Amasya’da
Medeniyet konseptinde de turizm profesyonelleri ve hedef kitlelere yonelik olarak her bir
alt turizm konseptinin 6nemli olan marka degerlerini 6n plana ¢ikarmayr hedefleyen su

materyallerin tasarlanmasi diisiintilmiistiir:
— Profesyonel Seyahat Acenteleri icin Filmler / Katalog / Kit

— Konsept ile ilgili Tur Turizmi Filmleri
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— Konsept ile ilgili Turizm Cesitleri Filmleri

— Tarih Turizmi Potansiyeli Filmi / Katalogu / Brostirii
— Kiiltiir Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Inang Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Destinasyon Filmleri

— Turizm Yatirimcilar Filmi / Katalogu / Brosiirti / Kiti

— Konsept ile ilgili Giiniibirlik ve Haftasonu Turizm Cesitleri Filmleri

Tarih Filmi / Brosiirii

4.1.11.4. Amasya’da Doga Merkezli Turizm Konsepti

Doga merkezli turizm konsepti pek ¢ok ana turizm tiirii ve ATV, Motokros gibi
yardimct turizm tiirlerini iceren genig bir konsept oldugundan, hedef kitlesi de biiyiik
cesitlilik arz etmektedir. Dolayisiyla her bir alt turizm tiirtine yonelik degerlendirmeler

yapilirken, gelistirilebilecek olan bu materyaller baslica su sekilde diisiintilebilir:

Konsept ile ilgili Profesyonel Seyahat Acenteleri icin Filmler / Katalog / Kit
— Konsept ile ilgili Tur Otobusleri igcin Guzergahlarin Filmleri
— Konsept ile ilgili Doga Merkezli Turizm Cesitleri

— Yayla Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Botanik Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Endemik Tiirler Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Orientiring Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Jeep Safari Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Motor Turizmi Filmi / Katalogu / Brostirii

— Bisiklet Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiirti

— Avcilik ve Balikgilik Turizmi Filmi / Katalogu / Brostirii

— Trekking Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiirii
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— Kamping Turizmi Filmi / Katalogu / Brostirii

— Kus Gozlemciligi Turizmi Filmi / Katalogu / Brostirii

— Dagcilik ve Tirmanma Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiiri
— Giires Kamp1 Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Triatlon Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiirti

— Destinasyon Filmleri / Brosiirleri

— Dogada Giiniibirlik ve Haftasonu Turizm Cesitleri Filmleri
— Doga Sporlar1 Filmi / Brosiirii

— Doga’y1 Tanima Filmi Brosiirii

— Kirsal Turizm Filmi / Brosiiri

4.1.11.5. Amasya’da Lokman Hekim ve Sifa Turizmi Konsepti

Bolgenin Onemli turizm potansiyellerinden birisi de Lokman Hekim ve Sifa
Turizmi konseptidir. Bu turizm konseptinde de genis bir hedef kitlesi s6z konusu olup, bu
hedef kitleye ulasmada gerekli temel gorsel ve basili materyalleri su sekilde 6zetlemek

mUmkundur:

Konsept ile ilgili Tur Turizmi Filmleri

Konsept ile ilgili Turizm Cesitleri / Katalogu / Brosiirii

— Sifa Turizmi Potansiyeli Filmi

— Tibbin Kokli Gegmisi ve Amasya Filmi / Katalogu / Brosiirii
— Tibbin Halkta Uygulanist Filmi / Katalogu / Brostirii

— Termal Turizm Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Medikal Turizm Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Fitoterapi ve Hirudoterapi Filmi / Katalogu / Brosiirii

— Klimatizm Filmi / Katalogu / Brosiirii
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— Saglikli Yasam ve Huzur Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiirii
— Konsept ile ilgili Giiniibirlik ve Haftasonu Turizm Cesitleri Filmleri

— Motivasyon Programlari Filmi / Brosiirii

4.1.11.6. Egitim Filmleri ve Basih Calismalar

Tanmitim ve info materyallerinin yani sira, e8itim amacglh bir dizi materyalin de
tasariminin ve basiminin ger¢eklesmesi gerekmektedir. Bunun i¢in, plan icerisinde yer alan
turizm gesitlerinin hemen hemen hepsi ile ilgili ayr1 ayr1 halkin, basin mensuplarinin,
girisimcilerin egitilmesi gerekir. Tiirkiye’de egitimler maalesef sadece kurs mahiyetinde
yapilmaktadir. Bunun dogal sonucu olarak da egitim almig bir otel mensubu isten
ayrildiginda yerine gelen kisi tamamen egitimden habersiz ise baglamaktadir. Amasya’da
bu sikintinin yaganmamasi i¢in verilecek kurslarin ayn1 zamanda dijital ve basili egitim
malzemelerine/egitim kitlerine doniistiirmesi amaglanmaktadir. Bu amagla gelistirilecek

egitim materyalleri gerek gorsel, gerekse yazili dokiimanlarla zenginlestirilmelidir.

Egitim i¢in hazirlanacak bu materyaller her ne kadar amag¢ ve hedef kitle tiiriine
gore faklilik arz edecek olsa da, temel olarak tasarlanmasi diisiiniilen bazi materyaller
asagida verilmistir. Bunun yaninda, buradaki temel materyallere de dayal1 olarak bazi yan
ekipmanlarin ve dokiimantasyonun fizibilitesi ve hayata gecirilmesi miimkiin olabilir. Bu

konuda diisiiniilen temel materyaller sunlardir:

Turist rehberleri egitim filmi / kitab1

— Pansiyonculuk egitim filmi / kitab1

— Tarihi varliklarin korunmasi duyarlilig: filmi / kitabi

— Sosyal davraniglar ve turist agirlama filmi / kitab1

— Halk i¢in temel Ingilizce / Arapca / Almanca egitim filmi / kitab1
— Esnaflar i¢in temel Ingilizce egitim filmi / kitab1

— Hijyen egitim filmi / kitab1

— Kirsal Turizm filmi / kitab1
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— Eko Turizm filmi / kitab1

—  Ogrenci Filmleri
O Amasya’nin Turizm Degerlerini Tantyalim filmi
0 Turizm Elgisi Olma filmi

0 Her kademedeki 6grencilere yonelik olarak, kentin turizm degerlerinden

haberdar eden ve goniillii bir turizm elgisi haline getirecek film ve brosiirler

4.1.12. Reklam Filmleri

Amasya’nin sahip oldugu degerlerin reklam filmlerinde de gosterilmesinin plana
biiyiikk katkis1 olacaktir. Bu amagla ilin sahip oldugu potansiyellere yodnelik turizm
cesitlerinin degisik donemlerde televizyonlarda reklamlarinin gosterilmesi gerekir. 2010
yilinda 1 Nisan ve 15 Nisan tarihleri arasinda Amasya ulusal TV kanallarinda reklamlarin
gostermistir. Yalniz bu reklamlarin yayinlamasinda kusak reklamlar degil de, reklam

jeneriklerinin kullanilmas1 daha faydali olacaktir.

Yazin yapilacak bir reklam filminde Amasya baglarina dikkat ¢ekilirken, kisin
Osmanli konseptinin 6n plana ¢iktig1 filmler ve buna benzer pek ¢ok ornekle ilin reklam
filmleri i¢in de plato gibi kullanilmasi miimkiindiir. Bu nedenle gerekli fizibilitenin

yapilarak, yapimcilarla info ¢aligsmalarina gidilmesi biiyiik 6nem arz etmektedir.

4.1.13. Reklam Afisleri

Gorsel medyanin bir tiirli olan ancak basili materyal olarak degerlendirilen reklam
afisleri, kalici tanitim saglamada biiylik etki sahibidir ve ilin turizm degeri olarak
pazarlanmasinda bu etkinin etkin olarak kullanilmasi gereklidir. Amasya’da muazzam bir
turizm ¢esitliligi bulunmaktadir. Bu ¢esitliligin her biri ile ilgili ayr1 ayr1 reklam
tasarimlarmin yapilmas1 gerekmektedir. Ornegin Hamamédzii'nde termalin, Tasova’da
doganin, Giimiishacikdy’de tarihin 6n plana c¢ikarilmasi O6nem arz etmektedir. Bu
kapsamda, her konsept i¢in en az 20 reklam tasarimi yapilarak elde tutulmasi oncelikli
hedeftir. Bir dergiye reklam verileceginde bu havuzun kullanilmast hem zaman hem de

maliyet agisindan ciddi faydali olacaktir.
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Bunun gibi pek ¢ok drnekle gerek ilin degerlerinin bagl basina reklam afiglerinin
dizayni, gerekse diger reklam afislerinde ildeki degerlerin kullaniminin saglanmasi plana
biiyiik katki saglayacaktir. Ozellikle saglik ve egitim alanlarinda yapilacak reklam

afislerinde bolgenin kullanimi etkili olabilir.

4.1.14. Takvimler

Giintimiizde dijital devrim ile eski degerlerini yitirse de masa Ustu takvimler ve
duvar takvimleri hala etkili birer reklam materyalidir. Ozellikle yaslilar i¢in diisiiniilen sifa
turizmi ve geriatri icin duvar takvimleri, tarih ve medeniyet gibi konseptler icin masa
takvimi gibi takvimler basilmalidir. Basilan tiim takvimlerde Borabay’daki bir gorunti
veya Kral Kaya Mezarlarinin Yaliboyu evleri ile biitiinlesmis resmi gibi telif sorunu

bulunmayan resimler kullanilarak gorsel bir alginin olugsmasina katk1 verilmelidir.

Basilacak bu takvimlerde termal, doga inang, evlilik gibi konseptler 6n plana
cikarilmalidir. Her turizm tiirtine iliskin 6zgiin tasarimli takvimler hedef kitleye yonelik
alanlarda sergilenebilir. Bunun yaninda gerek il ve bdlge bazinda, gerekse ulusal c¢apta
faaliyet gosteren sirketler sponsor alinarak, farkli konseptlere yonelik takvimler basilabilir.
Ornegin sehzadelerin egitiminden sahnelerle dershane takvimleri, Lokman Hekimin
Diyarindan sahnelerle medikal alanda faaliyet gosteren sirketler gibi c¢esitlendirmeler

saglanabilir.

4.1.15. E-Shot ve Diger Dijital Haberlesme Materyelleri

Giliniimiizde tartisilmaz sekilde diger materyallere gore lstlinliik sahibi olan
internet ortami reklam ekipmanlar etkin olarak kullanilmalidir. Bu ekipmanlar arasinda
bulunan Banner (web sitesi basligi), Screen Saver (Ekran koruyucu) gibi resimler,
masaiistii resimleri sunular www.infoamasya(x).com gibi web sayfalarindan sunulabilir.
Ayrica bu caligmalar kent algisini olusturmak igin e-maille ilgili kisi ve kurumlara
gonderilmelidir. Yine bu resmilerde de konseptlere uygun sitelere uygun bannerlerin
gonderilmesi, uygun sitelerde uygun ekran koruyucularin kullanilmasinda yarar vardir. S6z
gelimi bir tarih sitesinden indirilecek tarihi mekanlar ekran koruyucusu ya da kus

meraklilarina yonelik sitelerde bolgeye ait kus resimleri gibi.
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4.1.16. Duvar Resimleri

Dijital ortamin yanm1 sira, duvar resimleri ve posterler de etkin olarak
kullanilmalidir. Ozellikle kentteki marka degerleri Hamamézii gibi Merzifon gibi vb. temel
bilgilerle, posterlerle sunulacak ve bu posterler Ankara ve Istanbul gibi sehirlerde bolca

dagitilarak kentin algisinin pekistirilmesine faydali olacaktir.

Bu konuda yapilacak calismalarda da tasarimin ve baski kalitesinin 6n plana
cikarilmasi, her ne kadar maliyeti yiikseltir gibi goriinse de, esasen ilginin yiiksek tutulmasi

ve algida kalite artirirminda biiyiik 6nem arz etmektedir.

4.1.17. Haritalar Uretme

Ili, ilgeleri ve bolgeyi de igerecek sekilde, her bir konsepte uygun olarak gerek
genel bilgilendirme amagli, gerekse meraklilara yol gosterecek haritalarin tasarlanmasi
gerekir. Medeniyet konseptinin alt konseptleri, Doga aktiviteleri ile ilgili haritalar,
istikamet ve parkur planlar1 hazirlanmalidir. Béylece ziyaretgilerin kolay yon bulmalar
veya Ornegin nerelerde tarihi eserleri bulacagi, yamac parasiitii veya trekking yapilacagi
veya parkur bilgileri veya aligveris yapacaklari mekanlar bu haritalarda yer almalidir. Bu

kitler, konseptler 6zelinde de hazirlanmalidir.

Hazirlanan haritalarin  6lgegi, dili, grafikleri ve igerdigi bilgiler birbirlerini
biitiinler olmalidir. Dolayisiyla gelen turist bolgeyi sanki daha 6nceden biliyormus gibi yol

ve yon bulma derdiyle ugrasmadan, bolge giizelliklerini kesfedebilmelidir.

4.1.17. Konseptlere Ozel Tanitim Malzemeleri

Osmanli tarih turizmi ya da sifa turizmi gibi her bir konsepte 6zgii turizm
degerlerini igeren ayri turizm brosiirleri hazirlanmalidir. Bu tanitim brosiirlerinde ulagim,
konaklama, yeme i¢cme ve aligveris bilgilerine de yer verilmelidir. Her bir turizm tiiriinde
yoredeki iirlinler ve hediyelik esyalara da yer verilmelidir. Bu brosiirlerin de hem seyahat
acenteleri hem de hedef kitle icin ayr1 olarak ele alinmasinda yarar vardir. Bunun yaninda,

konseptlerin gerektirdigi farkli tanmitim malzemeleri de kullanilabilir. Ornegin miizik
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turizmi i¢in miizik enstriimanlart seklinde stickerlar, magnetler gibi materyaller

kullanilabilir.

4.1.18. Yemek Tabag1 Althklar:

Gastronomi turizminde biliyik degerleri barindiran Amasya, ana yol
giizergahlarinda bulunmasindan dolay1 bircok yeme i¢me tesisine sahiptir. Bu tesislerde
Ozellikle servis tabaklarinin altina konulan kagit ve bardak altliklar1 kente ait bilgiler
verilecek ve bunlar bir sablon ve standardizasyonla birlikte kullanilacaktir. Restoranlar bu
noktada bu kagitlara sadece kendileri ile ilgili iletisim bilgilerini yazacak ve tiiketiciye
sunulacaktir. Boylece yoreyle ilgili binlerce tanitict basili bir malzemede tanitimda
kullanilmis olacaktir. Ayrica bu althiklarin plastik ya da ahsap seklinde olanlariin
tasarlanarak pazarlanmasi ve ani hediyesi olarak kullanilmasi1 da saglanabilir. Bu sayede,
bu materyali alan kisiler daha sonraki donemlerde de sofralarinda misafirlerine kullanarak

yasam stratejisine yonelik islev gorebilir.

4.1.19. Medyada Yer Alma ve Medya Planlama

Turizm tanitim faaliyetlerinde medya planlama ve satin alma biitcelemeleri biiyuk
onem arz etmektedir. Ulusal diizeyde yaymn yapan yazili ve gorsel medya kuruluslarina
yorede yapacaklar1 haberler, belgesel ¢ekimleri ve tamitimlar i¢in info turlar
diizenlenmelidir. Ayrica s6z konusu medya kuruluslarina kentin tamamina ait yazili,
fotograf ve video kayitlar1 verilerek haberlestirmede zaman israfina engel olunmalidir.
Buna ilave olarak, baz1 belgesel ve haber kusaklarinin reklam jeneriklerinin kentin tanitimi
i¢in satin alinmasi da gerekir. Hedef kitleye bagli olarak yapilacak bu satin almalarda yayin
kusaginin saatine gore kentin turizm degerleri tanitilmalidir. Bunun yaninda en az
maliyetle en etkili medya kullanimi i¢in kapsamli fizibilitenin uzmanlarca yapilmasinda

fayda vardir.

4.1.20. internet Planlama

Gerek web siteleri, gerek banner, screen saver gibi gorsel dokimanlar ve
acentelerin kullanacagi veritabanlari igin internet ¢ok Onemli bir ekipmandir. Seyahat

acentelerinin 6nemi giderek azalirken internet iizerinden konaklama ve seyahat tercihleri
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belirlenmekte ve satin alinmaktadir. Amasya’da turizmin gelisimi icin web siteleri
tasarlanacag1 gibi 6zel olarak etkinlik bazinda ve ydre bazinda da web sitelerinin
tasarlanmasina ve yayinina 6énem verilecektir. Bunun yaninda, yukarida da belirtildigi
tizere dijital gorsel medyanin internette de etkin kullanimi igin erisebilirlik, tanitim,

kullanilabilirlik gibi internet stratejilerinin uzmanlarca planlanmasinda biiytik fayda vardir.

4.1.21. info Amasya

Internet planlamanin da bir pargasi olan ancak basli basina 6nem arz eden info
Amasya da, gorsel ve hareketli tanitim dosyalar1 olmalidir. TV ve belgesel yapimcilari,
gazeteciler ve seyahat acenteleri i¢in bu site bir bilgi deposu olarak hizmet verecek bu
sitede, Amasya’ya gelen her TV ve belgesel yapimcisi, gazeteci ve seyahat acentesi igin
tanitict materyal sunulacaktir. Bu sayede zaman ve kaynak kaybi en aza indirilecektir.
Istanbul’da bulunacak tanitim ofisinde hazir gorsel materyaller ilgililere sunulacaktir. Bu
sayede kent i¢in haber yapma orani da artacaktir. Bu veri deposunda aragtirmacilar i¢in de

bilgi ve veri bulunacaktir.

4.1.22. Basin Biiltenleri

Stirekli degisen giindemler ve ilgiler nedeniyle, basin siirekli bilgilendirme ¢ok
onemlidir. Marka Ofisi www.amasyadaturizm(x).com mantig: ile kentteki zamana bagh
haberleri basinla tam zamaninda reklam amaci ile paylasmalidir. Misket elmasi toplama
zamani, yayla senlikleri, bag bozumu vb. Bu etkinlikler kentin tanitimina ciddi katki
saglayacaktir. Yerel basina da benzer sekilde yogun bir bilgilendirme yapilmasi gerekir.
Basinin siirekli olarak bilgilendirilmesi ve Amasya’ya olan ilginin canli tutulmasi igin

genel trende uygun basin biiltenleri diizenli olarak basinla paylagilmalidir.

4.1.23. Haber Gelistirme

Bolgenin ayn1 zamanda haber degeri tasimasi i¢in, bolgeye iliskin haberlerin
yaninda hazir haber ve yiiksek ¢oziintirliiklii fotograflar ve igeriklerle basina kolaylikla
kullanabilecegi bilgiler gonderilmelidir. Ornegin, giires antrenmanlarmin basladig

belirtilerek Hamamdzii’niin potansiyeli konusunda bilgilendirme yapilacaktir. Boylece,
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guncel bilgiler basina ulastirilacaktir. Bu sekilde kentin ve turizm aktivitelerinin siirekli
gindemde kalmasi saglanabilir. Ayrica basina yonelik bu tarz bir 6n c¢alisma, yayin

siirecinin de daha etkili ve az maliyetli olmasina katkida bulunabilecektir.

4.1.24. Ham Gorseller Olusturma

Amasya’nin aktif olarak tanitimmnin yaninda, tasarim ve iletisim amaclh
kullanimina yonelik olarak, ham gorsellerin de sunumu Onemlidir. Infoamasya (x).com
adresinde yaz kis ve her mevsimde resim ve video gibi goriintiilerin telif hakki olmaksizin
ilgililere sunulmasi saglanmalidir. Atatiirk Kiiltiir ve Sanat Etkinlikleri Haftas1 i¢indeki
Kiraz Festivali’ni ¢ekemeyen basina gonderilecek malzeme, montajsiz ve yiiksek kalitede

olmalidir.

Basin Kkitleri olusturulmali, hangi aktivitelerin nerelerde, yilin hangi zamanlar1
yapiliyor olduguna dair yazili ve gorsel materyaller olusturularak, basin mensuplarina
vermek i¢in hazir tutulmalidir. Bunun yaninda dijital tasarimcilarin tasarimda
kullanabilecekleri lcretsiz, Amasya logolu ham gorsellerin de biiyiik katki saglayacagi

distiniilmektedir.

4.1.25. Amasya’ya Ait Gorseller Olusturma

Amasya’ya ait telif hakki sorun olmayan gorseller belli bir merkezde toplanarak
infoamasya(x).com adresinde tiim internet kullanicilarinin yararlanmasina agilabilir. Bu
veriler dijital ortamda kullanict ve profesyonellerle paylastirilarak, ayni zamanda telif
hakki olmayan ziyaretgi resimleri bir site araciligiyla yaymlanabilir. Ornegin kus
gozlemciligi linkinde, en iyi kus resmi ¢eken puanlamasi yapilarak, hem gelenlerin, hem
de meraklilarin ilgisi bu yonde kanalize edilebilir ve bu resmilerin telif hakki olmaksizin

dagilmasi saglanabilir.

4.1.26. Basin Kitleri

Elde edilen gorsel malzemelerle kentin turistik potansiyelini tanitan gorsel ve
yazili ham ve islenmis basin kitleri olusturulabilir. Bdylece yoreye gelen gezi
programlarina, gazetecilere, film ve belgesel yapimcilarina bu materyaller rahatlikla

sunulabilir.
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4.1.27. Fame Tripler

Istanbul ve Ankara gibi kentlerde oryantiring programi organize eden firmalar,
profesyonel seyahat acenteleri ve tur organizatorlerine fame tripler (info turlar)
yapilmalidir. Bu turlara, sirketlerin miidiirleri veya insan kaynaklari sorumlular1 davet
edilecektir. Fame Triplere gelemeyenler igin ise kitler hazirlanip mailing yoluyla

ulastirilacaktir.

4.2. iletisim Platformlar
4.2.1. Welcome Center

Amasya’nin  her  yOniiyle tanittminin  yapildigi,  bilgilendirme  ve
yonlendirilmelerin gerceklestigi iletisim noktasi olmalidir.  Bunun yami sira farkl
konseptlere gore bilgilendirme ve dagitim noktalarinin da kurulmasi gerekir. Turistler, ilgi
alanlarina gore haritalarin1 yada navigasyon cihazlarim1 buradan alip il yada destinasyon
turuna baglayabilmelidir. Bu merkezden ayrica acil durumlar i¢in bir iletisim birimi

kurulmali, miimkiinse 24 saat hizmet vermelidir.

4.2.2. Tlcelerde Kiiciik Welcome Center’lar

Sehrin il smirlarnt iginde en uygun giris noktalarinin tespit edilerek kademeli
olarak “Hos Geldiniz Tanitim Ofisleri” kurulmalidir. Bu ofisler genel itibari ile turizm
aktivitelerinin, konaklama mekanlarinin, yiyecek igecek bulma alanlarinin ve indirim
kuponlarinin bulundugu noktalar olmalidir. Bunun yaninda bu ofislerde kaliteli ve giiler
yiizlii halkla iligkiler uzmanlar1 gelenleri bilgilendirmeli, gelen kisilere sanki daha 6nceden
asina olduklar bir yere gelmis izlenimi vermelidir. Merzifon gibi giinde 40 bin aracin

gectigi yerlere de ayn1 zamanda kiiclik Welcome Center’lar kurulmalidir.
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4.2.3. Dahili Tabelalar

Amasya’da tabela sisteminin bastan asagi yeniden ele alinmasi gerekmektedir.
Oncelikle belirlenen genel konsepte gore tabela konsepti gelistirilecek, y&nlendirici
levhalar genel yaklasimlardan uzaklagsmadan tematik ve resimli olarak kurgulanacaktir.
Ornegin doga turizmi ile ilgili bir tabela/levha agactan veya o tonda bir renkten

kurgulanacaktir.

Tabelalandirmalarda turizm objesinin ilgi ¢ekebilecek 6zellikleri kullanilmalidir.
Ornegin, bir kale resminin altina “Bu kaleden sehre inen su kanallar1 ve tiinellerin
oldugunu biliyor musunuz?” yazilarak hem kentin yerel markalar1 tanitilacak hem de bu

marka degerlerine ilgi ¢ekilecektir.

Normal yol kenar1 tabelalandirmasi ya da reklam tabelalandirmasi ikiye
ayrilacaktir. Ornegin, Goyniicek’te Gokgeli Kale’sini, Amasya’da endemik tiirleri veya
tarihi degerleri tanitan bilgilendirme tabelalarinin bulunmasi 6énemlidir. Bu sekilde hem

turizm objesine ulasim kolaylastirilacak hem de algi turizm objesine yonlendirilecektir.

Turizm objelerinin algilanmasi ve tanitiminda yol tabelalar1 da Onemli
unsurlardandir. Biitiin tabelalandirmalarda, resim slogan ve logo birlikte cezp edici bir
sekilde kullanilmalidir. Ornegin “Ferhat’in Sirin Kenti Amasya’ya Hos Geldiniz” gibi
gorsel agidan tatmin edici, yonlendirici yol tabelalar1 yapilmalidir. Tabelalar sadece
yazidan ibaret olmayip resimler de i¢cermelidir. Bu noktada Nallthan’in girisindeki levha

Ornek alinabilir. Levha iizerinde resim, logo, slogan ve km yazmalidir.
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Gerek turistlik mekanlar gerekse tarihi yapilarin yonlerini tarif eden tabelalar
sadece kirmizi bir plakadan ibaret olmamalidir. Kisacasi, levhalarda sadece km degil o
yOreyi ve turizm tlriinii tamitan ilgi ¢ekici resimlerin, logolar1 ve km’nin yer aldigi
reklamlar seklinde tasarlanmalidir. Tasarimlar1 yapilip outdoorlarda yer alacak kentin ilgi

cekici resimleri kirmizi bir tabeladan ¢ok daha fazla ¢ekecektir. Mesafeyi vurgulamak icin

ise sadece dakika vermek yeterli olacaktir.

4.2.4. Yol Giizergahlarindaki Satis Noktalar:

Yol kenarlar1 geleneksel iirlinlerin satildigr bir alan olarak degerlendirilmelidir.
Bu noktada saticilar mutlaka Valilik¢e belgelendirilmeli boylece iiriinlerin tiiketicilerin
goziindeki yeri daha gilivenli kilinmalidir. Bu firtinler yoresel kaplara, paketlere ve
sepetlere konularak satisa sunulmalidir. Boylece hem yerel ekonomiye hem de tanitima
ciddi bir katkida bulunulacaktir. Ornegin, Amasya’dan gecen bir otobiis de elma

alabilmelidir.

4.2.5. Uriin Paketleri

I¢ pazara iiriin iireten ve ihracat yapan firmalarin paketleri de tanitim mecrasi
olarak kullanilabilir. Ornegin, iiretilen sanayi mallarinin {izerine “Sehzadeler Diyari

2

Amasya’dan ifadesi yerlestirilebilir. Silverline firmas1 mutfak ankastreleri

iiretmektedir. Uriin kutularinin iizerine Amasya yemeklerinin resimlerini yerlestirebilir.

4.2.6. Sehirlerarasi Otobiisler

Sehirleraras1 otobiislerde koltuk bagliklari, servis takimi gibi alanlarin da
degerlendirilmesinde fayda vardir. Otobiislerdeki koltuklara ilin marka degerlerini tanitici

hafta sonu planlar1 yerlestirilebilinir. Boylece bu tanitim materyallerini okuyan yolcular
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kentin tanitim elgileri ve potansiyel ziyaretcileri olabilir. Kentte c¢alisan otobiislerde de

tanitim filmleri gosterilebilir.

4.2.7. Tren

Yine trenlerde de koltuk basliklari, servis takimi gibi alanlarin da
degerlendirilmesi miimkiindiir. Bunun yaninda demiryolu dergilerinde bolge ile ilgili her
ay haber ¢ikartilabilir ve yoldan gecerken hangi durakta inilir ise hangi giizelliklere

ulasilabilecegi iizerinde durulur.

4.2.8. Dijital Kent Tanitim Sistemi

Google sistemi ve 3G sistemi ile uyumlu ¢alisan bir Dijital Kent Tanitim Sistemi
kurulacaktir. Bu sistem web sitesi mantifinda ama yiliksek c¢oziintrliklii videolar
oynatabilen ve gorintiilii telefon sistemi ile birlikte c¢alisacaktir. Nihai amag¢ 2 yil i¢inde
tim turizm aktivitelerini, tanitimlari, otel rezervasyonlarini bu sistem ile beraber

yapmaktir.
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Dijjital Kent Tanitim Sistemi c¢ercevesinde  Amasya’nin O6nemli turistlik
noktalarina Kiosklar yerlestirilecektir. Her noktada animasyonlu bir sekilde ses ve video
gosterileri olacak kiosklar ayni zamanda navigasyon aleti gibi de galisacaktir. Seyahat
edecek insana nereye gidecegini gosterecek ve gittigi yer ile ilgili videolar eklenerek tiim
rehberlik problemi ¢oziilecektir. Tarihi destinasyonalarda biiyiik plazma ekranli anlatimlar
yer alacaktir. Kablolu kulakliklar sayesinde bireysel kullanicilar tarihi mekan hakkinda

detayl bilgiler alabileceklerdir.

Ornegin, Yaliboyu’nun evleri sokak dokusu 3 boyutlu olarak canlandirilabilir.

Oradaki eski yasam {i¢ boyutlu animasyon igerisinde gosterilebilir.

Rezervasyon sisteminde de turistler videofon ya da 3G sistemi ile otel
ayarlayabilirler. Istanbul’dan veya Avrupa’dan Amasya’ya dogru yola ¢ikan bir kisi dijital
platformdan Amasya’daki otellerin fiyatlarin1 6grenebilir ve turizm tercihine gére program
cikarabilir. Dijital kent tanitim sisteminde Ozellikle Samsun, Ankara, Corum ve Sivas
onemlidir. Bolgede turist ¢ceken dnemli yerlere kiosklar yerlestirilebilir. Yol kenarlarindaki
benzin istasyonlarinda 6zellikle benzinlik ve dinlenme tesislerine konacak olan kiosklar
onemli bir tanitim mecrasi olabilir. Gerek lokantali dinlenme alanlar1 gerekse aligveris
noktalarina bu kiosklardan baglanilabilmeli ve benzin istasyonlar1 da, “Amasya Tanitim
Noktas1” adi altinda bir tanitim yaparak miisterilerinin kendilerinde durmalar i¢in ¢aligma

yapabilirler.

4.2.9. internet Diinyasi

4.2.9.1. Web Siteleri

Amasya’nin kapsamli olarak tanitiminda internet ortamindan yararlanmak i¢in her
bir konsepti yanitsan ve meraklilarina hitap eden web sitelerinin kurulmasi gerekir. Bu
sayede, outdoor etkinligi yapan bolgedeki tiim firmalar, oteller, rehberler bu sitenin catisi
altinda bulusma imkani elde edebilecegi gibi, bu sitelerde, konseptler glizergah giizergah
ve konu konu ele alinarak, gelecek kisilerin bilgiye rahat erisimi saglanmalidir. Sitelere
kurulacak blog ve facebook mantiginda yardimci iletisim platformlar ile desteklemek

gerekmektedir. Bu amacla bloglar kurulacaktir.

Kente olan cazibeyi artirmak i¢in her alanda web sitelerinden ve internetin

sagladig1 olanaklardan yararlanmak gerekmektedir. Giiniimiizde 6nemli bir tatil mecras1 da
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balayi, evlilik yildoniimleri ve dogum giinleri i¢in yapilan kisa gezilerdir. Bu anlamda,
“Amasya’da Ozel Giinler”, “Amasya’da Evleniyorum”, “Amasya’da Balay1” gibi siteler
hem kentin tanittmi hem de kente olan cazibenin arttirilmas: i¢in kullanilacak 6nemli

araglar arasindadir.

Amasya’da yatimcilarla ilgili de ayri bir web sitesi tasarimi yapilacaktir.
Tesislerini veya evlerini satmak isteyen firmalar da buraya bilgi ve reklam saglayabilirler.
Amasya’da turizm yatirnmi dendiginde nasil otel agilabilecegi, yatirim ve belge alma
siirecleri konusunda bilgilendirmeler yapilacaktir. Ayrica bu bilgilendirmeler kapsaminda

pansiyonculuk, turizm isletmesi agis akis semasi gibi bilgilere yer verilecektir.

Amasya’da turizm cesitleri ile ilgili web siteleri de farklilastirilacaktir. Sifa
Artyorum, Doga Sporlari, Yasli Turizmi, vb. sitelerde kentin s6z konusu turizm tiirleri

kapasitesi, ulagim ve altyap1 konusunda bilgilendirmeler yer alacaktir.

Amasya’da Ozel Giinler icerikli bir web sitesi olusturularak bu siteden kentteki
konaklama tesislerine erisim saglanabildigi gibi ayni zamanda hediyelik esyalar da
alinabilecektir. Boylece, bu web sitesi hem bir pazar olusturacak hem de kentin konaklama

ve eglence potansiyelini tanitacaktir.

“Amasya’da Evleniyorum” ve “Amasya’da Balay1” igerikli web siteleri
olusturulabilir. Bunun ardindan Istanbul’da veya diger bolgelerde yasayan insanlar kentte
evlenmek ve kentin kiiltiirel motiflerini ve mutfagin1 yakindan gérmeye cagrilabilir. Bu

tarz web sitelerini ¢gogaltmak miimkiindiir.

4.2.9.2. Sosyal Aglar

Facebook, dijital medya bileseni olsa da, 6zellikle son yillarda twetter ile birlikte
bashi basina bir tanitim ve iletisim mecrast haline gelmistir. Bu sosyal agi etkili
kullanabilmek i¢in fun gruplari -Amasya’da kdltir, inang, trekking, vb.- kurulmali ve bu
fun gruplar1 marka ofisleri tarafindan olusturularak yonlendirilmelidir. Bu alanlarda kentte

0zel giinlerini geciren ¢iftlerin anilarina yer verilebilir.

Bunun yaninda facebook agindan acgilacak etkinlik takvimleri, etkinlik destekleri,
en iyi fotograf ya da en giizel yemek gibi oylamalar yolu ile sosyal medya mecrasi etkin bir

sekilde kullanilmalidir.
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Bir diger 6nemli dijital iletisim mecras1 olan bloglarda, seyahatine internette
yaptig1 arastirma sonrasi karar veren bir¢ok kisi Amasya’ya yonlendirilebilir. Bunun igin
bloglarm etkili bir sekilde kullaniminin &zendirilmesi gerekir. Ornegin Amasya’ya gelen
ziyaretcilerin ¢ektikleri fotograflari, bilgileri bloglarinda paylasmalar1 halinde, bir sonraki
geliglerinde indirim ya da referans indirimi gibi imkanlarla reklam maliyet ¢aligmalar

yuratulebilir.

4.2.9.3. E-Posta

E-posta ile reklam yapmak her ne kadar yaygin ve etkili bir yol olsa da, diizensiz
ve dikkatsizce yapilan bu tanitim faaliyeti, spam mailler olarak tamamen etkisiz bir hale de
dontisebilmektedir. Etkili bir mail destegi saglamak i¢in baslangigta yore ile ilgilenen
konaklama, yeme-i¢gme tesisleri, spor kuliipleri ve fabrikalari ile iliskili bulunan kisilerin e-
mailleri bir havuzda toplanarak kentin tanitimi ve kentten haber vermek amaci ile

kullanilabilir. Bu siiregte miimkiin oldugunca ilgili kisilere ulasmakta fayda vardir.

Kentteki oOnemli turizm aktiviteleri hakkinda ilgililer tam zamaninda
bilgilendirileceklerdir. Ornegin, Amasya’da Ferhat ile Sirin ¢igdemi zamani gibi. Boylece
hem boélgenin tanitimma yonelik bilgilendirme olacak hem de potansiyel ziyaretgilere

tanitim yapilmis olacaktir.

4.2.9.4. Google Maps & Earth

Google Maps & Earth’te bisiklet, trekking, alanlarim1 gosteren parkurlar
bulunmaktadir. Bu alanlara girildiginde en iyi bisiklet alanlarinin Amasya’da oldugunu
gdsteren tanitimlar yayinlanabilir. Ozellikle doga sporlari, inang, kiiltiir ve tarih turizmi
genis potansiyele sahiptir. Bu nedenle, bu turizm gilizergahlarinin GPS kayitlart ve

resimleri google earth’e eklenecektir.

Konsept Alanlarinin GPS Koordinatlarinin Belirlenmesi: Konseptlerin Marka
Takimlar1 belirlenecek alanin profesyonellerinden de destek alarak GPS koordinath
haritalarin1  ¢ikaracaklardir. Gidilecek giizergahlar bu cihazlar vasitast ile takip
edilebilmektedir. Bu c¢alismalar daha sonra brosiirler, poster, takvim, vb. gibi basili

malzemeler yerlestirilecektir.
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Profesyonel olmayan turistler i¢in de GPS o6zelligi olan palm cihazlart ve
telefonlar mevcuttur. Bu kitle i¢in ayn1 zamanda dijital kent tanitim sistemi igine
giizergahlar yerlestirilebilir. Isteyen bir merakli Amasya’nin herhangi bir noktasindan en

yakin giizergahin printini alabilir ya da navigasyon cihazina adresler yiiklenebilir.
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4.2.9.5. Search Engines - Arama Motorlari

Her bir konsept i¢in hazirlanan web sitelerinin arama motorlarinda etkili bir
sekilde goriintiilenmesi i¢in site agacinin ¢ikarilmasi, site i¢i anahtar kelimelerin adlari
yerlestirilerek arama optimizasyonunun saglanmasi gerekmektedir. Bunun yaninda her site
ve alt sayfalarina kod olarak site tanitim bilgilerinin girilmesinde yarar vardir. Google’da

tatil, balayi, evlilik, elma vb. diye arandiginda Amasya adi dncelikli olarak ¢ikmalidir.

4.2.10. Gezici Tamitim Tir1 ve EKibi

Bolgenin farkli konseptlerine gore dizayn edilecek tanitim tirlar1 vasitasiyla, farkl

bolgelerde mobilize tanitim turlari, etkinlikler ve degerlendirmeler gergeklestirilebilir.
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Bunun yaninda bu tirlarda verilecek kisa egitim ya da eglence etkinlikleri ile tanitima

katkida bulunulabilir.

4.2.11. Aktif / Hareketli Turizm Ekibi

Konseptlere gore, marka ekibinin de goriigleri ¢ercevesinde, turizm potansiyelini
anlatan mobilize turizm tanitim ekipleri olusturulacaktir. Bu ekipler yol giizergahlarinda,
ilgelerde, alisveris merkezlerinde, turistik yerlerde, dernek temsilcileri ile goriisiilecek
toplantilarda, {iniversitelerde, 6grenci derneklerinde ve basin merkezlerinde yer alip

tanitimlar yapmalidir.

Bu tanitimlarda, iiniversitelerin bahar senliklerinde gezici tirlar, gezici Amasya
miizesi gibi ¢esitli promosyon ve tanitim dokiimanlar1 dagitan birimler tasavvur edilebilir.
Olusturulan bu birimlerin de Amasya ve ilgeleri ile ilgili yetkin bir egitim almig olmasinda

fayda vardir.

4.2.12. Resmi Ekip

Turizm profesyonellerine ve turist getiren sistemlere kenti anlatan, icinde resmi
yetkililerinde bulundugu bir ekip olusturularak “Amasya Diinya Turizm Siiper Liginde
Onemli Bir Aktordir” gezileri dizenlenebilir. Her iki ekibin de kullanacagi tanitim
malzemeleri ayr1 olarak ele alinacaktir. Bu ekiplerin kullanacag: filmlerde yiiksek teknoloji

kullanim1 gozetilmelidir.

Turizm ekibinin elindeki tanitim malzemeleri hedef kitlenin ihtiyaclarina gore
sekillenecektir. Farkli hedef kitleler belirlenecek ve begenilerine gore igerik

hazirlanacaktir.

4.2.13. Amasya Tanitim Giinleri

Biiytlik sehirlerimizde ve yurtdisinda diizenlenebilecek Amasya Tanitim Gtinleri
ve Etkinlikleri yoluyla Amasya’y1 insanlarin ayagina goturmek, onu hissettirmek geri
doniisii son derece yliksek bir aktivite olacaktir. Bu tanitim giinleri hemsericilik toplantilar

ile karistirilmamalidir.
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Sehrin bir viicut halinde yer alacagi 6zgiin folklorik, miizik, yemek kiiltiiriinden
Orneklerle bezenen, Amasya; tarihi, ask ve sifada marka bolge konumlandirmasi ve
konseptine uygun bir igerikle dizayn edilmis Amasya Tanitim Giinleri gibi etkinliklerin
farkindalik ve goriiniirlik acilarindan saglayacagi katkilar oOnemlidir. Basariyla
uygulandig: takdirde yapilan yatirimin misliyle doniis saglayacagi bu tiirden etkinliklerin

ayn1 zamanda medyada yer alimlari iizerinde saglayacagi olumlu katkinin 6nemi biiyiiktiir.

4.2.14. Fuarlar

Amasya’nin dogru ve etkili tanitimi i¢in yerel marka ve isletmeciler ile turizm
fuarlarina katilmak ve sanayi, ticaret, tarim, kiiltiir ve turizm, el sanatlari, avcilik gibi

alanlarda fuar ve etkinliklere katilimin gergeklestirilmesini saglamak olas1 agilimlardandir.

Etkili iletisim mecralarin1 dogru yer zamanda dnermekten, spesifik bazda konsept
gelistirme, stant dizayni, organizasyon ve basin iliskilerine kadar ¢cok boyutlu pazarlama
iletisim destek calismalariyla konulan iletisim ve pazarlama hedeflerine daha etkin ve hizli

ulagsmak temel amagtir.

Dogru konumlandirilmis ilgeler markalasma c¢aligsmalariyla kentteki turizm
cazibesinin sahaya taginmasinin bir yolu olan fuar tamitim etkinlikleri, 6zellikle araci
kurumlarn  ve  medyanin  ilgisini  ¢ekmesi  agilarindan  bircok  katmanda

degerlendirilebilecek firsatlar sunabilmektedirler.

Turizm fuarlarinda turizm profesyonellerinin beklentilerine gore 1-2 ve 4 glnluk
programlar ¢ikarilip bunlarin brosiirleri ve filmleri hazirlanarak, profesyonellerin Amasya
bolgesinde sorun yasamadan para kazanabilecekleri havasi olusturulmalidir. Bu anlamda
yurtdist turizm ve tanitim fuarlart onemlidir. Tokyo, Shanghai, Moskova ve Dubai

fuarlarinda bélgenin tanitimi konusunda destekler arastirilmalidir.
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4.2.15. Tirkiye Geneli Reklam & Tanitim

Amasya i¢i tanmitim disinda, i¢ turizm ve uluslararasi turizme yonelik olarak
Amasya dis1 tanitim mecralar1 da etkili bir sekilde kullanilmalidir. Bu mecralarda, illerde
olusturulan konseptler dogrultusunda ve ilgili hedef kitleler gz oniinde bulundurularak
caligmalar yapilmalidir. Planin degisik boliimlerinde bu platformlarda yapilacak

reklamlarin tarzlar1 ortaya kondugu icin bu kisimda daha fazla ayrintiya girilmeyecektir.

Konseptler ile ilgili 6zellikle rehberler ve acenteler i¢in bir katalog hazirlanmasi
gerekmektedir. Bu kataloglarda, kentteki otobus park yerleri, parkurlar, tuvaletler daha
detayli olarak yer almasi saglanmalidir. Amasya disinda olan tiim tanitim mecralar1 kentin

tanitiminda ve pazarlanmasinda kullanilacaktir.

4.3. PR
4.3.1. Halkla iliskiler Aktiviteleri

Giliniimiiz sosyal bilimler ve sosyal iletisimin en 6nemli bilesenlerinden birisi
halkla iliskilerdir. Amasya birgok hedef kitleye sahiptir. Ozellikle biiyiik sehirlerdeki
aligveris merkezlerinde PR calismalar1 yapilarak Amasya’nin tanitimi yapilacaktir. Bu
cercevede kentte bulunan turizm degerleri potansiyelleri tanitici resimler, yayinlar ve
filmler esliginde duyurulacaktir. Yalmiz unutulmamahdir ki, PR sadece aligveris
merkezinde bir stand acmaktan ya da gazetede bir haber ¢ikarmaktan ibaret degildir.
Bunlar bir baslangigtir. Onemli olan siirecin sonuna kadar takibidir. Bu amagla kent icin

yapilacak PR ¢aligmalarinda profesyonel destek alinmalidir.

4.3.2. TV Programlarn & Gazeteler & Dergi

Gerek gorsel, gerekse yazili basin hem hedef kitlelerin konseptlere gore
ayrilmasinda, hem de hedef kitleye hitap etmede biiylik 6nem arz etmektedir. TV lerdeki
gezi ve gurme programlar1 analiz edilerek hangilerinin ne zaman davet edilecegine karar

verilecektir. Bu konuda marka ofisleri gérev yapacaktir.

Gazetelerdeki ekiplerin kente gelmesinde marka ofislerinin bir butceye sahip

olmasi1 gerekir. Bu kapsamda davetle gelenler agirlanacak ve bu etkinliklerin yazili ve
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gorsel kayitlari diizenli bir sekilde marka ofisinde saklanacaktir. Bu tarz program yapanlara
lojistik destek verilerek kentin devamli kullanilan bir alan olmasinin saglanmasi

markalasmaya ciddi katki saglayacaktir.

4.1.3. Yarismalar & Festivaller & Senlikler

Amasya’daki Atatiirk Kiiltiir ve Sanat Festivali gibi senliklerin markalagma
siirecinde nasil degerlendirilece§i konusunda da medyadan destek alinabilir. Festival,
kongre, sempozyum ve fuar organizasyonlarinin ve ilin tanitimini saglayan etkinliklerin
uluslararast boyutta diizenlenmesi igin yoresel senliklerin rehabilite edilmesi,
gelistirilmesi gereklidir. Kentte festival ve benzeri etkinlikler kiiltiirel zenginlik igeriginde
ve beraberinde fuar, kongre gibi ile 0zgii degerleri kapsayan organizasyonlarla

gerceklestirmek ¢ok daha etkili bir tanitim sekli olacaktir.

Yore halkinin istegi, senliklerde meshur sanatc¢ilari goérmektir. Bu durum
disaridan gelenlere cazip gelse de senliklerdeki etkinliklerin ¢ogu onlar i¢in alisildik ve
ilging olmayan organizasyonlardir. Senliklere heyecan ve ilginglik katmak i¢in farkli

yarigmalar diizenlenebilir.

4.4. Hediyelik Esya

Bilindigi gibi sehrin deger ve ihtiyaglar1 dogrultusunda iiretilen ana ve alt iletisim
konsept ve argiimanlarinin, goriiniir ve bilinir kilinmas1 igin, magnet, T-shirt, kupa gibi
materyallerin {iretilmesi gerekir. Bu materyallerin satisindan ciddi ekonomik gelirler elde
edilebilir. Aym1 zamanda marka degerlerini, tanitim mecralar1 haline doniistiiren

merchandising, bir markalagma aracidir.

Ozellikle hatira, hediye degeri olan ve sehrin marka degerlerini gesitli formlarda
giinliik yasamin alanina tasiyan bu tiirden iletisim 6rnekleri turizm sektorii agisindan hayati
fonksiyonlar {istlenebilir. Bu iiriinler hem ile olan ilgiyi sicak ve canli tutacak, hem de
ziyaretcilerin evlerindeki bu hediyeleri goren c¢evresi igin de birer reklam araci

olabilecektir.

Amasya’da gerek Valiligin ve Belediyenin gerekse STK’larin c¢alismalari
neticesinde hediyelik esyalarda bir kalite standardi olusmustur. Hatuniye Mahallesi’nde de

satis ofisleri bulunmaktadir.
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4.5. Film Platolar:

Amasya’da Osmanli Konsepti, Ferhat ile Sirin Konsepti, Inang Turizmi Konsepti
i¢in film platosu insa edilebilir. Ucretsiz konaklama gibi film ve diziler i¢in tesvik edici
promosyonlarla, bu ¢ekimler il veya ilcelerde yapilabilir. Film i¢in info turlar yapildiktan

sonra bu mekanlar1 kullanacak olanlarin konaklamalarina uzun bir siire destek olunabilir.

Benzer sekilde Amasya'nin dogal giizellikleri, golleri, ormanlari, Yesilirmak ile
tarihi ve arkeolojik degerleri moda, katalog ve reklam ¢ekimlerinde kullanilabilir. Yine
burada da yapim ekiplerini bilgilendirici c¢alismalar, destekler ve tesviklerden
yararlanilmasi saglanabilir. Yonetmenin burayr se¢gmesinin artilarinin 6n plana ¢ikarildig
tanittm materyalleri gelistirilmelidir. Ulkemizde &zellikle son yillarda ciddi sekilde uluslar

arasi ¢ekimler yapilmaya baglanmistir.

4.6. Turizme Destek Diger Marka Degerleri

Bu planda iizerinde detayli ve ayri bir konsept olarak durulmayan, ancak genel
olarak kent markalasmasina destek olan daha bir¢ok yan marka degerinden bahsetmek
miimkiindiir. Ornegin kampgilik, genglik turizmi vb. Bu degerler ilk etapta konsept olarak
ele alinmasa da, yardimer turizm marka degerleri olarak yararlanilabilecek niteliktedir.

Gelecekte, bu degerlerin de birer konsept olarak ele alinmasinin da miimkiin olacagina

dikkat edilmelidir.
4.7. Atll Durumdaki Tesislerin Turizme Kazandirilmasi

Ornegin Derinéz’deki DSI’ye bagl konuk evi gibi, kentte atil durumda bulunan
veya kapasitesinin ¢ok altinda ¢alisan bir¢ok tesis bulunmaktadir. Bu tesislerin tasidiklari
tarihi ya da fonksiyonel degerleri 6n plana ¢ikaracak ve islevsellestirecek caligmalarin ele

alinmas1 hem ekonomik, hem de tanitimsal agidan 6nemlidir.

Kentte yer alan tarihsel mekanlar restore edilmeli ve islevlendirilmelidir. Orn.
Sibyan Mektebi’nde verilen tezhip dersleri yeniden diizenlemeye ve fonksiyonlastirilmaya
iyi bir Ornektir.  Ezinepazar’daki Handa da genis capli bir fonksiyonlastirmaya
gidilmelidir.

Bu nedenle restorasyon ve tarih uzmanlari ile etkilesim i¢inde, marka takimlariin

da goriisleri ¢ercevesinde bu gibi mekanlarin olas1 restorasyon giderlerinin hesaplanmasi,
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getiri potansiyelinin ve envanterinin ¢ikarilmasi ile bu mekanlarin turizme kazandirilmasi
gerekmektedir. Ancak potansiyeli diisiik olan mekanlarin da direk restorasyonuna
gidilmemeli, turizm potansiyeli yliksek mekanlarin {izerinde daha fazla enerji

harcanmalidir.

4.8. Akademik Kongre ve Sempozyumlar

Bolgedeki {iniversiteler tarafindan her yil diizenlenen bilimsel sempozyum,
kongre ve calistaylarin mutlaka pratikle iliskisi kurulmalidir. Universiteler her yil
geleneksel olarak turizmi gelistirmek iizere kongreler yapabilir ve konsept caligmalar

acabilir.

Kentte yapilacak ihtisas sempozyumlar1 da tamitima destek olacaktir. Ornegin
Amasya’ya 0zgli endemik tiirler, Amasya’da yetisen {iiziim tiirleri, Amasya’daki
medeniyetler ile ilgili yapilacak sempozyumlar hem kentin tanitimina katki saglayacak

hem de sonuclari kamu ve 6zel sektor tarafindan daha ciddiye alinacaktir.

Dinyadaki akademik cevrelerin kentle ilgili bilgilendirilmesi c¢ok 6nemlidir.
Ornegin, ilag sektoriinde kullamlan Suluova mantarlar ile ilgili arastirmalar yapilip tiim

dunya ilag sektortiniin dikkati bolgeye cekilebilir.

4.9. Uluslararasi Spor Olimpiyatlari

Universiad ve olimpiyatlar da bir ili bir anda diinya giindemine tagiyabilmektedir.
2005 yilinda izmir’de yapilan Universiad, 2011 yilinda Erzurum’da gerceklestirilen kis
olimpiyatlar1 gibi etkinlikler bir anda devlet yatirnmlarinin bélgeye kaymasina sebebiyet
vermistir. 2013 yilinda da Mersin’de Yaz Olimpiyatlar1 gercgeklestirilecektir. Bu gibi
organizasyonlar1 Marka Ofisindeki ekip takip etmeli ve sonu¢ alana kadar basvurulara

devam etmelidir.

5. AMASYA’NIN MARKA KENT OLMA SURECLERI

5.1. Turizm Bolgesi Alg1 Gelistirme Siireci

Markalagsmada ve marka yonetiminde markalastirilan unsurun algisinin tespiti ve
tyilestirilmesi, iyi yonetilmesi gereken bir siirectir. Amasya’nin algisi ile ilgili yapilacak

caligmalarda Amasya’nin marka degerlerine gore yeni bir algiyla taninmasi saglanirken

239



kentin marka degerleri ve firsatlar ile ilgili alg1 olusturacak yonetime ihtiya¢ vardir. Bu
cercevede her bir turizm konsepti i¢in alg1 yonetimi calismasinin yapilmasi gerekmektedir.
Bu konuda profesyonel destek de almabilir. Ornegin Osmanli denince Amasya’nin
Sehzadeler Sehri olmasi, evlilik ve 6zel giinlerde Amasya’nin Ferhat ile Sirin’e ev
sahipligi yaptig1, Osmanli mimarisi denince Safranbolu ve Edirne degil de dnce Yaliboyu
Evlerinin akla gelmesi, tarih deyince Amasya’nin Osmanli Sehzadeleri’nin yonettigi bir
sancak olmasina kadar yayilan genis medeniyet yelpazesi, sifa turizmi denince 6liime bile
care buldugu sdylenen Lokman Hekim’e ev sahipligi yaptig1 akla gelmelidir. Bu tiir bir
algimin olusturulmasi ve yonetimi i¢in mantiksal g¢er¢evesi kurulmus, uzun vadeli vizyona

sahip alg1 yonetimi ¢aligmalarinin yapilmasi gerekmektedir.

5.1.1. Miisteri Memnuniyeti

Algi yonetiminde en Onemli konulardan biri miisteri memnuniyeti ile alginin
olusturulmasim1 ve yayilmasini saglamaktir. Bu yontemde hem kitle iletisim araglar
kullanilarak tanittm ve bilgilendirme saglanir. Hem de insanlarin birbirini
bilgilendirebilecegi lokal araglar kullanilir. Miisteri memnuniyetini saglamak i¢in ilk etapta
broslir ve kataloglar gibi tanitim araglarina sosyal ve teknik altyapisi tamamlanmis olan
yerler konulmalidir. Bu sayede ziyaretcilerin sorunsuz turizm merkezlerine yonlendirilerek
memnuniyeti saglanip, bu memnuniyet de ilk kaynaktan tanitim araci olarak

kullanilabilecektir.

Turizm sektoriinde en etkili reklam aract memnun miisteridir. Bir arastirmaya
gore arkadas tavsiyesinin, turizm destinasyonu se¢iminde etkisi %35 oranindadir. Ayni

arastirmada reklamlarin orani ise sadece %4 olarak belirtilmektedir (Bordas, 2007).

5.1.2. Konsept Bazh Tanitim

Amasya kentinin bir bitin halinde algilanmasi ve pazarlanmasina yonelik
caligmalarin yaninda, biitliniin parcasi olarak her turizm konseptinin de ¢ekim merkezi
olabilecek marka degerleri ilizerinden tanitimi yapmalidir. Boylece tiiketici bilinci ve
tamtim1 da basariyla vyiiriitiilebilir. Ornegin Osmanli konseptinde Amasya merkezindeki
tarihi eserler tanitim konseptinde kullanilirken, sifa turizminin bir alt konsepti olan termal

turizmde Hamamozi ilgesi ve buradaki sifali kaynaklar 6n plana ¢ikarilabilir.
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5.1.3. Outdoor Uygulamalar1

Markalastirilacak degerlerin yol giizergahlarindaki tabelalarda siirekli olarak
kullanilmast alg1 yonetimi ve algt olusturma agisindan 6nemlidir. Bu konuda Amasya yol
giizergahinda kullanilan tabelalara (say1 ve nitelik olarak) bakildiginda ne Amasya ne de

onu markalagtiracak unsurlar agisindan yeterli oldugu goriilmektedir.

Il ve ilge 6zelinde belirlenen konseptler tabelalarda siirekli olarak kullanilmalidir.
Omegin Amasya’da Ferhat ile Sirin, Yasayan Osmanli Kenti, Lokman Hekim gibi
konseptler reklam tabelalarinda dyle islenmeli ki Tiirkiye 'de Lokman Hekim, ask kelimeleri
kullanildiginda 11k akla Amasya gelmelidir. Uluslararasi PR'a baglanildiginda ise hem kent
halkindaki hem de iilke ¢apindaki i¢ alginin tamamen olusturulmus olmasi gerekir. Bu
sekilde turizm sektorii agisindan uzun siire igerisinde kentin olusturulmus algilari, kisilerin

bilingaltina yerlesecektir.

{7 opapAio
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5.1.4. Konseptlerin Oteller Tarafindan Sahiplenilmesi

Markalasmada kullanilacak algi yonetiminde bagka 6nemli bir ara¢ kentteki her
firmanin ve konaklama tesisinin kendi tanitim faaliyetlerinde ana konseptlere vurgu
yapmasidir. Ornegin kentte markalastirilmaya calisilan Ferhat ile Sirin konsepti sadece
turizmle ilgili kamu kurumlarinca degil, kentteki konaklama tesislerinin tanitiminda da g6z
oniinde bulundurulmalidir. Firmalar tanitim araclarinda Amasya’da algis1 olusturulmaya
caligilan konseptleri kullanmalidir. Amasya’da Ferhat ile Sirin tanitilmaya calisilirken
konaklama tesislerinin bu faaliyete brosiirlerinde romantizm temasini igleyerek, doga
turizminde yaylalarin tanitimimi yaparak, sifa turizminde ise Lokman Hekim temasini

isleyerek katkida bulunmasi gerekmektedir.
5.1.5. Tiirkiye Reklamlarinda Amasya’nin Kullanilmasi

Tiirkiye’nin gerek bastirdigi uluslararasi brosiirlerde gerekse yaptigi reklamlarda
Amasya’y1 kullanmasi bilinirlilik agisindan kenti uluslararasi boyuta tasiyacaktir. Bugiin
Turkiye Cumhuriyeti Kapadokya ve Belek’i 0zellikle yurtdisindaki reklamlarina konu

etmistir. Ve bu sayede bu yorelerin ziyaret¢ilerinde ciddi bir sekilde artis olmustur.

5.1.6. Yillik Tatillerin Amasya’da Gegirilebilecegi Diisiincesinin Olusturulmasi

Markalastirmada kullanilacak algi yonetiminde kentin kisa siirede gorulup
gecilebilecek bir kent degil de, uzun siire havasinin koklanip sakli degerlerinin
kesfedilecegi, tarihi birikiminin ilim sanat gibi alanlarda birebir yasanacagi, dogasinda
huzurun ve sagligin bulunacag: algisi yerlestirilmelidir. Kentin giliniibirlik turizm algisin
degistirmek ve wuzun siireli tatillerin gegirilebilecegi bir yer olarak tanitilmasi
saglanmalidir. Boylece tarih, inang, kiiltiir, doga ve saglik konseptleri ¢ercevesinde kentte
uzun siireli tatil yapilabilecegi algisi olusacaktir. Ozellikle Kirsal Turizm gibi konseptlerde
cok fazla bir altyap1 yatirnmina ihtiyag¢ yoktur. Bu sebepten kisa vadede bu konseptler uzun

stireli tatil anlayisinin yerlestirilmesinde kullanilabilir.

5.2. Halkin ve Turizm Sektériiniin Turizm ve Amasya ile ilgili Farkindahginin
Artirillmasi
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Alg1 yonetiminde miisteri kadar sektoriin kendisi ve kentte yasayanlarin da kentle
ilgili algisinin degistirilmesi 6nemlidir. Bu durum, halkin ve turizm ve turizme bagh
sektorlerin kenti sahiplenme derecesini artiracak ve olusturulan algi, iilkede ve uluslar arasi

PR’da Amasya’nin alg1 yonetimine katkida bulunacaktir.

Mevcut alg1 gergekleri:

e Amasya kendi halki tarafindan potansiyel bir turizm kenti degil de, istanbul-
Erzurum yolu giizergahindaki tarim kenti goriiniimiinde oldugu siirece, milyonlarca lira

harcanip tarihi eserler restore edilse dahi ziyaret¢i gelmesi olduk¢a zordur.

e Otel ve turizm yatirmmi yapmasimni istedigimiz potansiyel yatirimcilarin Oniine
realist bir plan konulmadik¢a ikna edilmeleri miimkiin degildir. Onlar i¢in para

kazanma ihtimali olan Projeksiyon yoksa, yatirim da yoktur !

e Kamu tim butcesini Amasya’ya aktarsa dahi halk turizmden para kazanacagi
diisiincesine sahip degil ise harcanan tiim para bosa gider! Kisacast turizmden
ekonomik gelir elde edilebilecegi konusunda halkin bilin¢lendirilmesi ve ikna edilmesi

en onemli ve dncelikli konudur.

e Fuarlarda veya reklamlarda Amasya’ya insanlar gelmeye ikna olsa dahi, gelen
turist esnaftan giiler yiiz gormez ise ayakli bir negatif reklam panosu olusturulmus

olunur.

Iste bu gibi sebeplerden 6ncelikle i¢ iletisim adi1 verilen ve asagida hedef kitle
olarak bagliklandirilan kesimlere yonelik ilgi uyandirma ve motive etme ¢aligmalar
yapilmasi1 gerekmektedir. Bu amagla da i¢ iletisim silirecinin baginda da bir hedef ortaya

koymak oldukca 6nemlidir.

HEDEF: Amasya’ya Yilda 1 Milyon Turist ” ise hem sektor hem de halk bu

konuda stratejiye katkida bulunacak farkindalk diizeyine ulastirnlmahdar.

5.2.1. i¢ Tletisim Asamalar1

Amasya’nin sahip oldugu zenginliklerin markalagabilmesi icin oOncelikle

planlamacilardan ilgili kurumlara kadar planlama siirecinin her asamasindaki aktorlerin
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uygulanabilirligine inandig1 yazili bir planin yapilmasi1 gerekmektedir. Bu plan, 2017°de
yilda bir milyon turist hedefi i¢in sokak sagliklagtirmasi, yol yapimi gibi altyap:
yatirnmlarindan, konaklama, yeme-icme tesisleri ile ilgili dizenlemelere kadar

markalagsmanin tiim bilesenlerini ve birbirlerine etki diizeyini de igermelidir.

Bu planin hazirlanmas i¢in ilgili kamu kurumlarindan, planin hedef kitlesine,
konu ile ilgili sivil toplum kuruluslarindan 6zel firmalara ve profesyonellere kadar herkesin

katkida bulunacag bir ¢alisma yapilmalidir.

Plan, gelecege projeksiyon ¢izecek ve 2017°de Amasya’nin gelecegi konumu
gosterir nitelikte olmalidir. Planda Amasya’nin uzun vadede fiziki olarak nasil bir sekil
alacagi, illistrasyonlu c¢izimler ve animasyonlu filmler ile sunulmalidir. Bu sayede
hazirlanan stratejiler goriiniir hale gelecek, halkin ve ilgili sektoriin, plan1 ve Amasya’y1

benimseme diizeyi artacaktir.

5.2.2. i¢ Iletisim icin Kullanilacak Kreatif Calismalar

» Konseptler bazinda kreatif bir kampanya

30 adet profesyoneller ve sektor paydaslari i¢in sunum kitabi

5 dakikalik simiilasyonlu tanitim filmi

Plan1 tanitacak flash animasyonlu bir powerpoint sunusu

Hedef kitle profiline gore ilanlar, brosiirler ve kataloglar

O Yatirimcilara marka degerlerini tanitict CD’ler, is diinyas1 dergilerine

ilanlar,

O Turizmle ilgili firmalara 2017 hedefine ulagsmak icin alanlar1 ile ilgili

kullanabilecekleri konseptlerin tanitimini yapan filmler, brosiir ve kataloglar,
0 Tiim hedef kitle i¢in yerel outdoor uygulamalari.

* Yerel televizyonlar ve medya i¢in reklamlar ve planin uygulanmasini anlatan film

ve basin biltenleri hazirlanmalidir.

* 2017 planinda 2017’ye kadar ki agamalarin gosterildigi bir yol haritas/ eylem

plani da bulunmalidir.
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* Kiiltlir ve Turizm Midiirligii ve Valilikten linkler verilecek bir 2017 hedefi web
sitesi hazirlanmali, planla ilgili gelismelerin duyurulacagi bir mailing listesi ve

bunlar1 takip eden ve duyuran marka ofisinde bir personel bulundurulmalidir.

5.2.3. lletisimin Yapilacag Kisi ve Kurumlar

Basta Cumhurbagkani olmak iizere Basbakan, Kiiltiir ve Turizm Bakani, Amasya

milletvekilleri, Amasya ve Ankara’daki biirokratlar, yatirimcilar, Amasya halki

Halkin Amasya ile ilgili algisinda ve 2017°de 1 milyon turist hedefini
benimsemesinde bilgilendirilmesi gerekmektedir. Bu kapsamda kullanilacak, Billboard,
brosiir, katalog, yerel medyada yapilacak haber ve reklamlarda mesajin dogru verilebilmesi

icin hedef kitlenin anlayabilecegi bir dil ve yaklagim kullanilmalidir.

Tanitim materyalleriyle Amasya’nin sahip oldugu marka degerleri tanitilip
Amasya’nin 1 milyon turist hedefledigi anlatilip, gelisime ayak uyduranlarin hem
Amasya’ya hem de kendilerine yatirnm yaptiklar1 mesaji verilmelidir. Siirecte halkin ve
tutunacagi tavrin ¢ok 6nemli oldugu aksi takdirde kendileri ve Amasya’nin geri kalmaya

mahkum olduklar1 mesaj1 verilmelidir.

Amasya’daki s Diinyasi

2017°de 1 milyon turist hedefine ulasmak ve ekonomik deger saglamasi icin
yoredeki yatirimcilarin yatirim yapma kararina ikna olmasi gerekmektedir. Bu cergevede
Nevsehir gibi yakin orneklerle ilgili istatistiki bilgilerle gelen turist sayilari, ekonomik
durumdaki degisiklikler 6rnek gosterilebilir. Ayrica buradaki tesisler ve turizmcilerle
potansiyel yatirimcilar bir araya getirilerek tecriibe paylasimi saglanmalidir. Ornegin,

Terzikdy Kaplicalarint Amasya is diinyasindan bir firma alip yenilemektedir.

Sehir Disindaki Amasya Kokenliler

Dinyada ve Tiirkiye’de Amasya kokenli is adamlarina 2017 hedefi tanmitilip
oncelikli olarak kendilerinin yatirim yapmalar1 gerektigine ikna edilebilir. 2017 hedefi i¢in
yapilan altyap1 yatirnmlarinin Amasya’yr gelistirdigi ve bu gelismeden oOncelikle yore

insaninin faydalanma hakkinin oldugu anlatilarak yatirima ikna edilmelidir.
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Stirecin tanitim1 baglamadan once turizm master plan1 yapilmis olmali ve bu
planin disina ¢ikilmamalidir. Bu sayede yatirima karar veren yatirimci igin giivenirlik
saglanmis olur. Bu konuda yapilmasi gereken ile ilgili Orta Karadeniz Kalkinma Ajansi

Amasya Yatirim Destek Ofisi yardimci olabilir.

Amasyal Olmayan Yatirnmcilar

Yapilacak plan cercevesinde Amasya sehir disinda hatta yabanci sermayeden de
yatirimc1 ¢ekmek igin strateji belirlemeli ve iletisim caligmalarinda bulunmalidir. Yeni
yatirimcilara yonelik VIP brosiir, Amasya’da yatirim gerekgelerini anlatan kataloglar ve
tanitim CD’leri hazirlanmalidir. Ayrica Amasya’da 2017°de 1 milyon turist hedefi i¢in
yapilan devlet yatirimlarini ve potansiyeli anlatan tanitim filmi, gelisen turizm sektoriinti
anlatan tanmitim filmi, Gastronomi, hediyelik esya gibi yan turizm Ogelerine yonelik bir
film, mailing- power point sunumlar, reklam filmi, web sitesi, fuarlara pratik stand

hazirlanmalidir.

Turizm Acenteleri

Amasya turizminde biiyiik bir degisim olduguna turizm acentelerini inandirmak i¢in
“Amasya’ya 2017°de 1 milyon turist neden gelsin ?” sorusunun yanitlanmasi gereklidir.

Bu mantikli yanitin da tiim profesyonel seyahat acentelerine duyurulmasi gerekir.

Duyurmak i¢in bir diger yontemde dijital platformlardir. Bunun i¢in sehre gelen
turizm acenteleri ve operatorlerinin, turizm sektorii ¢alisanlarinin ve misafirlerinin e- posta

adresleri aliarak mailing sistemi kurulabilir.

Sektoriin 6nde gelen c¢alisanlar ile yapilacak goriismelerde tur operatorlerinin

kazang kaynaklar1 aragtirmasi yapilip arastirma sonuglarina gore yapilanmaya gidilebilir.

Amasya’nin markalagmasinda one ¢ikan konseptlerin ve destinasyon olusturma
planmnin anlatildigr bir VIP katalog hazirlanmalidir. Bu katalogda ozellikle gelecekte
faaliyete gececek konaklama imkanlarinin, gastronomik mekanlarin, olusturulacak eglence

kiiltliriiniin vurgulanmasi gerekir.
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Tur Onerileri ve bunlarin tanitim filmleri hazirlanip profesyonellere sunulabilir. Bu

sayede profesyonellerin dikkatlerinin Amasya’ya yonelmesi saglanir.

Fuarlarda bu kitleye ulasma ayr1 bir hedef olmali ve onlara kentten para
kazanabilecekleri bir sistem Onerilmelidir. Turkiye’deki operatdrlerin 6nemli bir gegim
kaynagi maalesef komisyondur. Bu komisyon sistemi kentteki esnafa Ogretilmedikten

sonra operatodrlerin projeksiyonlarini bu tarafa yonlendirmeleri olduk¢a zordur.

Operatorlerin para kazanacaklar1 sistem ortaya konduktan sonra da profesyonel
filmler, web siteleri ve basili tanitim materyalleri hazirlanmalidir. Bu materyallerde aym

zamanda operator veya rehberin ihtiya¢ duydugu tiim gorseller ve bilgiler yer almalidir.

Basin Mensuplari

Yerel basin kamuoyu olusturmada birincil kaynaktir. Bu nedenle kamuoyunu

bilgilendirmesi ve olumlu yonde etkilemesi i¢in yerel basin lizerinde ayrica durulmalidir.

Yerel basina turizm ve turizm yatiriminin O6nemi anlatilmalidir. Basin
mensuplarina brifingler verilmeli ve turizmle ilgili verilecek haberlerin nasil gezi
dergilerine gonderilebilecegi ve aymi zamanda para kazanilabilecegi konusunda

bilgilendirilmeleri gerekmektedir.

5.3. Resmi Gilvence

Amasya’ya gelen herkes kendini devletin misafiri gibi hissetmeli ve bu
misafirligin Amasya’daki otoritelerce giivencede oldugunu bilmelidir. Bu giivence,
valiligin turistin ugrayacagi her noktayi denetlemesiyle gergeklesebilir. Bu denetim,
Amasya’daki kamu otoritelerinin olusturacagi bir komisyon tarafindan verilecek kalite
belgesi ile miimkiin olabilir. Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, Saghik Midurligli, Tarim
Miidiirliigii, Belediye vb. kisilerden olusacak komisyon, standartlar1 gelistirecek ve bir
belge haline getirecektir. Standart haline getirilen bu belgenin bir logosu ve kurumsal

kimligi hazirlanacaktir.

Bir turizm kalite standardr haline gelecek bu belgeyi alabilmek igin olusturulacak

komisyondan onay alinmali ve bu belgenin standartlarina uyulup uyulmadigi periyodik
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olarak denetlenmelidir. Bu ¢abay1 gosteren yerlerin tanitimlari kataloglara konacaktir. Bu

belge i¢in bagvurular goniilliiliikk esasina gore olacaktir.

Bu belgenin isaretleri Amasya’nin girislerinde biiyiik totemlerde gosterilerek
“...X... Bu isareti gordiigiiniiz yer Amasya Valiligi denetimi altindadir.” denilmedir. Bu
isaretleri goren turist dogrudan aldigi hizmetin olusturulan komisyonun standartlarina

uygun oldugunu ve bunlarin denetlendigini bilmelidir.

Kente gelen turistlerin kentteki her mekanda kalite, hijyen, saglik gibi standartlar
konusunda memnun olmalar1 gerekmektedir. Bu nedenle miisteri memnuniyeti icin kalite
standartlar1 gelistirilmeli (bu konuda gelen miisterilerden de fikir alinmali) belirlenen
standartlarla ilgili hem miisteri hem de firmalarin ¢alisanlar1 egitim almali ve tiim bu siireg

standartlar1 koyacak komisyon tarafindan denetlenmelidir.

Ozellikle Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan yapilan kalite belgelendirmeleri
yayginlastirilacak, tesislerin Turizm Yatinm ve Turizm Isletme Belgesi edinmeleri
saglanacaktir. Ile 6zel olarak hazirlanacak kalite belgesinde tiim temizlik-hijyen-mimari-

insan kaynaklar1 gibi ihtiyaglar kusursuzluk ilkesine gore organize edilecektir.

Kalite belgesinin standartlar1 farkli alanlar1 da kapsayacaktir. Ornegin, taksiciler,

ara¢ kiralama sirketleri, pansiyonlar, restaurant ve kafeler vb.

5.4. Turizmcilerin Pazar Planlar1 Hazirlamalari

Pazari, pazar plam1 olmayan higbir iirtin, degerinde satilamaz. Bu nedenle
Amasya’da turizm sektoriinde pek ¢ok iiriin pazarlamasi yapilamadigindan hak ettigi kadar

maddi deger bulamamugtir.

Pazarlamas1 iyi yapilan iriinler gercek degerinin iizerinde satilabilmektedir.
Amasya’nin marka degerlerinin pazarlanabilmesi i¢in de 6ncelikli olarak ilgili paydaslarin
pazarlama anlayisina sahip olmalar1 gerekmektedir. Bir bilim dali olan pazarlamanin
anlayis olarak oturmasi i¢in de ilgililere egitimler verilmelidir. Kentin marka degerlerinin
gercek degerlerinde pazarlanabilmesi icin bilgi desteginde bulunulmali, yerel ve kiiresel

pazarlama ve tanitim noktalar1 kurulmalidir.
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5.5. Urtinler

Amasya’ya 0Ozel giimiis islemeciligi, endemik bitki tiirleri, ilgelerine &zel
yemekler, Amasya’ya 0zel elma gibi yerel iirlinlerin bulunabilecegi satis noktalar1 ve
pazarlar bulunmamaktadir. Bu tiir iirlinlerin tespit edilip pazarlanmasi i¢in gars1 gibi satis
yerleri olusturulmasi gerekmektedir. Ornegin Erzurum’daki oltu tasimmi satan onlarca
diikkan1 bir arada bulmak miimkiindiir. Amasya’da da restore edilecek tarihi mekanlardan

biri bu amagcla fonksiyonlastirilabilir.

5.6.1. Uriinlerin Promosyonunun Yapilmasi

Pazarlamanin basariya ulagsmasi i¢in en onemli etken reklamdir. Bu anlamda
tiriinlerin islenmesi, paketlenmesi ve cazip hale gelmesi onemlidir. Kentte elma, corek,
keskek, igne oyalari, giimiis islemeleri, misir bebekler gibi iirlinlerin de yenilik¢i bir
sekilde ambalajlanmasi ve sunulmasi kentin tanitimi ve marka degerlerinin olusumu

acisindan dnemlidir.

5.7. Tanitim Birlik ve Dernekleri

Kentte konseptlere gore tanitim igin birlikler veya dernekler kurulmalidir. Bu
komisyonlarla kentin, ilgelerin ve konseptlerin pazarlanmasi1 konusunda c¢aligmalar

yapilmalidir.

5.8. Turist Beklentilerine Gore Organize Olma

Pazarlamada ilk adim pazar1 tanimadir. Kime hitap edildigi/edilecegi ve hitap
edilen kitlenin pazarlanan {riinden ne bekledigi pazarlama planinin ana unsurudur.
Turizmdeki en riskli konulardan biri yanlis hedef kitle tayinidir. Bu nedenle kent
potansiyellerine gore hedef kitleler olusturulmalidir. Bu hedef kitlelerin turizmden

beklentilerine gore gelisme alanlari, tesisler ve fonksiyonlastirma islemleri yapilmalidir.

Bu anlamda yurt disindan gelen turist i¢in de tiriin ve hizmet farklilagtirilmasina
gidilmelidir. Ornegin Ortadogu’dan gelen kalabalik aileler ¢ocuklar igin verilecek

hizmetleri 6nemser ve beklerken Bati ve Avrupa’dan gelen turist hizmet kalitesini ve
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hijyeni 0nemsemektedir. Bu amagla ilgelerde, otel ve turizm alanlarmin hedef kitle
aragtirmalart yapmalar1 tesvik edilmeli, belirledikleri hedef kitlelere gore tesislerini

fonksiyonlastirmalari ve tanitimlar1 saglanmalidir.

Tesis kurulumundan hizmet vermeye kadar farkli turist segmentlerine doniik
planlamalarla tesislerin planlanmasi gerekmektedir. Ornegin tarihten hoslanan ziyaretgiler
doga merkezli sporlara yonlendirilmemeli ya da sanat i¢in gelen turist av turizmine ilgi
duymamaktadir. Bu nedenle daha tesis kurulma asamasinda iken hedef kitle esas alinarak

planlamanin yapilmasi esastir.

Bu ¢esitlendirmede 6rnegin doktorlar i¢cin Amasya’daki Bimarhane, Psikologlar
ve Huzur turizmi ile ilgilenenler ve yaslilar icin terapi ormani, arkeolojiye meraklilar i¢in
arkeoparklar, av turizmi igin ormanlar, tarih meraklilar1 i¢in antik¢ag ve Osmanli yasam
koyleri, doga severler icin aktivite ve eglence parki olusturulabilir. Bunlara ek olarak,

Osmanli yasam bi¢imini gormek i¢in mutlaka ayr1 bir mahalle olusturulmalidir.

Hangi hedef kitle i¢in hangi turizm tiiriiniin ve hangi alanlarin planlandigi daha
isin basinda yapilacak bir master plan kapsaminda saptanmalidir. Bu planla hangi alanlarda
giintibirlik turizmin gelistirilecegi hangi noktalarda hediyelik esyalarin ve yerel {iriinlerin
satilacagt veya turizm konseptlerinin nerelerde ve hangi kapasitelerde olacag:

belirlenmelidir.

5.9. Kucik Olgekte Planlamalar

Amasya bir biitliin halinde il bazinda incelendiginde turizm potansiyelinin ilge
seviyesinde ¢ok farklilastigi goriilmektedir; bir ilgede termal turizmle ilgili potansiyel 6ne
cikarken diger bir ilgede tarih ve gastronomi 6n plana ¢ikmaktadir. Bu nedenle turizm
sektoriine iliskin aragtirma ve temel planlama 6lcegi il¢e bazli detaylandirilmig bir turizm

stratejisinin ortaya konmasi gerekmektedir.

flge bazinda turizm potansiyelini ortaya koyduktan sonra bunlar il bazinda
hazirlanacak kalkinma/stratejik planlara yerlestirilmeli ve bunun ardindan i¢ ve dis

kaynaklardan nasil yararlanilabilecegi konusunda ¢alismalar yapilmalidir.

Ornegin, Hamamaozi’ndeki tesisler termal turizm igin énemlidir. Arap turistlerin

gelecegi potansiyele sahip bolgeler belirlenerek bunlar Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin
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yurt dis1 tanmitim ofislerinde tanitilmalidir. Boylece turizm potansiyeli olan bolgelerin

tanitimi yapilarak gelecege de yatirim yapilmis olacaktir.

4.10. Ortak Destinasyon Uzerinden Tamitim

Amasya ve cevresindeki tiim turizm faaliyetlerinin biitiinlesik ve entegre bir
amaca hizmet etmesi gerekir. Bu sayede bolgede turizm hizli bir sekilde gelisebilir. Bu
amagcla tlim turizm tesislerinin ve kurumlarinin ortak bir network kurmasi gerekmektedir.
Kurulacak ortak bir fiziki ofis ve sanal ag sayesinde tiim turizm aktorlerinin birbirleri ile
irtibatlandirilmasi saglanmali, miisteri veritabanlar1 birlestirilerek ¢cok daha genis kitlelere

ulastlmalidir.

Cevre illeri géz ard1 etmemek gerekir. Zira turizm sektoriinde bolgesel diisiinmek
onemlidir. Hitit i¢in Corum’a gelen turist Amasya’daki Islam oncesi tarihe
yonlendirilebilir. Samsun’da Kruvaziyer icin bulunan turist, Amasya’da doga sporlarina
yonlendirilebilir. Hatta Nevsehir’de peri bacalarin1 gérmeye gelen turist, Amasya’nin
jeolojik yapisi tanitilarak Amasya’ya cekilebilir. Bu sayede hem bolgedeki sirkiilasyon
artirilacak hem de gelirin bolge i¢inde esit dagilimi hedeflenecektir. Ayrica bu illerin hali
hazirda konaklama ve yeme i¢cme ile ilgili altyapilar yiiksek olmadigindan gelen bu
insanlarin planl bir sekilde bolge i¢inde konaklama ve yeme-igme tesislerine dagitilmalari

yapilmalidir.

Turizmde sektér temsilcilerinin belirli bir hedef ve vizyon dogrultusunda hareket
etmeleri oldukca Onemlidir. Bolgede bu organizasyon marka ofisleri tarafindan
yapilmalidir. Ornegin, Samsun’a kruvaziyer igin gelen 2000 kisilik bir otel miisteri

grubunun bir kisminin bolgedeki ufak pansiyonlara ve restoranlara dagitimlari saglanabilir.

Yurt ici EMITT ve yurt dis1 diger fuarlara Amasya ve bolgesindeki illerin ortak
katilim1 saglanmalidir. Halihazirda yurtdisindakilere ortak katilim olur iken Tiirkiye

icindekilerde miinferit hareket edilmektedir.

Bolge rehberlik ve yonlendirme hizmetlerinin sayisal ortamda yapilmasi igin
kapali ortamlara, yol giizergahlarindaki dinlenme tesislerine, Amasya’nin giris ve 6nemli
durak yerlerine kiosklar yerlestirilmelidir. Kentte bir tesise gelen turistin diger potansiyel

yerleri gorebilmesi icin dijital teknolojinin olanaklarindan azami faydalanilmalidir. Aym
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zamanda ilgelerin icine karsilama merkezleri kurulmalidir. Merzifon’daki Samsun yoluna
ve yogun yolcu ugrak alanlarinda mini tanittim ofisleri kurulup, tanmitim aktiviteleri

yapilmalidir.

5.11. Yerel Olcekte Markalasma

Amasya turizmden daha yiiksek gelir elde etmek icin marka degerlerinden
olusturdugu turizm konseptleri ile bu konseptlerde 6ne ¢ikan merkez ve ilgeleri
tanitmalidir. S6z konusu tanitim Amasya’yr mutat ziyaret edilen bir ugrak noktasi haline
getirmelidir. Kente gelen turistleri otellerde konaklatmak ya da sehir i¢inde otobiisle
gezdirmek yerine her noktada en az birkag saat gegirerek o noktayr tanima imkani
saglamalidir. Turiste yore zenginliklerini gostermek, tarihi mekanlar ziyaret ettirmek,
aligveris yaptirmak ve yemek yeme gibi diger sosyal ihtiyaglarim1 karsilayabilecek

imkanlar sunmak 6nemlidir.

Olusturulan konseptler ¢ercevesinde hazirlanan programlar, yorede 6rnegin kirsal
turizmle ilgileneni, Amasya bag evlerinden, elma bahgelerine, organik {irlinlerin pazarlari
kurularak yerel iirtin aligverisine gotiirmeli, ugrak yerlerinde diger konseptlerden de
haberdar edilmeli, ancak ilgilenmez ise diger konseptlerle vakit kaybetmemelidir. Yerel
Olcekte markalasma c¢ergevesinde yerlesimlerin One ¢ikan Ozelliklerinin bir araya
getirilerek belli bir kavram igerisinde sunulmasi tesvik edilmelidir, bu amagla ilgelerin
kendi kurumsal kimliklerini hazirlamalar1 ve turizm tanitim malzemelerini iiretmeleri

gerekmektedir.

Ayn1 zamanda her ilgenin de bir iist konsepti ve kurumsal kimligi olmalidir. Bu
konsepte hizmet edecek tanitim malzemeleri iiretilerek hem yurticinde hem de yurt disinda
dagitilmalidir. Markalagmanin 6nemli unsurlarindan biri PR/halkla iligkiler ve tanitimdir.
Amasya’nin turistlik potansiyelinin gerek yurt i¢cinde gerekse yurt disinda hakkiyla
taninmasi i¢in yazili, gorsel ve dijital medyada reklam faaliyetleri gerceklestirilmeli, aynm
zamanda Ozellikle yol iizerindeki dinlenme mekanlarinda halkla iligkiler faaliyetleri

yapilmalidir. Yerel 6l¢cekte markalagsma ve marka degerleri belirlenmelidir.

Ornegin Goyniicek’teki Gokgeli Kalesi tarih turizmi yerine orientiringle
tanmitilmali, Hamamozii termal turizmle tanitilmali, kiiltlir turizmi i¢in 6rnek koyler

olusturulmalidir.
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5.12. Konumlandirma

Amasya, on yedi medeniyete ev sahipligi yapmustir. Selgcuklu, Osmanli gibi
devletlerin miraslari Amasya vadisinde katman katman saklanmistir. Daglanyla,
cografyasiyla, dogasiyla, tarihiyle, kiiltiiriiyle, mimarisiyle, sanatiyla, sosyal yasamuiyla,
mutfagi ve sayisiz kendine 6zgii fenomeni ile bir biitiin olarak ve her bir ayrintisiyla 6zgiin
bir kenttir. Bu birikim ve zenginlik farkindalik olusturacak iletisim ¢aligmalariyla 6ncelikle
zihinlerde yer edinmelidir. Farkindalik saglandikca olusacak i¢ ve dis hedef kitlenin ilgisi
alt projelerle kazanilmali, ilgeler mutlaka gidilmesi, goriilmesi, incelenmesi, kisaca

yagsanmasi gereken bir deneyim olarak zihinlere kazinmalidir.

Markalagma stratejisi farkli sektorlerin, profesyonel gruplarin, Universitelerin ve
sivil toplum  Orgiitlerinin  katitlimiyla olusturulacak biiylik bir organizasyondur.
Organizasyon kapsaminda kentin, Osmanli, evlilik ve 6zel giinler, tarih, inang, saglik,
kiiltir ve sanat yoniinden sahip oldugu zenginliklerin, ulusal kongre ve fuar etkinlikleri
i¢in elverigli konum ve olanaklarinin, geleneksel eglence, festival ve gastronomi yoniinden
zenginliklerinin, doga merkezli spor turizmi dallarindaki potansiyellerinin, turist ihtiyag ve

beklentilerinin kargilandig1 kent olma 6zelliklerinin 6n plana ¢ikarilmasi gerekmektedir.

Bu faaliyetlerin sonucunda genel amag;

e Amasya’y1 ziyaret eden yerli ve yabanci turist profilinin say1 ve niteligini

artirmak,
e Turizm sektorinden gelir elde etmek,
e Turizmle ilgili sektorleri gelistirmektir.

Konumlandirmanin saglikli bir sekilde yapilmasi i¢in il genelinde ve ilge bazinda
turizm potansiyelini ve gelisim planmin ortaya konulmas: gerekmektedir. Ornegin
Suluova’nin dogasi, Borabay Golii, yaylalar turizmdeki bakir alanlar olarak 6n plana
cikartlmalidir. Bu alanlardaki potansiyeller belirlendikten sonra kreatif ¢aligmalar
yapilmalidir. Tiim tanitim aktiviteleri ve gorsel ¢aligmalar ilin konumlandirilmasina uygun

olarak gelistirilmelidir.
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5.13. il Konsepti Gelistirme

Turizm sektoriinde 6ne c¢ikan ve deger kazanan iilke ve sehirler bir veya birden
fazla konuda kendilerini tanitacak ve diger sehir ve iilkelerden farklilagtiracak
Ozelliklerinin bileskesinden bir zaman, mekan algis1 olusturmalidir. Kiiresellesen diinya
tizerinde sehirlerde yasayanlar i¢in zaman algis1 sikisarak hizlanmakta, mekan algisi ise
kiigliliip yogunlagsmaktadir. Schirlerin biitin bu 6zelliklerinin bileskesi il konsepti ve

markasi olarak adlandirilmaktadir.

Diinya iizerinde ulasim olanaklar1 ile beraber segenekler artmis bu da turizm
sektorinun yarisan aktorler olan iilke ve sehirlerin farkliliklarini net ve ¢arpici bir sekilde
ortaya koyma zorunluluklarini ortaya ¢ikarmistir. Bu yiizdendir ki diinya {izerinde birgok
sehrin yonetim kadrosunda teknik kisilerle beraber imaje-makerlar ve marka danigsmanlari
calismaktadir. Ornegin, romantizm ve mimarlik odakli bir turizm istendiginde ilk akla
gelen sehir tartismasiz Venedik’tir. Deniz-kum-giines odakli geleneksel turizm de ise

Ispanya, Yunanistan ve Tiirkiye Avrupa’nin 6ne ¢ikan iilkeleridir.

Ulkemiz 6zelinde ise eglence odakl bir tatil igin ilk akla gelen yer Bodrum’dur.
Inan¢ turizminde ise Konya, Sanlurfa ve Efes vb. Anadolu’da yerlestigi yer olarak

Kapadokya, Hatay ve Isparta sayilabilir.

Goriilecegi lizere turizmde artik global diinyada giintibirlik gelip gegici ve
mekansal olarak dar 6lgekli yaklagimlarla aktér olmanin olasiligi yoktur. Mekansal olarak
genis Olcekli ama yogunlugu ve detay seviyesi yiiksek bir yaklasimla bolgesel konseptler
gelistirilirken, bu bélgenin birer pargasi olarak iller ve alt pargasi olarak ilgeler hatta kdyler
icin ayrt ayrt alt konseptler gelistirilmelidir. Bu yaklasimda parca biitiin ve detay
yogunlugu en kritik meselelerdir. Bolge konsepti il konsepti ile, il konsepti il¢e (varsa koy

konsepti) konsepti ile batinlik icerisinde olmalidir.

Bu amagla Amasya’da bir konsept gelistirilirken, ilgeler 6zelinde bu konsepti
destekleyecek anlamli ve uygulanabilir hale getirecek alt konseptler gelistirilmelidir.
Yukarida Marka Kent Stratejik Kalkinma Plan1 kapsaminda bir¢ok konsept ortaya
konulmustur. Ornegin, Yasayan Osmanli Kenti, Evlilik ve Balay1r konseptleri vb. Bu

kisimda daha fazla ayrintiya girilmeyecektir.
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5.14. Amasya’da Hayat

Amasya’ya yonelik eylem planinin en etkili ayaklarindan birisini olusturan yasam
bashiginda, gelen turistlerin birer reklam mecras1 gibi kullanilmasi amaclanmaktadir.
Bilindigi gibi en etkili reklam bizzat yasayanlarin deneyimleri ve en etkili gazete, fisilt
gazetesidir. Dolayisiyla gelen ziyaretgilerin izlenimleri, onlarin resimleri ve yorumlari

ileride gelecek yiizlerce ziyaret¢inin teminatidir.

Buna 6rnek olarak Suluova ilcesi verilebilir. Suluova’da evlerde misafir edilecek
ve kOy yasamini deneyimleyecek mutlu ziyaretciler ve bu resmin altinda “Siz de
Suluova’da toprakla biitiinlesmek istemez miydiniz?” tiiriinden yazilarla bdlgenin algisi

degistirilebilir.
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NEREDEN BASLANACAK ? NASIL DEVAM EDILECEK ?

Amasya Marka Kent Stratejik Kalkinma Plani hazirlik ekibi olarak, yaklasik 370
sayfadan olusan ve igerisinde sadece turizmde nasil markalagilacaginin stratejilerinin
verildigi degil, ayn1 zamanda gergeklestirme taktiklerinin de ortaya kondugu bu ¢alismanin

Amasya’nin diinya ¢apinda bir Marka Kent olmasina katkida bulunacagina inanmaktay1z.

Amasya halihazirda zaten gerek kamu kesimi gerekse 6zel sektor olarak Marka Kent
olma siirecine baslamistir. Restorasyonlar hizlanmis, tanitimlarda ulusal televizyonlar
kullanilmis, uluslar arasi1 fuarlarda Tiirkiye’nin higbir ilinin gostermedigi bir performans

gosterilerek bazi iilkelerde Istanbul ile ayn1 Snemde anilmaya baslanilmistir.

Yukarida yazilan tiim konseptler, stratejiler ve taktikler yapildigi zaman diinya
capinda marka olmak miimkiindiir. Fakat tabil ki tim yazilanlar1 yapmak icin PARA,
GEREKLI INSAN KAYNAGI ve YASAL PROSEDURLERin senkronize calismasi
gerekir. Bu da zaman alabilecektir. Onun i¢in yukaridaki plan okunur iken sOyle bir

yontem izlemek faydali olacaktir.

Kamu Kurumlan I¢in: Turizmi harekete gegirecek tiim kamu kurumlarmin yetkilileri
plandaki konseptleri okuduktan sonra bir araya gelerek oncelikli konsepti belirleyecekler
ve konseptin marka takimini kuracaklardir. Kurulan marka takimi marifetiyle kurumlar

gorev paylasimi yapacak ve belirlenen konseptin hayata ge¢mesi igin her kurum uzerine
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diisen vazifeyi yerine getirecektir. Zaten halihazirda asagidaki Eylem Planinda yapilacaklar

ortaya konmustur.

Marka Kent ekibi olarak yukarida yazilan konseptlerden Yasayan Osmanli Kenti ve
Ferhat ile Sirin — Evlilik ve Balayr Turizmi’ni oncelikli olarak 6nermekteyiz. Culnki
Amasya diger konseptlerde de ¢ok iddiali olmasina ragmen rakipleri ile kiyaslandiginda
On plana ¢ikmasi i¢in ¢ok daha fazla efor sarf etmesi gerekmektedir. Oysaki Yasayan
Osmanli Kenti konsepti icin Dlnya Uzerinde Amasya’dan daha uygun bir kent yoktur.
Hatuniye Mahallesi’nin modern trafige kapatilip Osmanli donemi goriintiisiine
kavusturulmasi, icerisinde bulunan tiim yasayanlara eski kiyafetler giydirilmesi, turistlerin
Osmanli donemi sanatlarin1 6grenebilmeleri, sehzadelerin yasamlarinin gézlemlenebilmesi
vb. gibi birgok etkinligin yasatilacagi bu mekan bir anda Tiirkiye’nin yurt disinda yaptig
reklamlarda Amasya’y1 konu etmesine sebep olacaktir.

Diinya capinda Osmanli Imparatorlugu dénemini merak edenler Amasya’ya akin
edeceklerdir. Bu sayede Amasya da tim rakiplerinin dntine gececektir.

Yalniz bu konseptin lizerine bir konsensus ile birlikte gidilmesi gerekir. Su an
Hatuniye Mahallesi’ndeki otellerin bir¢gogu yaptiklar1 tadilatlar nedeni ile davalik
durumdadir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Valilik, Belediye, KUDEB ve Koruma Kurulu
ortak bir sekilde hareket edip bu bolgedeki resmi problemleri ¢cozmelidir.

Turizmciler: Turizm yatirimcilar1 da giiniibirlik kazang elde etmek igin verdikleri
tavizlerden vazgecip Osmanli konseptine gore kendilerini sekillendirmelidirler. Konsept
oturana kadar ilk yil bir kazang kayb1 olsa dahi sabredilmeli, gelecege yatirim yapilmalidir.
Ancak bu sayede uzun vadeli kazang garanti altina alinir. Sehrin biraz disina yapilacak 4
yildizl1 biiyiik bir otel tiim butik konaklama mekanlarinin miisterisini azaltacaktir. Su anda
Amasya’da ucuza konaklama yaptiran 100-200 yatakli bir otel bulunmadigi igin
Yaliboyu’'ndaki oteller kisi bast 80 TL ve iizerine konaklama yaptirmaktadirlar. Genel
masraflar1 daha az olacak yeni bir otel 40 TL’ye konaklatmaya baslattig1 anda da miisteri
kesinlikle ucuza yonelecektir. Bu gelecek problemin éniine gegcmenin tek yolu ise 6zel bir
konseptte hizmet vermektir. Yasayan Osmanli Kenti konsepti ve Ferhat ile Sirin -EVlilik ve

Balayr konsepti bu konuda ayn1 zamanda bir kurtaricidir.
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Wedding City Antalya adi altinda evlilik ve balay1r hizmeti veren Antalya ili ve
Demre ilgesi diinyanin giindemine hizli bir sekilde gelmis ve Antalya’da her yil evlenen
ciftlerin %40’ 1min yabanci olmasini saglamistir.

Amasya’da da oOzellikle Ferhat Dagi’nin bulunmasi ve Ferhat’in yaptigi su
kanalinin hala giiniimiizde varligini devam ettirmesi efsanenin gercekligini ortaya
koymaktadir. Ozellikle otellerin bir kistm odalarin1 bu konsepte gore sekillendirmelidir.
Yukarida ayrintilar1 genis bir sekilde verilmis olan yapilacaklar listesinin bir an &nce
hayata geg¢irilmesi gerekmektedir. Bu konuda Kamu giizel adimlar atmaktadir. Amasya
Belediyesi’nin onciiliigiinde Ferhat Su Kanali’nin yanina inga edilen Nikah Sarayi, Orman
Bolge Midiirligi’niin Ziyaret Kasaba’sinda gergeklestirdigi Nikah Ormani gibi fiziki
yapilar ¢ok giizel adimlardir.

Bu konseptte 6zel sektor geride kalmistir. Amasya’da gergek manada bir balayi
odas1 bulunan otel bulunmamaktadir. Oysaki gerek modern gerekse geleneksel birgok
diiglin merasimini Yaliboyu’'nda yapmak miimkiindiir. Oteller bir odalarint muhakkak
balayi ciftleri i¢in diizenlemelidirler.

Amasya kokenli bir seyahat acentesi de yurti¢i ve yurtdist organizasyonlar
dizenlemelidir. Valilik ve Belediye ise tanitimlarda Ferhat ile Sirin’i daha fazla 6n plana
cikarmalidir.

Amasya Marka Kent Stratejik Kalkinma Plani ic¢inde ilgelerin de ne sekilde
turizmden pay alacagi ayrintili bir sekilde verilmistir. Bu raporun ilgelerdeki kamu
yetkilileri ve STK’lar tarafindan ¢ok 1iyi incelenmesi gerekmektedir. Plan’da
Hamamdzii’niin nasil klimatizm de glindeme gelecegi, Goyniicek’in Oryantiringciler i¢in
nasil fonksiyonlastirilacagi, Suluova’nin Ornitaloglar1 bolgeye ¢ekmek i¢in ne yapmasi
gerektigi, Tasova’min baglarinin turizmde nasil kullanilacagi, Merzifon’un kaz
cevirmesinin kirsal turizm ile nasil birlestirilecegi vb. anlatilmistir. Yalniz tek yapilmasi
gereken plan1 bagtan asagi okumaktir. Ancak o zaman yapilacaklarin sebepleri

anlagilacaktir.

Turizmde gelismeyi konseptler olusturma yontemi ile ele alan Marka Kent Stratejik
Kalkinma Plan1 alaninda bir ilk olma o6zelligi tagimaktadir. Adim adim dolagilarak

cikarilan Amasya Turizm Marka Degerleri, global turizm trendlerine goére yorumlanmis ve
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Amasya’ya 0zgu konseptler ortaya konularak bu konseptlerin nasil hayata gegirilecegi

konusunda da taktikler verilmistir.

Bu asamadan sonra ortaya konan konseptlerin fiziki olarak hayata gecirilebilmesi
icin basta Kiiltiir ve Turizm Bakanligi olmak {izere tiim kamu birimlerinin ve Amasyali
turizm paydaglarinin harekete gegmesi gerekmektedir. Bunun saglandigi durumda da
Amasya’nin Istanbul ve Antalya gibi diinya ¢apinda bir Marka Kent olabilecegine

inancimiz tamdir.

Eminim ki, plan1 okuyanlar bu fikrime katilacaklardir.

Saygilarimla,
Yrd. Dog. Dr. Metin Celik

Marka Kent Uzmani
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